Plan niestandardowej ulotki
RFQ

Przektadanie strategii kampanii na
rzeczywistosSc druku
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Projektowanie narzedzia kampanii, a nie

tylko ulotki

Przydatne zapytanie
ofertowe (RFQ) nigdy

nie zakiada konkretnego

procesu dostawcy ani
wariantu papieru.

Sukces wymaga zdefiniowania
grupy odbiorcow, hierarchii
komunikatow, formatu
fizycznego, grafiki i metody
dystrybucji

przed okresSleniem papieru.



Macierz taksonomii formatow

Zaprojektowana do
szybkiego czytania,
rozdawania z reki,
wktadania do
przesytek lub
zabierania. Sukces
zalezy od jasnosci
przekazu i
czytelnosci.

Zawiera konkretne

informacje o kampanii.

Broszura

Ma dtuzsza, bardziej

ztozong, sktadang

strukture niz ulotka.

Przeznaczona do
dogtebnego
czytania.

Plakat

Priorytetem jest ogladanie '

z dystansu, a nie
rozdawanie z reki z bliska.

Niska gestosc¢ tekstu.

S

s

Wizytowka

Stuzy gtéwnie jako
osobisty nosnik danych
kontaktowych, w
przeciwienstwie do ulotki,
ktora zawiera
szczegotowe dane
kampanii.
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Inzynieria wsteczna
oczekiwanego dziatania

Odwiedz,
zadzwon,
zeskanuj,
zrealizuj,
Dziatanie wez udziat,
porownaj,
zapamietaj
lub
zachowa,j.

Dane
demograficzne

odbiorcow
]

Kontekst

y 4

Odlegtosc
ogladania

odowiskowy

Miejsce
dystrybucji

Dostepny
czas czytania




Materiat
rozdawany

Wktadka

Ekspozycja

Przesytka
pocztowa

Wymaga szybkiego odczytu.
Wizualnie gesty projekt zawiedzie.

Musi doktadnie pasowa¢ do innego opakowania
lub torby. Minimalistyczne projekty moga nie
zawierac niezbednego kontekstu.

Musi fizycznie pasowac¢ do standardowych
stojakow na ladzie bez uginania sie.

Wymaga Scistego przestrzegania przepisow
formatu pocztowego, wymiarow i stref pustych.
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Definiowanie fizycznego formatu

1. Rozmiar koficowy 1 1

Podane wymiary
muszg wyraznie
okreslac, czy dotycza
stanu ptaskiego,
ztozonego czy
koncowego. > B

4/4
(dwustronnie)

3. Strony druku

Wskaz wymagania
grafiki jednostronnej
(4/0) lub dwustronf
(4/4).

2. Orientacja

Okresl orientacje pionowa,
pozioma lub wymagani
dotyczagce niestandardoyego
wykrojnika. I

Pionowa

Zdefiniuj doktadng

mechanike sktadania (np:

na pét, w rulon, w Z),
zamiast polegac na
ogodlnych konwencjach
nazewnictwa.

Panel

Sktadanie
wZ
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Ocena witasciwosci materiatu i wydajnosci

Trwatosc
(Odpornosc na
obstuge i zuzycie
srodowiskowe)

Wrazenia dotykowe papieru (Reakcja
dotykowa podczas interakcji z marka)

Powierzchnia wizualna
(Wykonczenie btyszczagce, matowe
lub do pisania)

" Nieprzezroc
. zystos¢

(Zapobieganie
przeswitywaniu przy
drukach

. dwustronnych)
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ZASADA TESTOWANIA

Krytyczne wymagania
dotyczace powierzchni,
materiatu, wydajnosci lub
zgodnosci wymagaja
obowigzkowego testowania
fizycznej probki i przegladu
przed zatwierdzeniem
produkcji.
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Architektura pliku gotowego do druku
Spad i ciecie: o Strefy bezpieczne i
Zewnetrzne granice Strefy bez druku:
zapewniajace kolor od ) :
krawedzi do krawedzi bez Chronione granice
biatych obramowan. wewnetrzne.
Linie sktadania i perforacje: o - Centralne wezwanie do dziatania (CTA):
Punkty naprezen Umieszczone strategicznie, aby
konstrukcyjnych pozostato catkowicie widoczne
doktadnie odwzorowane nawet po ztozeniu, utozeniu w
w projekcie. stos lub wtozeniu.
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2. Oferta lub cel: Podstawowa
propozycja wartosci.
3. Informacje uzupetniajgce:
Kontekst i niezbedne szczegéty.
4. Dziatanie:
Centralne CTA. BV 4
5. Wymagane ' UWAGA TECHNICZNA: KODY QR,
L’:';°V;r::cé‘;’t;"f°rmac’e kody kreskowe, numery telefonéw,
wygasniecia i adresy URL, kupony i ceny musz3
komunikaty. zostac przetestowane, aby
zagwarantowac petng czytelnosé w
zamierzonym rozmiarze koncowym.




Zarzadzanie wersjonowaniem i lokalizacja

Macierz plikéw i ilosci Niezbedna dla
kampanii z wieloma wersjami
regionalnymi lub jezykowymi.

Precyzyjny przydziat Podaj doktadna
ilos¢ dla kazdego projektu, jezyka,
rozmiaru i konfiguracji sktadania.

Lokalizacja Jezyk Plik graficzny Doktadna liczba
Chicago EN file_A_final.pdf

Berlin DE file_B_v3.pdf

Tokio JP file_C_print.pdf

Putapka

Nigdy nie tacz ilosci roznych grafik
w jedng sume bez podania
Scistego podziatu na wersje.
Zweryfikuj kazdy wariant przed
przegladem produkcyjnym.
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Okreslanie logistyki i

koncowego stanu dostawy

Zestawione z wktadkami

Rozrdzniaj wersje za pomocg etykiet

. Policzone i zapakowane w pakiety . - =
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Gtowna lista kontrolna RFQ w 8 punktach

Okresl cel kampanii, odbiorcow i pozagdane dziatanie odbiorcy.

Zdefiniuj rozmiar koncowy, orientacje, strony i format sktadania.

Wyjasnij dystrybucje: rozdawanie, wkiadka, ekspozycja, wysytka pocztowa lub uzycie podczas wydarzenia.

Dostarcz grafike, ostateczny tekst oraz macierz wersji/ilosci.

Okresl wyglad papieru, potrzeby dotyczgce pisania i preferencje wykonczenia.

Wskaz wymagania dotyczgce kodéw QR, kodéw kreskowych, kuponéw, kwestii prawnych, pocztowych lub tresci regulowanych.

Podaj pakowanie, wigzanie w pakiety, zestawianie, etykiety i miejsce dostawy.
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Popros o proof, probke lub przeglad testow dla krytycznych wymagan dotyczgcych wygladu lub zastosowania.




Zobowigzania techniczne i zabezpieczenia

Ostateczne techniczne i handlowe
zobowigzania wymagajg wyceny,
przegladu grafiki i materiatu

przed zatwierdzeniem produkcji.

Ograniczenia tresci: ten brief ustanawia ramy, ale nie zawiera dorozumianych gwarancji dotyczacych przydatnosci pocztowej, konkretnego koloru
rezultatoéw, precyzji sktadania, minimalnych ilosci, cen, termindéw realizacji ani zgodnosci prawnej. Wszystkie krytyczne wymagania wymagaja testow fizycznych.



