PRZEWODNIK ZAKUPOWY PO
BRELOKACH NA ZAMOWIENIE

Strategiczne ramy zaopatrzenia w artykuty
promocyjne i upominki premium
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DOPASOWANIE STRATEGICZNE

DO ZASTOSOWANIA

DﬁE NAKLADY I PROMOCJA

Gadzety promocyjne i artykuty na
wydarzenia.

RIORYTET: Niska masa, bogata
olorystyka, duze naktady.

HANDEL DETALICZNY I PAMIATKI

Akcesoria detaliczne i programy
pamigtkowe.

PRIORYTET: Trwatos¢, atrakcyjne

wzornictwo, niestandardowe ksztatty.

SEGMENT PREMIUM I KORPORACY]JNY

Upominki firmowe i zestawy
lojalnoSciowe.

PRIORYTET: Wysoka postrzegana
wartosc i doskonate wrazenia
dotykowe.
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MACIERZ DIAGNOSTYCZNA MATERIALOW

CHARAKTER MIEKKI DOTYK /
LEKKIETKOLOROWE  ;po\INKU PREMIUM — KSZTAET FORMOWANY  NATURALNYWYGLAD

AKRYL TWORZYWO
SZTUCZNE METAL
SKORA GUMA/PVC
DREWNO

v
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SZCZEGOLOWA ANALIZA MATERIALOW: FORMA I WYKONCZENIE

INTENSYWNOSC

SPEKTRUM WIZUALNE: AKRYL I TWORZYWO SZTUCZNE Najlepszy
wybor do wiernego odwzorowania intensywnych koloréw i uzyskania
przezroczystego wykonczenia przypominajgcego szkto.

URA POWIERZCHNI

OKOSC FORMOWANIA

PEKTRUM DOTYKOWE: METAL, SKORA, GUMA I DREWNO Naijlepszy
ybor do uzyskania wyrazistej faktury—polerowanych krawedzi,
lastycznych detali 3D i naturalnego ustojenia.
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ANATOMIA KONFIGURAC)JI PRODUKTU

LICZBA STRON Nadruk
jednostronny a integracja

FORMAT PRZESTRZENNY s — projektu po obu stronach
niestandardowe ksztatty logo 2
wycinane wykrojnikiem
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KONCOWE WYKONCZENIE: OKUCIA I OPAKOWANIE

TRODZATMOCOWANIA [ STRATEGIATOPAKOWANIA

Pakowanie zbiorcze a opakowania gotowe do sprzedazy

Standardowe kotka dzielone a ulepszone zestawy okuc. L detalicznej. p
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REALIA PRODUKCJII TERMINY REALIZAC]I

Minimalna wielkoS¢ zamowienia,
czas wykonania probki, czas
produkcji i oprzyrzagdowanie
nigdy nie sg state.

Wybor materiatu, doktadne
wymiary, wykonczenie, rodzaj
opakowania i docelowa ilosc
decydujg o ich zmiennosci.

MINIMALNA WIELKOSC
ZAMOWIENIA
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CZAS WYKONANIA
PROBKI "
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WYMAGAN

—éORMOWANY KSZTALT /
UMOWY
Niestandardowe ksztatty formowane (guma/PVC, metal) wymagajg
specjalnego dostosowania oprzyrzagdowania w poréwnaniu z
ptaskimi elementami wycinanymi (akryl).
' d
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GLOWNA LISTA KONTROLNA ZAPYTANIA OFERTOWEGO

Przed wystaniem zapytania ofertowego potwierdz tych 6 parametréw, aby zapewni¢ petng doktadnos¢ wyceny.

O
L]

1. Preferowany materiat i wykonczenie 2. Doktadne wymiary
i grubos¢ 3. Projekt jednostronny lub dwustronny 4.
Standardowe lub niestandardowe okucia mocujgce 5.
Opakowanie zbiorcze lub detaliczne 6. Docelowa ilos¢
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