


Torby tote z własnym projektem: jak zamienić logo w grafikę, która czysto się drukuje i
jest naprawdę noszona

Details

Krótka odpowiedź: Torby tote z własnym projektem drukują się czysto, jeśli zanim ktokolwiek
zacznie rozmawiać o nakładzie, zapadną cztery decyzje. Po pierwsze, umieść grafikę w rzeczywistej
strefie nadruku torby, z dala od szwów i przeszyć uchwytów. Po drugie, policz kolory farb względem
koloru torby, ponieważ ciemne torby zwykle wymagają białego podkładu. Po trzecie, dopasuj kolory
dodatkowe Pantone do rzeczywistego koloru tkaniny, a nie do papieru. Po czwarte, dostarcz
rozseparowane pliki w poprawnej skali: wektorowe do sitodruku, rastrowe 300 dpi do transferu
cyfrowego. Gdy te cztery rzeczy będą w porządku, wyeliminujesz najczęstsze przyczyny nadruków
cętkowanych, niewidocznych lub niezgodnych z marką.

Ten przewodnik jest przeznaczony dla zespołów marki i marketingu na etapie projektowania: po
decyzji, że chcesz własną torbę z logo, a przed zatwierdzeniem proofu. Omawia rozmieszczenie, dobór
wielkości pola nadruku, kontrast farby względem torby, dopasowanie kolorów na kolorowym płótnie
oraz przygotowanie plików. Jeśli nadal musisz wybrać tkaninę, konstrukcję lub model współpracy z
dostawcą, zacznij od naszego przewodnika po określaniu specyfikacji, drukowaniu i kontroli
personalizowanych płóciennych toreb tote, a potem wróć tutaj po wskazówki dotyczące grafiki.

Dlaczego dobre logo na torbie wypada źle
Problem zwykle wychodzi na jaw przy rozpakowywaniu. Logo, które na monitorze wyglądało ostro,
przychodzi cętkowane, bo farba wsiąkła w splot płótna. Albo ciemnogranatowy znak prawie znika na
butelkowozielonej torbie. Albo cienki slogan zalał się tak, że nie da się go przeczytać. Żadna z tych
rzeczy nie jest wadą tkaniny. To decyzje projektowe, których nikt nie podjął świadomie.

Koszt to nie rachunek za nadruk. Liczy się to, czy ktokolwiek będzie nosił torbę. W badaniu Custom
Ink, o którym informowało ASI, 67 % z ponad 1,000 firmowych nabywców końcowych stwierdziło, że
ocenia kampanię po tym, czy odbiorcy dobrowolnie korzystają z gadżetu, a 45 % uznało trwałość za
najważniejszą cechę (relacja ASI z badania nabywców końcowych z 2026[1]). Własne badania ASI
wykazały, że 78 % konsumentów w USA zachowuje gadżety reklamowe, ponieważ są użyteczne
(komunikat ASI 2026 o kontaktach reklamowych[2]). Torba, z którą ludzie wstydzą się chodzić, nie
generuje żadnych kontaktów reklamowych, choćby była bardzo tania. Publiczna opinia jednego z
odbiorców o kolejnej okolicznościowej biurowej torbie brzmiała: „fajna, ale następnym razem
spróbujcie podarować coś użytecznego”.

Rozwiązaniem jest krótki, powtarzalny proces projektowy. Traktuje on torbę jak powierzchnię, która
się porusza, składa i ma fakturę, a nie jak płaski obszar roboczy.
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Co oznacza „własny projekt” w przypadku torby
W tym przewodniku własny projekt oznacza system graficzny zastosowany na torbie. Składają się na
niego cztery elementy: miejsce znaku, jego wielkość, kolory użyte w relacji do tkaniny oraz pliki
produkcyjne, które dokładnie mówią drukarni, co ma zrobić. Jest on odrębny od konstrukcji, czyli
gramatury tkaniny, zakładek bocznych i uchwytów. Konstrukcję omawiamy na stronie
Personalizowane płócienne torby tote .

To rozróżnienie ma znaczenie, ponieważ oba obszary oddziałują na siebie tylko w jedną stronę.
Konstrukcja ogranicza to, co może zrobić grafika: torba z zakładkami ma mniejszy płaski panel
przedni, a luźny splot pochłania drobne szczegóły. Grafika nie naprawi konstrukcji. Dlatego najpierw
przeczytaj specyfikację torby i do niej dopasuj projekt.

Personalizacja jest dziś także częścią projektu. Sprzedaż jednej z płóciennych toreb tote marki z długą
tradycją wzrosła o 75 % w pierwszej połowie 2025 w porównaniu z tym samym okresem rok
wcześniej, a przedstawiciele branży powiedzieli CNBC, że „personalizacja to ogromna część [tego
trendu]” (CNBC, lipiec 2025[3]). Dla zespołów marki to argument za czystym głównym znakiem z
miejscem na imię, nazwę zespołu lub hasło wydarzenia. Nie jest to argument za zatłoczonym
panelem.

Jak zaplanować torby tote z własnym projektem, które
czysto się drukują: 6 kroków

Krok 1: Umieść grafikę tam, gdzie torba jest faktycznie widoczna

Zacznij od tego, jak torba jest noszona, a nie od pliku z logo. Na ramieniu górny pas panelu
przedniego zagina się do środka pod obciążeniem, a dolna jedna trzecia znika przy biodrze lub w
zagięciu zakładki. Strefa, która pozostaje płaska i widoczna, to górna środkowa część panelu, nieco
powyżej rzeczywistego środka. Tam powinien trafić główny znak.
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Następnie zaznacz na szablonie strefy zakazane:

Szwy boczne i dolne. Sita i płyty transferowe nie przylegają płasko do szwu, więc farba tam
przeskakuje lub daje efekt ducha.
Miejsca mocowania uchwytów. Przeszycia wzmacniające tworzą wypukłości, które
przerywają pełne wypełnienia.
Zagięcia zakładek. W torbie z zakładkami grafika wchodząca w zagięcie zostaje rozcięta na
dwie płaszczyzny.

Poproś dostawcę o szablon pola nadruku w skali 1:1 oraz o pisemną tolerancję rozmieszczenia.
Niektóre fabryki podają około ±0,5 cm. Następnie zaprojektuj grafikę tak, aby przesunięcie w
dowolnym kierunku nadal omijało każdy szew. Ten jeden krok zapobiega skargom na „krzywe logo”,
które regularnie pojawiają się w publicznych opiniach o torbach z nadrukiem marki.

Kontrola wielkości: wydrukuj grafikę w pełnym rozmiarze na papierze, przyklej ją taśmą do pustej
torby tego samego modelu, zawieś torbę na ramieniu i spójrz na nią z odległości około 3 metrów. Jeśli
nazwa marki nie jest z tej odległości czytelna, powiększ ją lub zrezygnuj z tekstu pomocniczego. Znak
wypełniający tylko część bezpiecznej strefy zwykle wygląda bardziej przemyślanie niż rozciągnięty od
krawędzi do krawędzi i zostawia zapas na tolerancję rozmieszczenia.

Krok 2: Policz kolory farb względem koloru torby, a nie względem bieli

Projektanci liczą kolory na białym obszarze roboczym. Drukarnie liczą sita na rzeczywistej tkaninie. Te
dwie liczby często się różnią.

Naturalne lub kremowe płótno. Farby drukują się nieco cieplej i mniej nasyconie niż na
białym papierze, a jasne kolory, takie jak jasnożółty, pastele i jasnoszary, szybko tracą kontrast.
Ciemne torby (granat, czerń, butelkowa zieleń, bordo). Większość kolorowych farb
potrzebuje białego podkładu, by pozostać żywa. Ten podkład to dodatkowe sito. 2-kolorowe logo
na granacie to więc zwykle praca na trzech sitach, a dodatkowa warstwa farby sprawia, że
nadruk jest wyczuwalnie cięższy.



Torby w średnich tonach (czerwień, szafir, oliwka). Pod względem kontrastu są
najtrudniejsze. Wiele palet marek leży zbyt blisko torby pod względem jasności tonalnej.

Szybki test kontrastu nie wymaga specjalnego oprogramowania. Przekonwertuj do skali szarości
zarówno próbkę koloru torby, jak i każdą próbkę farby. Jeśli zlewają się w podobne szarości, znak
zniknie z daleka, niezależnie od tego, jak wyglądają odcienie w kolorze. W przypadku kolorowych
toreb najbezpieczniejsze są zwykle 1-kolorowy negatyw, w którym tkanina torby staje się drugim
„kolorem”, albo jasna farba na ciemnej torbie z dużym kontrastem jasności.

Sitodruk jest zwykle najbardziej ekonomiczny przy 1–4 kolorach dodatkowych, ponieważ każdy kolor
zazwyczaj wymaga osobnego sita i przygotowania. Powyżej około czterech kolorów dodatkowych
wiele drukarni zaleca przejście na cyfrową metodę transferu lub uproszczenie grafiki. Jeśli logo ma
gradienty, zapytaj drukarnię, czy dla toreb domyślną wersją nie powinna być wersja z jednolitymi
kolorami. Drobne punkty rastra mają tendencję do rozpadania się na grubym splocie płótna.
Wskazówki, która metoda zdobienia pasuje do Twojego nakładu i tkaniny, znajdziesz w porównaniu
metod zdobienia na naszej stronie o płóciennych torbach tote; dalsza część tego przewodnika dotyczy
już tylko grafiki.

Krok 3: Dopasuj kolory dodatkowe Pantone na rzeczywistej tkaninie

Wzorniki Pantone są zdefiniowane na papierze. Płótno zmienia je na dwa sposoby. Farba wsiąka we
włókna, a na każdej nie-białej torbie kolor tkaniny prześwituje i zabarwia farbę. Czerwień marki
określona jako kolor dodatkowy PMS może wyjść ceglasta na naturalnym płótnie i brudna na
beżowym, jeśli nikt tego nie sprawdził.
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Praktyczny protokół dopasowania kolorów:

Określ kolory dodatkowe numerem PMS w pliku i na piśmie. „Nasza firmowa czerwień” nie1.
jest specyfikacją.
Zamów próbny nadruk na rzeczywistym kolorze torby, czyli fizyczną próbkę farby na tej2.
tkaninie. Cyfrowy proof potwierdza rozmieszczenie, ale nie mówi nic wiarygodnego o kolorze
nadruku.
Oceniaj w neutralnym świetle dziennym. Fabryki zwykle porównują próbki w świetle3.
wzorcowego iluminantu D65. Biurowe diody LED i ekrany wprowadzą Cię w błąd.
Ustal tolerancję. Niektóre fabryki wpisują do kryteriów odbioru limity różnicy barwy, takie jak4.
ΔE ≤ 2.0. Niezależnie od przyjętej wartości zapisz ją w zamówieniu zakupu, zamiast polegać na
„wystarczająco blisko”.
Traktuj kolor torby jako osobne dopasowanie. Barwienie samej tkaniny na kolor marki to5.
inne zlecenie niż dopasowanie farby, a barwiona tkanina różni się między partiami barwienia.
Poproś o próbkę tkaniny z partii produkcyjnej.
Archiwizuj wszystko na potrzeby dodruków: zatwierdzone zdjęcie próbnego nadruku,6.
numery farb oraz pliki sit lub transferów. Dodruki bez tych materiałów zaczynają odbiegać
kolorem.

Trwałość to także element projektu. Wartości podawane przez dostawców bardzo się różnią:
producenci deklarują, że farby wodne do sitodruku wytrzymują 50+ cykli prania, a niektóre nadruki
metodą druku bezpośredniego na tkaninie (DTG) są oceniane na około 15–25 prań. Jeśli torba będzie
prana, poproś o wyniki badań odporności na pranie. Często stosuje się metodę AATCC TM61 z oceną
w skali szarości, a niektórzy kupujący przyjmują jako minimum stopień 3 lub wyższy. Nie oceniaj
trwałości na podstawie zdjęcia.

Krok 4: Przygotuj pliki, z których drukarnia skorzysta bez zgadywania

Grafika nieprzygotowana do druku to jedna z najczęściej wymienianych przyczyn opóźnień w
produkcji: logo w niskiej rozdzielczości, brak separacji kolorów i proofy czekające na akceptację kilku
osób. Czysty pakiet plików eliminuje te rundy.



Metoda
zdobienia Format pliku Musi zawierać Częsty powód odrzucenia

Sitodruk Wektorowy AI, EPS lub
PDF

Czcionki zamienione na krzywe;
po 1 warstwie na każdy kolor
dodatkowy, nazwanej numerem
PMS; podkład zaznaczony dla
ciemnych toreb

Osadzony JPEG udający
„wektor”; niezamienione
czcionki; kolory bez nazw

DTF / DTG
(cyfrowo)

PNG w 300 dpi w
docelowym rozmiarze
nadruku

Przezroczyste tło; grafika
przycięta do rzeczywistego
rozmiaru nadruku; osadzony
profil kolorów, jeśli Twój zespół z
niego korzysta

Zrzut ekranu lub
powiększone logo ze strony
internetowej; biały prostokąt
za grafiką

Haft
Źródło wektorowe,
które dostawca
zamienia na plik haftu
(„digitalizacja”)

Uproszczona wersja bez cienkich
linii i drobnego tekstu; numery
kolorów nici

Drobny tekst, który się
zalewa; duże gęste
wypełnienia, które
usztywniają lekką tkaninę

Dwa dodatki oszczędzają najwięcej czasu. Po pierwsze, makieta rozmieszczenia: płaski rysunek
torby z grafiką we właściwej pozycji i jej odległościami od górnego szwu i linii środkowej. Pokazuje
wyłącznie położenie, bez dodatkowej kreacji. Po drugie, jedna osoba zatwierdzająca wskazana w
briefie, aby proof nie krążył po całym komitecie. Jeśli zespół sprzedaży lub wydarzeń ma się
wypowiedzieć, zbierz jego uwagi przed wysłaniem briefu, a nie po powrocie proofu.

Krok 5: Sprawdź nadruk na prawdziwej torbie i zaprojektuj z uwzględnieniem
skurczu

Zatwierdzanie wyłącznie na ekranie to jeden z najczęstszych błędów przy drukowaniu toreb, jakie
wymieniają dostawcy. Poproś o fizyczną próbkę przedprodukcyjną i porównaj ją z briefem:
rozmieszczenie, rozmiar, kolor w świetle dziennym, ostrość krawędzi na splocie oraz to, jak nadruk
układa się, gdy torba jest załadowana i złożona.

Następnie uwzględnij ruch bawełny. Wytyczne dostawców podają, że skurcz po pierwszym praniu



niewstępnie obkurczonego płótna bawełnianego wynosi około 5–8 %. Przy strefie nadruku 30 cm to
nawet około 2,4 cm, co wystarcza, by wyraźnie przesunąć wycentrowany znak lub zmarszczyć duże
pełne wypełnienie. Albo określ w briefie tkaninę po wstępnym obkurczeniu, albo upierz jedną próbkę i
ponownie sprawdź grafikę. Dołącz do torby wskazówkę pielęgnacyjną (pranie na zimno na lewej
stronie, suszenie na powietrzu, bez prasowania nadruku), aby odbiorcy nie zniszczyli nadruku przy
pierwszym praniu.

Krok 6: Sprawdź każde twierdzenie zawarte w grafice

Wszystko, co nadrukowane na torbie, to publiczne twierdzenie Twojej marki. Zwykłe torby tote
generalnie nie podlegają obowiązkowym przepisom FTC o etykietowaniu składu włókien. Ale gdy
dobrowolnie podajesz informację o włóknie, taką jak „100 % bawełna”, „organiczna” lub „z
recyklingu”, musi być prawdziwa i nie może wprowadzać w błąd (wytyczne FTC dotyczące
etykietowania[4]). Zanim wydrukujesz komunikat ekologiczny, sprawdź, czy istnieje certyfikat i czego
dotyczy:

Twierdzenia o włóknach organicznych zwykle wynikają z certyfikacji GOTS[5] wraz z certyfikatami
transakcji.
Certyfikat dotyczący substancji szkodliwych, taki jak OEKO-TEX STANDARD 100[6] obejmuje
przebadane materiały, w tym nadruki i akcesoria wymienione w certyfikacie. Nie jest to
twierdzenie o produkcie organicznym. Czytaj zakres certyfikatu, a nie streszczenie dostawcy.
Jeśli projekt jest skierowany do dzieci, na przykład nadruk z postacią na szkolne upominki,
produkt może zostać uznany za produkt dla dzieci w rozumieniu CPSIA. Dostępne części są
wtedy ograniczone do 100 ppm ołowiu ogółem i wymagają badań przez niezależne laboratorium
(CPSC[7]).
Jeśli rozważasz wykończenia wodo- lub plamoodporne dla dystrybucji w Kalifornii, ustawa AB
1817 zakazuje regulowanych PFAS w wyrobach włókienniczych. Próg wynosi 100 ppm fluoru
organicznego ogółem od 1 stycznia 2025, a od 50 ppm spadnie do poziomu obowiązującego od
1 stycznia 2027 (kalifornijska ustawa AB 1817[8]).

Twierdzenia mają znaczenie handlowe, nie tylko prawne. W badaniu ASI 2026 dotyczącym toreb 86 %

https://www.ftc.gov/business-guidance/resources/threading-your-way-through-labeling-requirements-under-textile-wool-acts
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https://www.oeko-tex.com/importedmedia/downloadfiles/OEKO-TEX_STANDARD_100_Standard_EN_DE.pdf
https://www.cpsc.gov/Business--Manufacturing/Business-Education/Lead/Total-Lead-Content
https://leginfo.legislature.ca.gov/faces/billCompareClient.xhtml?bill_id=202120220AB1817


konsumentów stwierdziło, że zrównoważona torba sprawiłaby, iż jeszcze przychylniej patrzyliby na
reklamodawcę. Dzięki temu twierdzenie, które można zweryfikować, warto nadrukować, a
niezweryfikowane jest ryzykiem wizerunkowym (badanie ASI 2026 dotyczące kontaktów
reklamowych: torby[9]).

Porównanie strategii graficznych
Większość znaków marek mieści się w jednej z pięciu strategii. Wybieraj, biorąc pod uwagę to, jak
torba będzie widziana i ile sit lub etapów wymaga każda strategia na kolorze Twojej torby, a nie to,
która wersja logo jest najpełniejsza.

Strategia
Typowe
kolory /

sita
Na jasnych

torbach
Na

ciemnych
torbach

Najlepsze
zastosowanie

Główne ryzyko
projektowe

1-kolorowy
negatyw
(tkanina torby
prześwituje
przez znak)

1 Wyrazisty z
ciemną farbą

Wyrazisty z
białą lub
jasną farbą

Wydarzenia,
upominki w dużych
nakładach, marki
minimalistyczne

Utrata szczegółów,
jeśli oryginalne logo
opiera się na
konturach

2–4 kolorów
dodatkowych

2–4, plus
podkład na
ciemnych
torbach

Dobrze;
uważaj na
blade
półtony

Wymaga
białego
podkładu,
więc warstwa
farby jest
grubsza

Znaki w pełnej
palecie marki, torby
detaliczne

Kolory średnich
tonów o niskim
kontraście
względem torby

Obraz lub
ilustracja w
pełnym kolorze

Proces
cyfrowy
(bez
osobnych
sit dla
każdego
koloru)

Najlepiej na
białym lub
naturalnym

Zwykle
wymaga
białej
warstwy;
sprawdź w
dotyku

Torby ze zdjęciami,
współprace z
artystami, małe serie

Pliki źródłowe o
niskiej
rozdzielczości;
krótsza trwałość po
praniu przy
niektórych
metodach

Ton w ton (farba
zbliżona do
koloru torby)

1 Subtelnie Subtelnie
Wysokiej klasy
„ciche” oznakowanie
marki, upominki dla
pracowników

Niewidoczny z
daleka; z założenia
nie przechodzi testu
skali szarości

Mały haftowany
znak lub
monogram

Kolory nici,
wycena
według
liczby
ściegów

Dobrze Dobrze
Prezenty,
personalizacja,
zestawy dla kadry
zarządzającej

Drobny tekst się
zalewa; gęste
wypełnienia
usztywniają cieńszą
tkaninę

Dwa wzorce wracają w rozmowach twórców i kupujących. Proste imiona, monogramy i czyste znaki
sprzedają się i są noszone częściej niż rozbudowana grafika. A grubsze, bardziej płaskie płótno
odwzorowuje pełną farbę i haft ostrzej niż cienka tkanina o luźnym splocie. Jeśli Twój projekt skłania
się ku szczegółowej ilustracji, upewnij się, że tkanina to udźwignie, zanim się zobowiążesz.

FAQ
FAQ: Jakiego formatu pliku potrzebuję do własnej torby z logo?

W sitodruku wyślij wektorowy plik AI, EPS lub PDF z czcionkami zamienionymi na krzywe i każdym
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kolorem dodatkowym na osobnej, nazwanej warstwie. W DTF lub DTG wyślij PNG w 300 dpi w
docelowym rozmiarze nadruku z przezroczystym tłem. W hafcie wyślij wektorową grafikę źródłową;
dostawca zamieni ją na plik haftu. W każdym przypadku dołącz makietę rozmieszczenia z
odległościami od górnego szwu i linii środkowej.

FAQ: Ile kolorów farb powinien mieć projekt torby?

Tyle, ile marka jest w stanie udźwignąć. Sitodruk jest zwykle najbardziej efektywny przy 1–4 kolorach
dodatkowych, a na ciemnych torbach biały podkład zwykle dodaje jeszcze jedno sito. 1-kolorowy
negatyw jest często najbardziej czytelną opcją z daleka. Aby zobaczyć porównanie kosztów według
liczby kolorów na Twojej torbie, poproś o wycenę z dołączoną grafiką.

FAQ: Czy kolory Pantone można dopasować dokładnie na kolorowym płótnie?

Bardzo blisko, ale nie identycznie. Płótno wchłania farbę, a kolor tkaniny ją zabarwia, więc wzornik
Pantone oparty na papierze będzie się przesuwał. Określ kolor dodatkowy PMS, zatwierdź fizyczny
próbny nadruk na rzeczywistym kolorze torby w świetle dziennym D65 i wpisz do zamówienia
uzgodnioną tolerancję kolorystyczną.

FAQ: Gdzie umieścić logo na torbie?

W górnej środkowej części panelu przedniego, nieco powyżej środka, z dala od szwów bocznych,
przeszyć uchwytów i zagięć zakładek. Ta strefa pozostaje płaska i widoczna, gdy torba jest noszona
załadowana na ramieniu. Poproś dostawcę o szablon pola nadruku i tolerancję rozmieszczenia, a
projektuj tak, by normalne przesunięcie nigdy nie dotykało szwu.

FAQ: Czy nadruk skurczy się lub zdeformuje po praniu?

Może. Wytyczne dostawców podają, że skurcz po pierwszym praniu niewstępnie obkurczonego płótna
bawełnianego wynosi około 5–8 %, co może przesunąć wycentrowany znak lub zmarszczyć duże pełne
wypełnienie. Określ tkaninę po wstępnym obkurczeniu lub przetestuj próbkę w praniu i przekaż
odbiorcom instrukcję pielęgnacji: pranie na zimno na lewej stronie, suszenie na powietrzu, bez
prasowania bezpośrednio po nadruku.

FAQ: Czy możemy nadrukować na torbie „organiczna” lub „z recyklingu”?

Tylko jeśli potrafisz to udokumentować. Zwykłe torby tote są generalnie zwolnione z obowiązkowego
etykietowania włókien przez FTC, ale dobrowolne twierdzenia o włóknach muszą być prawdziwe.
Twierdzenia o produkcie organicznym zwykle opierają się na certyfikacji GOTS, a o materiale z
recyklingu — na standardzie zawartości surowca wtórnego wraz z certyfikatami transakcji. Sprawdź,
czego faktycznie dotyczy każdy certyfikat, zanim twierdzenie trafi do grafiki.

Najważniejsze wnioski
Projektuj z myślą o dobrowolnym użyciu, bo tak kupujący mierzą sukces. — 67 % z
1,000+ firmowych nabywców końcowych ocenia kampanie po tym, czy odbiorcy sami decydują
się korzystać z gadżetu (Źródło)
Torba, która jest noszona, to jeden z najtańszych kontaktów reklamowych wśród
gadżetów z marką. — blisko 5,000 kontaktów reklamowych w całym okresie użytkowania, po
około 1/10 centa za kontakt (Źródło)
Trwałość to sygnał wartości, któremu kupujący ufają najbardziej, więc nadruki
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odporne na pranie są wymogiem projektowym. — 70,4 % wskazało trwałość jako
najsilniejszy sygnał wartości produktu (Źródło)
Twierdzenia o zrównoważonym rozwoju na torbach budzą szczególną uwagę,
ponieważ to torby wzbudzają największe zainteresowanie tym tematem. — torby
prowadziły wśród kategorii pod względem zainteresowania zrównoważonym rozwojem, z
wynikiem 21,6 % (Źródło)
Grafika w motywach dziecięcych może zmienić kategorię zgodności torby. — limit
całkowitej zawartości ołowiu w produktach dla dzieci: 100 ppm (Źródło)
Wykończenia sprzedawane w Kalifornii muszą być zgodne z przepisami o PFAS, a
limit wkrótce się zaostrza. — 100 ppm fluoru organicznego ogółem obecnie, 50 ppm od 1
stycznia 2027 (Źródło)
Kanał jest na tyle duży, że wyróżnia go jakość projektu, a nie nowość. — sprzedaż
amerykańskich dystrybutorów gadżetów reklamowych osiągnęła $27,1 miliarda w 2025 (Źródło)

Dane dotyczące kanału pochodzą z szacunku wolumenu sprzedaży PPAI 2025[10] a dane o sygnałach
wartości — z PPAI Research[11].

Podsumowanie
Dobra grafika na torbie wynika z traktowania torby jak składanej, fakturowanej, kolorowej
powierzchni, a nie obszaru roboczego. Umieść znak tam, gdzie pozostaje widoczny, gdy torba jest
załadowana. Licz sita na rzeczywistym kolorze torby. Dopasowuj kolory dodatkowe na prawdziwej
tkaninie w świetle dziennym. Przekaż pliki, które niczego nie zostawiają drukarni do zgadywania.
Sprawdzaj fizycznie, uwzględnij skurcz i drukuj tylko te twierdzenia, które możesz potwierdzić
certyfikatem.

Gdy brief graficzny jest gotowy, przejdź z nim na naszą stronę Personalizowane płócienne torby tote ,
aby dobrać do niego właściwą tkaninę, konstrukcję i plan kontroli, a pliki wyślij wraz z zapytaniem o
wycenę, żeby zlecić przegląd rozmieszczenia i kolorów.

Źródła
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ołowiu ↩
California Legislative Information: AB 1817, ustawa o bezpieczniejszej odzieży i tekstyliach ↩8.
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