


Foliopaki zwrotne: jak torby z dwoma paskami klejącymi i paskiem zrywającym
upraszczają zwroty odzieży

Details
Krótka odpowiedź: Foliopaki zwrotne to torby wysyłkowe z dwoma paskami klejącymi oraz paskiem
zrywającym lub linią perforacji do otwierania. Klient otwiera paczkę bez nożyczek, zachowuje torbę w
całości i zakleja ją drugim paskiem, aby odesłać produkt. W markach odzieżowych i oferujących
tekstylia, w których często zdarzają się zwroty z powodu niedopasowanego rozmiaru, takie
rozwiązanie eliminuje etap „znajdź sobie opakowanie”, ogranicza uszkodzenia powodowane przez
ostrza i zmniejsza potrzebę dostarczania osobnych opakowań zwrotnych. Najlepszym sposobem
potwierdzenia korzyści jest krótki pilotaż w rzeczywistych warunkach.

Dlaczego zwroty odzieży zawodzą na etapie pakowania?
Foliopaki zwrotne istnieją dlatego, że najsłabszym punktem większości procesów zwrotu odzieży jest
moment, w którym klient otwiera pierwotną paczkę. Standardowy foliopak z jednym paskiem jest
zaprojektowany na jedną podróż. Większość klientów rozrywa go w poprzek zamknięcia albo przecina
nożyczkami lub nożykiem do kartonów i torby nie da się już użyć ponownie. Jeśli ten klient zdecyduje
później, że kurtka nie pasuje, musi znaleźć reklamówkę, używany karton albo okleić taśmą rozdartą
torbę, zanim zacznie zwrot.

Koszty tej improwizacji pojawiają się w centrum zwrotów, a nie w budżecie na opakowania. Produkty
przychodzą w niedopasowanych opakowaniach: mokrych, niedoklejonych albo z etykietą naklejoną na
zagięciach. Zespoły obsługi klienta odpowiadają na zgłoszenia typu „w co to zapakować?”.
Sprzedawcy na platformach odsprzedaży zgłaszają kolejny problem: kupujący przecina jednym
ruchem zarówno foliopak, jak i ubranie, a nacięcie na produkcie pokrywa się z nacięciem na torbie.
Sprzedawca musi wtedy zwrócić pieniądze za produkt, który opuścił magazyn nieuszkodzony.

Presja z zewnątrz zmienia też sposób, w jaki marki oceniają plastikowe opakowania. Amazon podał, że
udział jego przesyłek w Ameryce Północnej zawierających jednorazowe plastikowe opakowania
dostawcze spadł z 65 % w 2023 to 37 % do 2024, zgodnie z analizą Packaging Dive raportu
zrównoważonego rozwoju Amazon z 2024[1]. Ta wartość dotyczy wyłącznie własnych opakowań
wysyłkowych jednej platformy, a nie rynku foliopaków. Mimo to wskazuje wyraźny kierunek: jeśli
marka nadal używa folii, każda torba musi robić więcej. Foliopak, który odbywa podróż do klienta i z
powrotem, jest lepszym argumentem niż taki, który ląduje w koszu zaraz po dostarczeniu.

Rozwiązaniem nie jest nowy materiał, lecz układ zamknięć zaplanowany od początku z myślą o drugiej
podróży, a następnie sprawdzenie, czy klienci faktycznie z niego korzystają.
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Czym są foliopaki zwrotne?
Foliopak zwrotny to polietylenowa koperta wysyłkowa z trzema strefami funkcjonalnymi zamiast
jednej:

Zamknięcie przy wysyłce. Pierwszy pasek klejący, zdejmowany i dociskany, zamyka torbę na
Twoim stanowisku pakowania, tak samo jak w standardowym foliopaku.
Linia otwierania. Pasek zrywający (uchwyt, który rozcina folię wzdłuż wyznaczonej ścieżki) lub
rząd perforacji znajduje się tuż pod zamknięciem wysyłkowym. Foliopaki perforowane mają linię
drobnych nacięć, dzięki której folia rozdziela się czysto w rękach. Wersje z paskiem zrywającym
mają dodatkowy uchwyt, żeby klient wiedział, od czego zacząć.
Zamknięcie zwrotne. Drugi pasek klejący pozostaje zakryty folią zabezpieczającą, dopóki
klient go nie potrzebuje. Po otwarciu wzdłuż linii zrywania pozostała część torby jest nieco
krótsza, ale nadal ma nowe zamknięcie.

To rozwiązanie zyskuje zainteresowanie w branży. Na targach PACK EXPO 2024 producent maszyn
pakujących PAC Machinery zaprezentował wielorazowe foliopaki zaprojektowane tak, by produkty
można było odsyłać w tej samej torbie, jak informuje Packaging World[2]. Sprzedawcy produktów
używanych opisują to samo zachowanie od strony odbiorcy: wielu zachowuje foliopaki, które przyszły
w dobrym stanie, i używa ich ponownie, bo mają drugi pasek klejący.

Foliopak zwrotny to rozwiązanie dotyczące zamknięcia i otwierania, a nie odrębna kategoria produktu.
Wybór folii, nadruku i rozmiaru podlega tym samym zasadom co w każdym foliopaku z nadrukiem
marki. Te kwestie omawiamy na naszej stronie o foliopakach personalizowanych do wysyłki odzieży i
tekstyliów marek, więc ten artykuł skupia się na mechanice zwrotów.

https://www.packworld.com/trends/ecommerce-d2c-packaging/product/22923061/pac-machinery-pac-machinery-introduces-reusable-poly-mailers-for-ecofriendly-returns-at-pack-expo-2024
https://pl.zigpac.com/custom-plastic-bags/custom-printed-poly-mailer-bags.html
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Jak foliopaki zwrotne działają w rzeczywistym obiegu
zwrotów?
Obieg składa się z czterech przekazań, a w każdym może coś pójść nie tak na swój sposób.

Pakowanie i zamknięcie (Twój magazyn). Pakowacz używa wyłącznie paska do wysyłki i nie1.
rusza folii zabezpieczającej paska zwrotnego. Typowy błąd to zdjęcie niewłaściwej folii
zabezpieczającej, co jest bardziej prawdopodobne, gdy oba paski wyglądają tak samo. Liczbę
pomyłek ograniczają folie zabezpieczające w różnych kolorach lub wskazówka nadrukowana na
torbie.
Otwarcie (klient). Klient pociąga za pasek zrywający lub rozrywa torbę wzdłuż perforacji. Jeśli2.
linia otwierania biegnie zbyt blisko zamknięcia, rozdarcie może wejść w strefę kleju. Jeśli biegnie
zbyt nisko, może przejść na korpus torby. W obu przypadkach torby nie da się ponownie zakleić.
Ponowne zaklejenie i nowa etykieta (klient). Klient ponownie składa produkt, zdejmuje3.
drugą folię zabezpieczającą i nakleja etykietę zwrotną. Etykieta musi leżeć na płaskiej
powierzchni, a nie na zagięciu ani na kodzie kreskowym starej etykiety wysyłkowej.
Przyjęcie i obsługa (centrum zwrotów). Twój zespół otwiera torbę po raz drugi, sprawdza4.
produkt i decyduje, co zrobić z folią. Tę decyzję omawiamy w sekcji o końcu cyklu życia poniżej.

Elastyczność ma znaczenie także w drodze powrotnej. Zgodnie z USPS Domestic Mail Manual, sekcja
201[3] , przesyłki płaskie muszą być elastyczne, a ciasno owinięte opakowania zawierające pudełka nie
są przesyłkami płaskimi. Test elastyczności sprawdza, czy przesyłka może się wygiąć o co najmniej 1
cal w pionie bez uszkodzenia. Ubranie złożone luźno w nieco krótszej torbie może być sztywniejsze lub
bardziej wypchane niż w drodze do klienta. Poproś klientów, by odsyłali produkt złożony tak, jak go
otrzymali, bez dodatkowych wkładek.

Kiedy warto wdrożyć foliopaki zwrotne?
Rozwiązanie się opłaca, gdy jednocześnie spełnione są trzy warunki. Jeśli brakuje któregoś z nich,
często wystarczy standardowy foliopak z jasnymi instrukcjami zwrotu.

https://pe.usps.com/text/DMM300/201.htm
https://pe.usps.com/text/DMM300/201.htm


1. Zwroty są stałą częścią Twojej działalności, a nie wyjątkiem. Kategorie zależne od
dopasowania, takie jak odzież, stroje kąpielowe, odzież wierzchnia i zamówienia w kilku rozmiarach, w
których klienci kupują dwa rozmiary i jeden zwracają, generują stały wolumen zwrotów. Jeśli zwroty
zdarzają się rzadko, większość drugich pasków pozostaje niewykorzystana, a płacisz za funkcję, której
potrzebuje niewielu klientów. Najlepszym dowodem są Twoje własne dane zamówień: policz, ile
zamówień miesięcznie kończy się zwrotem i które SKU za to odpowiadają.

2. Produkty są miękkie i nie wymagają sztywnej ochrony. Torba musi wytrzymać dwie podróże
i dwa otwarcia. Odzież, tekstylia i złożone wyroby miękkie spełniają ten warunek. Produkty z twardymi
rogami, sztywnymi kartonikami w środku lub narażone na zgniecenie nie powinny podróżować w
foliopaku w żadną stronę. Na forach sprzedawców zgniecione lub przebite towary są wielokrotnie
wiązane z niewłaściwym typem opakowania, a nie z marką torby.

3. Proces zwrotów może wykorzystać znany format paczki. Gdy większość zwrotów przychodzi
w tym samym formacie torby, pracownicy przyjęcia wiedzą, czego się spodziewać, jak ją otworzyć i
gdzie znajduje się produkt. Ta powtarzalność to realna korzyść operacyjna dla 3PL lub wewnętrznego
zespołu zwrotów. Znika, jeśli polityka zwrotów zachęca klientów do użycia dowolnego opakowania.

Rozważ inne podejście, jeśli Twoja firma opiera się na zwrotach nadawanych bez drukarki, gdzie
przewoźnik dostarcza torbę, albo na zwrotach w sklepach stacjonarnych. Zrezygnuj z tego rozwiązania
także wtedy, gdy Twoi klienci rzadko odsyłają produkty pocztą. W takich przypadkach drugi pasek
zwiększa zużycie materiału, nie zmieniając zachowań.

Jak wdrożyć i przetestować foliopaki zwrotne w sześciu
krokach
Celem pilotażu jest pomiar zachowań klientów i wyników w centrum zwrotów, a nie sprawdzanie
jakości nadruku. Próbki i kontrola nadruku należą do etapu zakupowego i są opisane na stronie
produktu foliopaków personalizowanych.

Określ punkt odniesienia dla obecnego procesu zwrotów. Zanim cokolwiek zmienisz,1.
rejestruj przez jeden lub 2 miesiące: ile zwrotów przychodzi w oryginalnej torbie, a ile w innych
opakowaniach, ile przychodzi uszkodzonych lub mokrych, ile zgłoszeń do obsługi klienta dotyczy
opakowań zwrotnych oraz ile czasu zajmuje pracownikom przyjęcia otwarcie i wstępna ocena
jednego zwrotu. Bez tego punktu odniesienia nie da się zinterpretować wyników pilotażu.
Wybierz mechanizm otwierania. Pasek zrywający z widocznym uchwytem jest bardziej2.
oczywisty dla klientów, którzy robią to po raz pierwszy. Linia perforacji jest prostsza i lepiej
przylega. Niezależnie od wyboru, umieść ją tak, aby rozdarcie nie mogło wejść w żadną ze stref
kleju. Poproś dostawcę, by przed produkcją pokazał, gdzie leży linia względem obu pasków.
Zadbaj, by obu pasków nie dało się pomylić. Użyj folii zabezpieczających w różnych3.
kolorach lub nadrukowanej wskazówki przy pasku zwrotnym. Przeszkól pakowaczy, by dotykali
wyłącznie paska do wysyłki. W pierwszym tygodniu pilotażu notuj pomyłki z foliami
zabezpieczającymi.
Umieść instrukcje tam, gdzie klient patrzy. Klienci czytają wnętrze torby w chwili jej4.
otwierania, a stronę zwrotów – gdy decydują się na zwrot. Wydrukuj krótką sekwencję (otwórz
tutaj, zachowaj torbę, zdejmij folię z drugiego paska, naklej etykietę na płaską stronę) i powtórz
ją na stronie zwrotów oraz w e-mailu z autoryzacją zwrotu. Dodaj przypomnienie, by zdjąć lub
zakryć oryginalną etykietę wysyłkową, aby paczka nie wróciła do klienta.
Przeprowadź pilotaż z podziałem zamówień. Wyślij określoną część zamówień w formacie5.
zwrotnym, a resztę w obecnym foliopaku, dla tych samych SKU i w tym samym okresie.
Porównaj odsetek zwrotów przychodzących w oryginalnej torbie, uszkodzenia przy dostawie,
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zgłoszenia związane z opakowaniem, awarie zamknięcia w drodze powrotnej oraz czas obsługi
przyjęcia. Prowadź pilotaż wystarczająco długo, by zwroty z zamówień pilotażowych zdążyły
wrócić. Cykl zwrotu jest dłuższy niż cykl wysyłki.
Zdecyduj na podstawie liczb, a potem zaktualizuj politykę. Jeśli grupa z foliopakami6.
zwrotnymi wyraźnie zwiększa wykorzystanie oryginalnej torby i zmniejsza liczbę uszkodzeń lub
zgłoszeń, wdróż rozwiązanie na całość. Przepisz politykę zwrotów tak, aby zachęcała klientów
do ponownego użycia torby. Jeśli zysk jest marginalny, zachowaj ten format tylko dla SKU o
wysokim odsetku zwrotów.

Porównując koszty, uwzględnij nie tylko różnicę w cenie między formatami toreb. Policz opakowania
zwrotne, których nie musisz już wysyłać ani dołączać, czas pracowników zaoszczędzony na przyjęciu
oraz zwroty pieniędzy uniknięte dla produktów uszkodzonych ostrzem. Te liczby pochodzą z Twojego
własnego punktu odniesienia, dlatego tak ważny jest krok 1. Aby wycenić ten format dla swoich
wolumenów, poproś o ofertę przez stronę produktu, zamiast polegać na ogólnych cenach rynkowych.

Jak format zwrotny wypada na tle innych opakowań
zwrotnych?
Tabela porównuje cztery typowe podejścia pod względem kryteriów operacyjnych. Nie zawiera cen.
Koszty materiału i nadruku zależą od specyfikacji i ilości i powinny pochodzić z oferty.

Podejście Co robi
klient

Dodatkowy
materiał na
zamówienie

Wpływ na
stanowisko
pakowania

Główne ryzyko Najlepsze
zastosowanie



Podejście Co robi
klient

Dodatkowy
materiał na
zamówienie

Wpływ na
stanowisko
pakowania

Główne ryzyko Najlepsze
zastosowanie

Standardowy
foliopak z
jednym
paskiem,
klient sam
zapewnia
opakowanie
zwrotne

Znajduje
torbę lub
karton,
zakleja
opakowanie
i nakleja
etykietę

Brak Brak

Niedopasowane,
niedoklejone lub
mokre zwroty.
Produkty
przecięte
podczas
otwierania

Kategorie o niskim
odsetku zwrotów

Drugi pusty
foliopak
dołączony do
paczki

Używa
zapasowej
torby

Cała druga torba,
niewykorzystana,
gdy nie ma
zwrotu

Dodatkowy
krok
pobrania i
włożenia

Zapasowe torby
wyrzucane przez
klientów, którzy
zatrzymują
produkt

Rzadkie zwroty
wysokowartościowe,
gdzie liczy się
kontrola nad
opakowaniem

Foliopak
zwrotny z
dwoma
paskami
klejącymi i
paskiem
zrywającym
lub perforacją

Otwiera
wzdłuż linii,
zakleja
drugim
paskiem

Drugi pasek i linia
otwierania na tej
samej torbie

Pakowacze
muszą użyć
właściwego
paska

Zagubienie
klienta, gdy
instrukcje są
niejasne.
Rozdarcia
wchodzące w
strefę kleju

Odzież i tekstylia z
regularnymi
zwrotami
wynikającymi z
niedopasowania
rozmiaru

Karton falisty
z taśmą do
zwrotu

Otwiera
karton
ponownie i
zakleja go
dołączoną
taśmą

Karton i drugi
pasek taśmy

Składanie
kartonu

Wyższa masa
gabarytowa dla
miękkich
produktów

Produkty sztywne,
delikatne lub
wrażliwe na
zgniecenie

Foliopak zwrotny plasuje się między dwoma pierwszymi wierszami. Zużywa mniej materiału niż
zapasowa torba dołożona jako wkładka, a mimo to daje klientowi gotowe opakowanie zwrotne. Jego
słabością jest zachowanie klienta: działa tylko wtedy, gdy klienci rozumieją linię otwierania. Dlatego
instrukcje z kroku 4 są równie ważne jak konstrukcja zamknięcia.



Co dzieje się z torbą po drugiej podróży?
Foliopak zwrotny zmienia miejsce, w którym kończy się życie torby. Standardowy foliopak kończy w
domu klienta. Foliopak zwrotny, który wraca, kończy w Twoim centrum zwrotów. Ma to znaczenie,
ponieważ recykling folii przez konsumentów jest ograniczony. How2Recycle podaje,[4] że w USA
plastikowe torby, owijki i folie nie są przyjmowane w większości programów zbiórki z domów ani w
punktach zbiórki. Foliopaki z odpowiednią etykietą są wymienione wśród produktów nadających się do
oddania w sklepach. Gdy zwrócone torby gromadzą się w jednym magazynie, mogą trafić do
komercyjnego strumienia folii, jeśli Twój obiekt lub 3PL taki ma, zamiast zależeć od tego, czy każdy
klient znajdzie punkt zbiórki.

Druga podróż dodaje też drugą etykietę i drugą folię zabezpieczającą pod pasek klejący. Wytyczne
Association of Plastic Recyclers dotyczące projektowania folii PE[5] stwierdzają, że najlepiej, gdy
etykieta w ogóle nie występuje, a jeśli folia wymaga etykiety, preferowane jest podłoże na bazie PE
zamiast papieru. Papierowe etykiety zwrotne i folie zabezpieczające należy więc usunąć, zanim
zwrócona folia zostanie sprasowana w bele. Wbuduj ten krok usuwania w proces przyjęcia.
Przeprojektowana w 2025 przez GreenBlue etykieta Store Drop-off[6] nie zawiera już pętli ze strzałkami
– z ostrożności wobec tego, jak Kalifornia zdefiniuje „nadające się do recyklingu”, co pokazuje, jak
wrażliwe stało się oznaczanie opakowań.

Drugie użycie nie sprawia, że torba automatycznie nadaje się do recyklingu ani nie zwalnia jej z zasad
dotyczących oświadczeń. Jeśli drukujesz na torbie napis „nadaje się do recyklingu”, 16 CFR § 260,12
wytycznych FTC Green Guides[7] dopuszcza oświadczenie bez zastrzeżeń tylko wtedy, gdy zakłady
recyklingu są dostępne dla co najmniej 60 % konsumentów lub społeczności, w których produkt jest
sprzedawany. W przeciwnym razie oświadczenie musi zawierać zastrzeżenia. Kod żywicy #4 nie
zastępuje takiego oświadczenia. Jak zauważa zestawienie ANSI dotyczące ASTM D7611[8] , kody
identyfikacji żywic nie są kodami recyklingu. „Użyj tej torby ponownie przy zwrocie” jest instrukcją
behawioralną i zazwyczaj bezpieczniejszą niż obietnica dotycząca końca cyklu życia. Dowody, których
potrzebujesz dla każdego oświadczenia o recyklingu lub materiale, wymieniono na stronie produktu.

https://how2recycle.info/about-the-how2recycle-label/store-drop-off-us-only/
https://archive.plasticsrecycling.org/pe-film-design-guidance
https://archive.plasticsrecycling.org/pe-film-design-guidance
https://greenblue.org/2025/04/23/new-sdo-label-design/
https://www.ecfr.gov/current/title-16/chapter-I/subchapter-B/part-260/section-260.12
https://www.ecfr.gov/current/title-16/chapter-I/subchapter-B/part-260/section-260.12
https://blog.ansi.org/ansi/resin-identification-codes-rics-astm-d7611/
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Przepisy stanowe się zaostrzają. Kalifornijskie wymogi dotyczące etykiet recyklingu SB 343[9]

ograniczają stosowanie pętli ze strzałkami i oświadczeń o recyklingu w przypadku produktów
wytworzonych od 4 października 2026. Egzekwowanie tego prawa zostało zakwestionowane w sądzie
federalnym w 2026, dlatego sprawdź jego aktualny status z prawnikiem. Odrębnie stałe przepisy
wykonawcze SB 54[10] weszły w życie w 2026 i wymagają, aby objęte nimi opakowania jednorazowe
sprzedawane w Kalifornii nadawały się do recyklingu lub kompostowania do 2032. Nie zakładaj, że
druga podróż zmienia klasyfikację foliopaku na gruncie któregokolwiek z tych przepisów. Ryzyko jest
realne: w 2025 Kalifornia zawarła ugodę z czterema producentami plastikowych toreb w sprawie
nieuzasadnionych oznaczeń „nadaje się do recyklingu” na torbach na zakupy, a łączne kary i opłaty
wyniosły około $1,75 miliona, jak podaje Packaging Insights[11]. Sprawa dotyczyła toreb na zakupy, a
nie foliopaków, ale te same zasady dotyczące oświadczeń odnoszą się do wszystkiego, co jest
nadrukowane na opakowaniu.

FAQ
FAQ: Czym różnią się foliopaki perforowane od foliopaków z paskiem zrywającym?

Oba rozwiązania dają klientowi kontrolowany sposób otwarcia torby bez nożyczek. Foliopaki
perforowane mają linię drobnych nacięć w folii, która rozdziela się w rękach. Foliopaki z paskiem
zrywającym mają dodatkowy uchwyt lub wzmocniony pasek, który prowadzi rozdarcie i wyraźnie
wskazuje punkt początkowy. Paski zrywające łatwiej znaleźć klientom, którzy robią to po raz pierwszy.
Perforacje są prostsze i sprawiają, że torba jest bardziej płaska. Oba rozwiązania sprawdzają się przy
zwrotach, jeśli linia otwierania leży z dala od obu pasków klejących.

FAQ: Czy klient może ponownie użyć standardowego foliopaku z jednym paskiem do
zwrotu?

Tylko jeśli otworzył go ostrożnie i jest gotów okleić go taśmą, czego większość nie robi. Gdy torba z
jednym paskiem zostanie rozerwana w poprzek zamknięcia, nie ma już świeżego kleju, który ją
zamknie. Konstrukcja z dwoma paskami klejącymi trzyma niewykorzystany pasek w rezerwie na drogę
powrotną.

FAQ: Czy foliopaki zwrotne powstrzymują klientów przed przecinaniem produktu przy
otwieraniu paczki?

Zmniejszają to ryzyko, dając klientom lepszą opcję niż ostrze, ale nie eliminują go całkowicie. Połącz
linię zrywania z widoczną wskazówką „otwórz tutaj” nadrukowaną na torbie. Jeśli mimo to przychodzi
przecięty produkt, porównaj nacięcie na ubraniu z torbą. Nacięcie zgodne z cięciem w poprzek
korpusu torby, a nie z rozdarciem wzdłuż linii otwierania, sugeruje uszkodzenie podczas otwierania, a
nie w transporcie.

FAQ: Gdzie umieścić etykietę zwrotną na ponownie zaklejonym foliopaku?

Umieść ją na płaskiej powierzchni, z dala od zagięć, zamknięcia i oryginalnego kodu kreskowego,
który należy usunąć lub całkowicie zakryć. Poproś klientów, by złożyli produkt tak, jak go otrzymali,
aby torba pozostała elastyczna. USPS traktuje ciasne owinięcia wokół sztywnej zawartości inaczej niż
elastyczne przesyłki płaskie.

FAQ: Czy foliopak zwrotny jest bardziej zrównoważony niż standardowy?

Może obsłużyć dwie przesyłki jedną torbą zamiast dwóch, a zwrócone torby gromadzą się w Twoim
obiekcie, gdzie łatwiej zorganizować recykling folii. Nie jest jednak automatycznie „nadający się do
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recyklingu” na potrzeby oświadczeń. Każde oświadczenie o recyklingu musi spełniać wymogi FTC
Green Guides i obowiązujące przepisy stanowe, niezależnie od liczby podróży, które odbywa torba.

FAQ: Jak długo powinien trwać pilotaż, zanim zapadnie decyzja?

Wystarczająco długo, by zwroty z zamówień pilotażowych wróciły w ramach okresu na zwroty i zostały
przetworzone. Zwroty przychodzą tygodnie po wysyłce, więc pilotaż kończący się razem z wysyłką
zaniży wyniki. Porównaj odsetek zwrotów w oryginalnej torbie, odsetek uszkodzeń i zgłoszenia
związane z opakowaniem z punktem odniesienia.

Najważniejsze wnioski
Marki, które zostają przy folii, potrzebują, aby każda torba robiła więcej, w miarę jak
platformy odchodzą od plastiku. — udział przesyłek Amazon w Ameryce Północnej z
jednorazowymi plastikowymi opakowaniami dostawczymi spadł z 65 % do 37 % między 2023 a
2024 (Źródło)
Ponownie zaklejona paczka zwrotna nadal musi pozostać elastyczna, by była
traktowana jako przesyłka płaska. — test elastyczności USPS wymaga, aby przesyłka
płaska wyginała się o co najmniej 1 cal w pionie bez uszkodzenia (Źródło)
Druga podróż nie uprawnia do oświadczenia „nadaje się do recyklingu” bez
zastrzeżeń. — zasady FTC wymagają dostępu do recyklingu dla co najmniej 60 %
konsumentów lub społeczności, w których produkt jest sprzedawany (Źródło)
Ze zwróconych toreb należy usunąć papierowe etykiety i folie zabezpieczające przed
recyklingiem folii. — wytyczne APR preferują 0 etykiet na folii PE oraz etykiety na bazie PE
zamiast papierowych, gdy etykieta jest potrzebna (Źródło)
Kalifornijskie przepisy dotyczące opakowań obowiązują niezależnie od tego, ile razy
torba jest użyta. — objęte opakowania jednorazowe muszą nadawać się do recyklingu lub
kompostowania do 2032 zgodnie z SB 54 (Źródło)

Podsumowanie
Foliopaki zwrotne rozwiązują konkretny problem: klient nie ma użytecznego opakowania, gdy zaczyna
się zwrot odzieży. Rozwiązanie jest mechaniczne. Pasek zrywający lub linia perforacji otwiera torbę
czysto, a drugi zakryty pasek klejący zamyka ją ponownie. To, czy się opłaca, zależy od częstotliwości
zwrotów, asortymentu i tego, czy klienci stosują się do instrukcji. Zmierz obecny proces zwrotów,
przeprowadź pilotaż z podziałem zamówień na tyle długi, by zwroty zdążyły wrócić, i zachowaj ten
format tam, gdzie potwierdzają to dane. Gdy będziesz gotowy wycenić wersję z dwoma paskami
klejącymi dla swoich wolumenów, skorzystaj ze strony produktu foliopaków personalizowanych , aby
poprosić o ofertę dopasowaną do Twojego procesu zwrotów.
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