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Czapki New Era z haftem na zamodwienie a Richardson 112: przewodnik wyboru czapki
bazowej dla klientow biznesowych

Details

Krotka odpowiedz: Wybierz czapki New Era z haftem na zamdwienie, jesli zalezy Ci na prestizowe;j,
usztywnionej kopule i rozpoznawalnej marce znanej ze sprzedazy detalicznej oraz potrafisz zarzadzac
rozmiarami czapek rozmiarowych i widoczng flaga na boku. Wybierz Richardson 112, jesli szukasz
swobodnej czapki typu trucker z siatka z tytu, w jednym regulowanym rozmiarze i z haftem
ograniczonym do przednich paneli. Wybierz czapke OEM pod markg wtasng, gdy potrzebujesz
wtasnych etykiet, braku znakéw osdb trzecich lub indywidualnej specyfikacji.

Wiekszos$¢ kupujacych, ktdrzy szukajg czapek New Era z haftem na zaméwienie, ma juz logo i termin.
Czesto brakuje im jasnego sposobu poréwnania czapek bazowych. Wybdr czapki wytgcznie po nazwie
marki prowadzi do przewidywalnych probleméw. Rozmiarowa czapka 59FIFTY wymaga petnej
rozpietosci rozmiaréw. Flaga New Era zajmuje 1 panel boczny. Siateczkowy tyt Richardson 112 nie
pomiesci napisu na boku. Niska, nieusztywniona koputa moze tak zmniejszy¢ szerokie logo, ze trudno
je odczytad.

Te problemy majg znaczenie, poniewaz odbiorcy oceniaja jakos¢ w ciggu kilku sekund. W badaniu
konsumentéw PPAI ponad 60 % osdb stwierdzito, ze natychmiast odrzucitoby przedmiot promocyjny
wykonany z kiepskich materiatéw lub niestarannie, a 57 % zapamietato marke, poniewaz jej logo byto
czytelne (PPAI Research, ,5-sekundowy efekt”™). Wybrana czapka bazowa decyduje o tym, ile miejsca
dostanie Twoje logo, jak czapka pasuje do zréznicowanego zespotu i czyja marka znajdzie sie obok
Twojej. Ten przewodnik poréwnuje wtasnie pod tymi katami gtéwne modele New Era, Richardson 112 i
czapke OEM pod marka wtasna.

Spis tresci
1. Czym sg czapki New Era z haftem na zamoéwienie?
2. Dlaczego czapka bazowa ma dzi$ wieksze znaczenie
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6. Najwazniejsze wnioski
7. Podsumowanie

Czym sa czapki New Era z haftem na zamowienie?

Termin ten opisuje markowa czapke bazowa: oryginalng czapke New Era kupiong jako gotowy
towar, a nastepnie ozdobiong Twoim logo przez zewnetrzng hafciarnie. Nie zamawiasz nowej czapki.
Dodajesz haft do istniejgcego produktu, ktéry zachowuje tozsamos¢ swojego producenta, w tym
wyhaftowang flage New Era na panelu bocznym i wewnetrzne etykiety marki.

Czapka 112 z haftem na zamdwienie dziata wedtug tego samego modelu, tylko na innej czapce
bazowej. Richardson 112 to 6-panelowy trucker z usztywnionym przodem z mieszanki bawetny,


https://www.ppai.org/media-hub/ppai-research-the-5-second-impact/

siateczkowym tytem, wstepnie wyprofilowanym daszkiem i plastikowym zapieciem na zatrzaski. Obie
drogi réznia sie od czapki OEM pod marka wtasna, ktérg fabryka wykonuje wedtug Twojej
specyfikacji i oznacza Twojg marka. W modelu OEM kontrolujesz tkanine, wysokos¢ koputy,
konstrukcje przodu, zapiecie i wewnetrzne metki. Jesli dopiero poznajesz budowe czapek, nasza

strona z opisem personalizowanych czapek baseballowych z haftem wyjasnia standardowg 6-
panelowa konstrukcje. Ten artykut dotyczy wytgcznie wyboru czapki bazowe;.

Dlaczego czapka bazowa ma dzis wieksze znaczenie

Nakrycia gtowy to dzi$ pierwszoplanowa kategoria produktéw promocyjnych, a nie dodatek. Czapki i
kapelusze zwiekszyty swdj udziat z 7,2 % sprzedazy amerykanskich dystrybutoréw produktéw
promocyjnych w 2023 to 9,0 % w 2024, wyprzedzajac torby i artykuty podrézne i zajmujac trzecie
miejsce (PPAI Magazine, kwiecieh 2025%). Raport PPAI za ten rok wigze cze$¢ wzrostu popytu na
czapki z promocjg zwigzang z wyborami i zaopatrzeniem organizacji non-profit, przy tgcznej wartosci
rynku wynoszacej $26,78 miliarda (Raport o wolumenie sprzedazy PPAI 2024"). Rynek osiggnat
wartos¢ $27,1 miliarda w 2025, cho¢ wzrost spowolnit pod wptywem cet i presji budzetowej (PPAI,

styczen 2026').

Gusta kupujacych zmierzajg tez w strone czapek, ktére wygladaja jak towary detaliczne. W artykule
PPAI o nakryciach gtowy z sierpnia 2026 czytamy, ze marki coraz czesciej wybierajg haft ton w ton
oraz mate, geste znaki zamiast duzych logo, a nakrycia gtowy opisano jako , wyrazisty element
stylizacji”, a nie billboard (PPAI, ,Nakrycia gtowy o jakosci detalicznej”"). Ten trend wyjasnia,
dlaczego markowe czapki bazowe, takie jak New Era, przyciagaja klientéw korporacyjnych. Wyjasnia
tez, dlaczego przy matym, dopracowanym logo wybdr koputy i panelu staje sie wazniejszy, a nie mniej

wazny.

Jak wybrac czapki New Era z haftem na zamdwienie lub
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Richardson 112

Przejdz przez te kroki po kolei. Kazdy z nich eliminuje czes$¢ opcji, zanim wydasz pienigdze na proébki.
Krok 1: Zdecyduj o modelu rozmiaréw, zanim wybierzesz styl

Rozmiary to pierwsze rozwidlenie. New Era 59FIFTY to prawdziwa czapka rozmiarowa, sprzedawana w
indywidualnych rozmiarach obwodu gtowy. Wyglada i sprawia wrazenie prestizowej, a czes¢
uzytkownikéw uwaza czapki rozmiarowe za wyzszg pétke. Kosztem jest ztozonos¢: trzeba zebrac
rozmiary gtéw, zamowi¢ rozktad rozmiaréw i zaakceptowac zapas rozmiaréw, ktérych nikt nie wybrat.
Model 39THIRTY ma elastyczng opaske w kilku zakresach rozmiaréw, co jest kompromisem. Snapback
OFIFTY, strapback 9TWENTY oraz snapback Richardson 112 wystepujg w jednym regulowanym
rozmiarze. Przy upominkach, zestawach dla nowych pracownikéw albo obstudze wydarzen, ktérej
rozmiardw nie znasz, regulowane zapiecie jest prawie zawsze praktycznym wyborem.

Krok 2: Dopasuj profil koputy do ksztattu logo
Wysokos¢ koputy decyduje o tym, ile miejsca w pionie oferujg przednie panele.

« Wysoka koputa, usztywniona (59FIFTY, 9FIFTY): Te czapki majg wysoki, ptaski przéd,
ktéry pasuje do znakdw utozonych w pionie lub kwadratowych. Wyglad jest odwazny i w stylu
streetwear, zwtaszcza z ptaskim daszkiem.

« Sredni profil, usztywniona (39THIRTY, Richardson 112): Te czapki maja nizszy, bardziej
wygiety przdd. Dobrze sprawdzajq sie szerokie, poziome logotypy tekstowe. Wysokie godta
zwykle trzeba pomniejszyc.

* Niski profil, nieusztywniona (9TWENTY): Ten ksztatt dad hat ma miekki przéd bez
sztywnego usztywnienia. Geste logo z duzg iloscig tekstu moze sie marszczy¢ lub Sciggac panel
do srodka. Najlepiej wygladajg proste znaki o niewielkiej liczbie Sciegéw.

Hafciarze zwykle podaja pole haftu z przodu o szerokosci okoto 4 cali i wysokosci 2 cali na
standardowych czapkach oraz zalecajg napisy nie mniejsze niz okoto 0,25 cala (6 mm). Traktuj to jako
orientacyjne zasady i sprawdz je na konkretnej czapce bazowej. Na nizszych koputach uzyteczna
wysokos$¢ zmniejsza sie jeszcze bardziej.



Krok 3: Wybierz siatke albo petne usztywnione panele

Siateczkowy tyt modelu Richardson 112 utrzymuje chtdd czapki podczas pracy na zewnatrz, na
lokalnych targach i letnich wydarzeniach. Siatka ogranicza jednak zdobienie. Wiekszos¢ hafciarzy
unika haftowania na otwartej siatce albo wykonuje tam wytacznie bardzo mate znaki, poniewaz luzny
splot sie odksztatca, a sciegi majg niewiele punktéw zaczepienia. W modelu 112 planuj haft wylacznie
na przednich panelach. Modele New Era w catosci z twillu majg petng tkanine na kazdym panelu, wiec
znaki na bokach i z tytu s3 mozliwe. Ma to znaczenie w programach, w ktérych poza logo z przodu
potrzebny jest adres strony, hasto lub nazwa zespotu w innym miejscu.

Krok 4: Zaplanuj wolne strefy haftu, w tym flage

Wiekszo$¢ czapek New Era ma wyhaftowang flage marki na lewym panelu bocznym (z perspektywy
noszgcego). Ten panel jest w praktyce zarezerwowany, wiec dodatkowe znaki umieszcza sie po
prawej stronie albo z tytu nad zapieciem, jesli pozwala na to konstrukcja czapki. Snapback lub
strapback zostawia tylko waski tuk nad otworem. Rozmiarowa czapka 59FIFTY ma nieprzerwany tylny
panel, przydatny na hasto lub nazwe miasta. Zaréwno usztywnione czapki New Era, jak i Richardson
112 majg z przodu centralny szew, wiec projekt haftu musi by¢ przygotowany tak, by czysto go
przekraczat. W praktyce wiasnie przy bardzo drobnych napisach najczesciej zawodzg zamdwienia
czapek 112: hafciarze zgtaszajg, ze mate stowa stajg sie nieczytelne na tej kopule, nawet gdy gtéwne
logo wychodzi dobrze.



Krok 5: Sprawdz zasady licencyjne i brandingowe, zanim zatwierdzisz projekt

Markowa czapka bazowa oznacza wspdlny branding. Twoje logo znajdzie sie obok znaku New Era lub
Richardson na kazdej czapce. W przypadku wielu prezentéw firmowych wtasnie o to chodzi, bo
odbiorca rozpoznaje renomowang marke. Takie rozwigzanie sprawia jednak ktopoty w czterech
sytuacjach:

» Wytacznos¢ marki: Wytyczne Twojej marki moga zabrania¢ umieszczania logo 0séb trzecich
na firmowych gadzetach albo sprzedajesz czapki jako wtasny produkt detaliczny.

e Znaki licencjonowane: Logo zawodowych i uczelnianych druzyn to znaki towarowe. Oficjalnie
licencjonowane czapki New Era powstajg na podstawie odrebnych uméw, a zakup czapki
bazowej nie daje wykonawcy zdobienia prawa do wyhaftowania znaku druzyny. Segment
licencjonowany jest duzy: okoto $124 miliardéw z tgcznej wartosci $174 miliardéw
amerykanskiego rynku gadzetéw z logo wedtug szacunkdéw PPAI i Oxford Economics (PPAI x
Oxford Economics™). Wtasciciele marek egzekwuja wiec swoje znaki.

e Sugerowana rekomendacja: Jesli odsprzedajesz ozdobione czapki, opisuj czapke bazowg
zgodnie z prawda. Nie twdrz opiséw produktédw sugerujgcych, ze producent czapek sponsoruje
Twoja linie lub ja wspéttworzyt.

» Usuwanie etykiet: Usuwanie metek producenta, by markowa czapke bazowga poda¢ jako
witasng marke prywatng, rodzi problemy zwigzane z oznakowaniem i znakami towarowymi. Jesli
chcesz miec wiasne etykiety, czystsza drogg jest OEM.

Gdy w tym artykule mowa o kwestiach znakédw towarowych, sg to ogélne wskazéwki, a nie porada
prawna. Popro$ prawnika o ocene kazdego programu odsprzedazy lub programu z licencjonowanym
logo.

Krok 6: Zatwierdz préobny haft na wtasciwej czapce

Logo zatwierdzone na modelu 112 nie wyhaftuje sie tak samo na modelu 9TWENTY. Zawsze
zatwierdzaj fizyczng probke wykonang na docelowej czapce, w docelowych kolorach nici. Nasz
poradnik zamawiania czapek opisuje caty proces akceptacji, wiec ten przewodnik go nie powtarza.


https://www.ppai.org/media-hub/inside-the-174-billion-us-branded-merchandise-market/
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Krok 7: Kiedy lepsza jest czapka OEM pod marka wiasna

Przejdz na czapke OEM, gdy spetniony jest co najmniej jeden z ponizszych warunkow:

Potrzebujesz wtasnej tkanej etykiety, drukowanej tasmy wewnetrznej lub wtasnej opaski potnej
bez znakdw 0sdb trzecich.

Twoje logo wymaga bezszwowego lub sztywniejszego przedniego panelu, okreslonej wysokosci
koputy albo tkaniny, ktdrej nie oferuje zadna czapka bazowa z katalogu.

Planujesz powtarzalne dozamoéwienia i chcesz specyfikacji, ktéra nie zmieni sie po wycofaniu
koloru z katalogu.

Budujesz linie detaliczna i potrzebujesz opakowan oraz etykiet zgodnych z Twojg marka.

Kompromisem jest czas planowania. W przeciwienstwie do towaru katalogowego czapka OEM jest
opracowywana i prébkowana przed produkcjg seryjng, wiec odpowiednio zaplanuj harmonogram.
Szybkos¢ juz dzis dominuje w zakupach promocyjnych: 68,8 % czotowych dystrybutoréw twierdzi, ze
ich odbiorcy kohcowi stawiajg na krotszy czas realizacji i ekspresowg obstuge (PPAI Research,
pazdziernik 2025™). Program OEM sprawdza sie najlepiej przy zaplanowanej premierze lub statym
mundurze firmowym, a nie przy czapce potrzebnej na przyszty tydzien.

Czapka pod marka wtasng czyni Cie tez odpowiedzialnym za to, co znajduje sie na etykiecie. Jesli
zdecydujesz sie podac skfad widkienniczy, haft pokrywajacy nie wiecej niz 15 % powierzchni mozna
ujawni¢ zwrotem ,z wytaczeniem zdobien” (16 CFR § 303,12"). Czapki bawetniane wymagaja tez
dokumentacji od wtékna po wyréb gotowy, poniewaz Departament Bezpieczehstwa Wewnetrznego
USA wymienia bawetne i odziez jako sektory o wysokim priorytecie w egzekwowaniu zakazu importu
towaréw wytwarzanych w warunkach pracy przymusowej (DHS UFLPA FAQ™). Petny zestaw zasad
podsumowaliSmy na naszej stronie produktu.

Porodwnanie obok siebie: modele New Era, Richardson 112 i
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OEM

Czapka Koputa i Rozmiaryi Tylne Wolne strefy Brzgglgng Najlepsze
bazowa konstrukcja zapiecie panele haftu trzecich zastosowanie
Gadzety w stylu
: detalicznym,
New Era Wysoka,. .Rozmllarowa, Petny  Przod, prawy Flaga New prestizowe czapki
usztywniona, indywidualne . Era na
59FIFTY . . twill bok, caty tyt dla personelu o
ptaski daszek rozmiary lewym boku
znanych
rozmiarach
. Upominki w stylu
New Era Wysoka,. Snapback, Petny Przod, prawy  Flaga New streetwear,
usztywniona, ; , . bok, maty tuk z Era na e
OFIFTY . jeden rozmiar twill zroznicowane
ptaski daszek tytu lewym boku
grupy
Programy
Srednia, Zakresy . Flaga New firmowe i
New Era . rozmiarow, Petny  Przod, prawy .
usztywniona, . Era na golfowe, ktérym
39THIRTY . elastyczny twill bok, tyt .
wygiety daszek Kroi lewym boku zalezy na
) czystym tyle
Przéd (proste Flaga New Swobodne czapki
New Era Niska, Strapback, Petna  znaki), prawy Eragna lifestyle z matymi
OTWENTY nieusztywniona jeden rozmiar tkanina bok, maty tuk z logo o niewielkiej
lewym boku 2"~ , T~
tytu liczbie Sciegéw
Ekipy pracujace
. . . na zewnatrz,
Richardson Sredma,n Snapback, , W praktyce . Etykiety letnie
usztywniony . . Siatka tylko przednie producenta .
112 76 jeden rozmiar anele w érodku wydarzenia,
P P swobodny styl
trucker
Wtasna marka
Planowane na detaliczna, state
OEMpod  Wykonana Dowolne Twoj etapie Tylko Twoje mundury
marka wedtug o . . . ki i
whasng specyfikacji Zapiecie wybor prOJekFowanla etykiety rmowe,
wykroju programy na
wytgcznosc

Koszt na ekspozycje ttumaczy, dlaczego dodatkowe planowanie moze sie optaci¢. Badanie ekspozycji
reklamowych ASI z 2026 roku szacuje, ze czapka z daszkiem za $13 daje Sredni koszt ekspozycji na
poziomie okoto trzech dziesigtych centa (ASI, marzec 2026"%). Ta warto$¢ jest prawdziwa tylko wtedy,
gdy ludzie faktycznie nosza czapke. Dopasowanie, ksztatt koputy i czytelne logo robig w tym
wzgledzie wiecej niz nazwa marki z boku.

FAQ

FAQ: Czy flage New Era mozna usuna¢ lub zahaftowac?

Zasadniczo nie. Flaga jest czeScig gotowej czapki i wskazuje jej producenta. Zakrycie lub usuniecie jej
tworzy zmieniony produkt markowy i moze rodzi¢ pytania dotyczace znakéw towarowych. Jesli
potrzebujesz czapki bez znaku oséb trzecich, zaméw czapke OEM pod marka wiasna.

FAQ: Czy czapka 112 z haftem na zamodwienie sprawdzi sie przy logo z drobnym tekstem?


https://members.asicentral.com/news/strategy/march-2026/asi-s-2026-ad-impressions-study-5-compelling-takeaways/

Tylko jesli uproscisz tekst. Przdd o sredniej wysokosci i centralny szew modelu 112 zostawiajg
ograniczone miejsce, a hafciarze czesto zgtaszajg, ze drobne hasta stajg sie na nim nieczytelne.
Powieksz logotyp tekstowy, usuh dodatkowa linie albo przenies jg na czapke z petnymi panelami,
ktéra pozwala na haft z boku lub z tytu.

FAQ: Rozmiarowa czy snapback na mundur firmowy?

Wybierz czapke rozmiarowga (59FIFTY) tylko wtedy, gdy mozesz zebrad rozmiary gtéw i domawiac
czapki wedtug rozmiaréw. Przy rotujgcym personelu, wydarzeniach lub nieznanych odbiorcach
snapback, taki jak 9FIFTY lub 112, albo elastyczny 39THIRTY pozwala unikngé¢ zapaséw
niesprzedanych rozmiarow.

FAQ: Czy moge dodac logo zawodowej lub uczelnianej druzyny na czapce bazowej New
Era?

Nie bez zgody wtasciciela praw. Znaki druzyn sg licencjonowane osobno od samej czapki, a zakup
czapki bazowej nie obejmuje tych praw. Uzyj logo wtasnej organizacji lub skorzystaj z
licencjonowanego kanatu.

FAQ: Czy siatka z tytu powoduje szybsze zuzycie haftu?

Haft z przodu na modelu 112 znajduje sie na panelu z mieszanki bawetny z podktadem
usztywniajacym, wiec siatka nie skraca jego trwatosci. Ograniczeniem jest rozmieszczenie: otwarta
siatka to staba podstawa do haftu, wiec dodatkowe znaki planuj na petnych panelach.

FAQ: Kiedy poprosi¢ o wycene OEM zamiast kupowac¢ markowe czapki bazowe?

Popros o wycene OEM, gdy potrzebujesz wiasnych etykiet, wytgcznej specyfikacji, bezszwowego lub
sztywniejszego przodu albo czapki, ktérg bedziesz domawiac przez kilka sezonéw. Przy jednorazowym
wydarzeniu wymagajacym szybkiej dostawy ozdobione czapki bazowe z katalogu sg zwykle szybszg
droga.

Najwazniejsze wnioski

e Czapki sa dzis podstawowa kategoria produktéw promocyjnych, wiec wybor czapki
bazowej jest decyzja wizerunkowa. — Udziat czapek w sprzedazy amerykanskich
dystrybutoréw wzrdst z 7,2 % do 9,0 % miedzy 2023 a 2024 (Zrddto).

e Czytelne logo napedza zapamietywanie marki, co przemawia za koputami o
wystarczajacej wysokosci przodu. — 57 % konsumentéw zapamietato marke, poniewaz jej
logo byto czytelne (Zrédto).

» Staba jakos¢ wykonania niweluje prestiz markowej czapki bazowej. — Ponad 60 %
konsumentéw natychmiast odrzucitoby przedmiot wykonany z kiepskich materiatéw lub
niestarannie (Zrddto).

e Znaki druzyn i lig wymagaja licencji; sama czapka bazowa nie daje zadnych praw. —
Towary licencjonowane to okoto $124 miliardéw z $174 miliardéw amerykanskiego rynku
gadzetéw z logo (Zrddto).

» Czapka, ktora ludzie naprawde nosza, to jedna z najtanszych ekspozycji w
marketingu. — Czapka z daszkiem za $13 kosztuje Srednio okoto 0,3 centa za ekspozycje
(Zrédto).
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Podsumowanie

Zacznij od os6b, ktére beda nosi¢ czapki, a nie od marki. Jesli rozmiary sg znane, a prestizowy wyglad
z dwiema markami wzmacnia Twoj przekaz, odpowiednig czapka bazowa jest model New Era. Uzyj
59FIFTY lub 9FIFTY, aby uzyska¢ wyrazisty przéd, a 39THIRTY, aby uzyska¢ czystszy profil o Srednie;j
wysokosci. Jesli czapka bedzie noszona na zewnatrz przez zréznicowang grupe, a Twoje logo jest
proste i poziome, Richardson 112 spetni zadanie w przystepnej cenie, pod warunkiem ze haft
pozostanie na przednich panelach. Jesli Twdj program z logo wymaga wtasnych etykiet, wytacznej
specyfikacji lub stabilnych dozamdéwien, pomin markowe czapki bazowe i zbuduj sama czapke od
podstaw.

Jesli rozwazasz te ostatnig opcje, wyslij nam swoje logo i docelowe zastosowanie za posrednictwem

naszej strony personalizowanych czapek baseballowych z haftem . Powiemy Ci, jaka koputa,
konstrukcja przodu i zapiecie pasujg do projektu, oraz wycenimy ilos¢ i termin dla Twojego programu.
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