


Przykłady wizytówek: profesjonalne układy według branż (i wpadki, których należy unikać)

Details
Krótka odpowiedź: Przykłady profesjonalnych wizytówek, które zespoły kopiują najczęściej, łączą
trzy cechy. Mają jeden wyraźny punkt skupienia, ścisłą trzypoziomową hierarchię typograficzną i
hojne marginesy. Stosują też wykończenie dopasowane do tonu branży: powściągliwe w prawie i
finansach, wyczuwalne w dotyku w branżach kreatywnych, a w rzemiośle i usługach technicznych
kontrastowe i odporne na zużycie. Najczęstsze wpadki to zagęszczone listy danych kontaktowych,
literówki, które przechodzą akceptację wydruku próbnego, przesunięte cięcie, tekst o niskim
kontraście oraz ozdoby bez wyraźnego celu.

Dlaczego większość wizytówek idzie w zapomnienie, zanim
spotkanie się skończy
Większość wizytówek nie zawodzi w drukarni. Zawodzą kilka dni później, gdy ktoś opróżnia kieszeń
marynarki i musi zdecydować, czy Twoja wizytówka zostaje, czy ląduje w koszu. J. Brock Smith,
profesor przedsiębiorczości i marketingu na University of Victoria, ujmuje to tak: głównym zadaniem
wizytówki nie jest wymiana informacji, lecz wywołanie „drugiego wrażenia”[1]. To drugie spojrzenie
odbywa się bez Ciebie w pomieszczeniu, więc wizytówka musi sama się wytłumaczyć.

Te same błędy wciąż się powtarzają. Projektant, który wykonał ponad 100 wizytówek, wymienia
najczęstsze prośby klientów. Na szczycie są upchnięcie długich list punktowanych na standardowej
wizytówce oraz zatwierdzenie ostatecznego wydruku próbnego, który wciąż zawiera literówkę[2]. Po
stronie produkcji pierwsze zamówienie pewnego właściciela małej firmy dotarło przesunięte względem
projektu[3], a bezpłatny dodruk wypadł jeszcze gorzej. Drukuje się też mniej wizytówek. Największa
internetowa grupa poligraficzna odnotowała spadek przychodów ze sprzedaży wizytówek o około 6 %
w swoim raporcie rocznym za FY2025[4]. Gdy wizytówek w obiegu jest mniej, słaba ma mniejsze
szanse, by się wybronić.

Ten przewodnik to galeria profesjonalnych wizytówek uporządkowana według branż. Każdy przykład
omawia układ, hierarchię i wybór wykończenia, dzięki którym działa, to, co może przejąć Twój zespół,
oraz wpadkę, której należy unikać. Jeśli już przygotowujesz zamówienie, nasza podstrona Wizytówki
na zamówienie obejmuje formaty, powierzchnie, akceptację projektu i planowanie produkcji, dlatego
ten artykuł skupia się na decyzjach projektowych.
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Co sprawia, że przykład wizytówki jest „profesjonalny”?
Profesjonalna wizytówka wykonuje jedno zadanie dla jednego typu odbiorcy i nic na niej nie
przeszkadza w jego realizacji. Nie musi być konserwatywna. Wizytówka studia tatuażu z ilustracją na
spad może być bardziej profesjonalna niż wizytówka kasjera bankowego z czterema numerami
telefonu, ponieważ wizytówka studia jasno pokazuje, do czego służy. W tym artykule każdy przykład
oceniono pod kątem czterech testów.

Test punktu skupienia: gdy trzymasz wizytówkę na wyciągnięcie ręki przez dwie sekundy,
jako pierwszy powinien rzucić się w oczy dokładnie jeden element. Zwykle jest to nazwisko lub
znak marki.
Test hierarchii: informacje układają się w trzy poziomy: tożsamość (kto), oferta lub rola (po co
dzwonić) i kontakt (jak). Każdy poziom ma własną wagę wizualną.
Test dopasowania: kolor, krój pisma i powierzchnia oddają ton oczekiwany w danej branży,
dzięki czemu wizytówka nie przeczy osobie, która ją wręcza.
Test spójności: wizytówka wygląda jak z tej samej firmy co strona internetowa, stopka e-mail i
stojący obok kolega.

Nudna wizytówka to nie to samo co minimalistyczna. Nudna wizytówka przechodzi test hierarchii, ale
nie przechodzi testu dopasowania. To domyślny szablon z domyślnym krojem pisma, który mógłby
należeć do dowolnej firmy z dowolnej branży. Minimalistyczna wizytówka świadomie dobiera
marginesy, grubość kroju i materiał, więc sama powściągliwość staje się rozpoznawalna.



Przykłady wizytówek, które zespoły mogą przejąć – według
branż
Poniższe przykłady to wzorce złożone, oparte na wizytówkach, które konsekwentnie przechodzą cztery
testy. Nie są kopiami żadnej konkretnej marki. Każdy z nich najpierw wskazuje główne zadanie
wizytówki, bo to zadanie decyduje o układzie.

1. Prawo, księgowość i doradztwo finansowe: wizytówka cichego autorytetu

Zadanie: zasygnalizować wiarygodność i ułatwić kontakt z właściwą osobą. Układ: nazwisko
wyrównane do lewej, z szerokim marginesem zewnętrznym. Kwalifikacje w jednej linii pod
nazwiskiem, a nazwa firmy mniejsza i niżej. Rewers to jednolite pole w głównym kolorze firmy z
małym znakiem geometrycznym. Logika wykończenia: papier niepowlekany lub miękki mat łatwo
przyjmuje długopis, co ma znaczenie, gdy doradca dopisuje na rewersie numer bezpośredni lub
termin spotkania. Do przejęcia: linia kwalifikacji. Jeden wiersz kompetencji robi więcej niż akapit
deklaracji. Unikaj: wymieniania numerów biura, komórkowego, faksu i asystenta. Wybierz jeden
kanał, na który faktycznie odpowiadasz.

2. Doradztwo i usługi B2B: wizytówka jednej obietnicy

Zadanie: sprawić, by odbiorca zapamiętał, jaki problem rozwiązujesz. Układ: awers zawiera imię i
nazwisko, rolę oraz jedno zdanie o rezultacie, liczące od sześciu do dziesięciu słów, ustawione jako
drugi pod względem wagi element. Rewers wymienia nie więcej niż trzy obszary usług, oddzielone
pustą przestrzenią zamiast punktorów lub linii. Do przejęcia: linia rezultatu sformułowana jako wynik
(„skrócenie czasu zamknięcia miesiąca”), a nie jako możliwość („rozwiązania finansowe”). Unikaj:
wyścig sloganów, w którym hasło, lista usług i misja firmy rywalizują o drugie miejsce.

3. Nieruchomości: wizytówka lokalnego eksperta

Zadanie: połączyć twarz z okolicą. Układ: małe, dobrze oświetlone zdjęcie portretowe w stałym



kadrowaniu obok nazwiska, z podrzędnym znakiem biura pośrednictwa. Rewers daje jedną drogę do
ofert: krótki adres internetowy albo kod QR z opisem celu. Do przejęcia: portret zajmujący około
jednej piątej powierzchni wizytówki, a nie połowę. Unikaj: najczęstsza wpadka w branży
nieruchomości: przerośnięte zdjęcie, logo biura, dane licencji i slogan o równej wadze. Nic nie rzuca
się w oczy jako pierwsze.

4. Rzemiosło i usługi domowe: wizytówka na lodówkę

Zadanie: dać się znaleźć po miesiącach, gdy pęknie rura. Układ: kategoria usługi i numer telefonu to
dwa największe elementy, w wysokim kontraście: ciemne na jasnym albo jasne na ciemnym. Rewers
ma krótką listę kontrolną usług oraz pole do pisania „następny serwis”. Logika wykończenia: takie
wizytówki lądują na lodówkach, w skrzynkach z narzędziami i w schowkach samochodowych, więc
powierzchnia musi być odporna na rozmazywanie. Zachowaj co najmniej 1 stronę do pisania. Do
przejęcia: projektowanie dla zestresowanego odbiorcy patrzącego z daleka, gdzie czytelność
wygrywa z elegancją. Unikaj: cienkie kroje pisane i blade kolory marki, które znikają w świetle
kuchennym.

5. Fotografowie, ilustratorzy i projektanci: wizytówka-miniportfolio

Zadanie: pokazać prace zamiast je opisywać. Układ: minimalistyczny awers z nazwiskiem i jedną
drogą kontaktu oraz obraz na spad na rewersie. Zmienne rewersy to najmocniejszy ruch w tej
kategorii. Jeden artysta wydrukował inną pracę na rewersie każdej wizytówki i pozwalał ludziom
wybrać ulubioną, co zmieniło wymianę wizytówek w małą rozmowę o portfolio[5]. Do przejęcia:
dobieraj rewersy jako zestaw o wspólnej temperaturze barw, tak by czytały się jak jeden zbiór prac.
Unikaj: eksporty w niskiej rozdzielczości i ciężkie, ciemne obrazy, które po wydruku wychodzą
bardziej zamulone, niż wyglądały na ekranie.

6. Technologie i startupy: wizytówka stawiająca produkt na pierwszym
miejscu

Zadanie: zaprowadzić odbiorcę na demo, do linku do kalendarza albo na listę oczekujących. Układ:
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orientacja pionowa wyróżnia wizytówkę w stosie poziomych. Wyrazisty blok koloru niesie markę, a kod
QR umieszczono obok krótkiej etykiety tekstowej, która dokładnie mówi, dokąd prowadzi. Do
przejęcia: kieruj kod QR na stronę, którą kontrolujesz i możesz aktualizować. Dane kontaktowe
pozostają wtedy aktualne nawet przy zmianach ról. Unikaj: kod bez opisu i rewers, na którym jest
tylko kod. Ludzie rzadko skanują, nie wiedząc, co zobaczą.

7. Opieka zdrowotna, wellness i hotelarstwo: spokojna, zmysłowa wizytówka

Zadanie: uspokajać (kliniki) albo wywoływać doznanie (restauracje, spa, hotele butikowe). Układ:
kliniki zyskują na większym kroju danych kontaktowych i rewersie przeznaczonym na przypomnienia o
wizytach, co pomaga starszym pacjentom i opiekunom. Wizytówki w hotelarstwie opierają się na
palecie barw lokalu oraz teksturowanym lub barwionym papierze nawiązującym do wnętrza.
Recenzenci konsekwentnie traktują papier premium i akcenty, takie jak folia metalowa i lakier
wybiórczy[6] , jako cechy, które ludzie faktycznie zauważają. Do przejęcia: jeden akcent dotykowy
powiązany z historią marki. Unikaj: nakładanie kilku efektów na jednej małej wizytówce, co wygląda
raczej chaotycznie niż premium.

Wpadki, przez które wizytówka idzie w zapomnienie
Każda z poniższych wpadek łamie jeden z opisanych wcześniej czterech testów. Większości można
zapobiec na etapie projektu, zanim cokolwiek trafi do druku.

Zagęszczona wizytówka (nie przechodzi testu hierarchii). Projektanci wskazują długie1.
listy punktowane jako najczęstszą prośbę klientów przy wizytówkach w standardowym
rozmiarze [2]. Rozwiązanie: przenieś usługi na rewers albo na stronę, którą otwiera kod QR.
Zostaw jeden kanał kontaktu na typ, czyli jeden telefon, jeden e-mail i jeden adres internetowy.
Zatwierdzona literówka (nie przechodzi testu spójności). Literówka w wydruku próbnym2.
zaakceptowanym przez klienta to wpadka na własne życzenie [2]. Rozwiązanie: niech ktoś
spoza projektu przeczyta wydruk próbny na głos, cyfra po cyfrze, przy każdym numerze
telefonu i adresie e-mail. Nasza strona produktu wyjaśnia, jak działa akceptacja projektu.
Przesunięte docięcie (nie przechodzi testu punktu skupienia). Ramka lub układ3.
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wyśrodkowany obnaża nawet niewielkie odchylenia cięcia, co dokładnie pokazuje opisane wyżej
zamówienie z przesuniętym wydrukiem [3]. Rozwiązanie: unikaj cienkich ramek biegnących
blisko krawędzi i wybieraj układy asymetryczne z hojnymi marginesami, które ukrywają drobne
przesunięcia.
Wizytówka-szept (nie przechodzi testu dopasowania). Jasnoszary tekst na białym tle lub4.
pastel na pastelu wygląda elegancko na podświetlanym ekranie, a na papierze znika.
Rozwiązanie: wydrukuj arkusz testowy i przeczytaj go w zwykłym świetle biurowym, zanim
zatwierdzisz paletę kolorów.
Wiotka wizytówka (nie przechodzi testu dopasowania). Oczekiwania się zmieniły.5.
Niezależni recenzenci zauważają obecnie, że nawet wizytówki z podstawowej oferty mają papier
o grubości 16 pt[7], więc cienka wizytówka wygląda dziś jak droga na skróty. Rozwiązanie: traktuj
grubość papieru jako element tonu marki, a nie dodatek na koniec.
Wizytówka-gadżet (nie spełnia swojego zadania). Narożniki wycięte wykrojnikiem, które6.
wyginają się w portfelu, perforowane skrzydełka, których nikt nie chce odrywać, i kształty
niemieszczące się w etui na wizytówki – wszystko to zdobywa uwagę raz, a potem ją traci.
Rozwiązanie: każdy efekt specjalny powinien odpowiadać na zadanie wizytówki, a nie z nim
konkurować.
Nudna wizytówka (nie przechodzi testów dopasowania i spójności). Nietknięty szablon z7.
domyślnym krojem pisma nic nie mówi odbiorcy o Tobie. Rozwiązanie: zmień trzy rzeczy:
marginesy, grubość kroju pisma i jeden kolor marki stosowany z dyscypliną.
Przeterminowana wizytówka (nie przechodzi testu zaufania). Stare stanowiska, numery8.
telefonów i adresy odsyłają ludzi w złe miejsce. Rozwiązanie: trzymaj szybko zmieniające się
dane za aktualizowalnym linkiem i zaplanuj kwartalny przegląd danych zespołu.

Jak zamienić te przykłady w system wizytówek dla zespołu
Pojedyncza świetna wizytówka to ćwiczenie projektowe. Zespół pięćdziesięciu spójnych wizytówek to
system i właśnie z nim większość zespołów biznesowych ma problem. Poniższe kroki zamieniają
powyższą galerię w powtarzalny standard.

Nazwij jedyne zadanie wizytówki. Zapisz je jednym zdaniem, na przykład „umów rozmowę1.
wstępną”, „pokaż portfolio” lub „daj się znaleźć w nagłym wypadku”. Każdą późniejszą decyzję
sprawdza się względem niego.
Przypisz każde pole danych do jednego z trzech poziomów. Tożsamość to poziom 1, rola2.
lub oferta to poziom 2, a kontakt to poziom 3. Wszystko, co nie pasuje do żadnego poziomu,
trafia na rewers lub na podlinkowaną stronę.
Zablokuj szablon główny i zmieniaj tylko pola. Ustal na stałe położenie elementów,3.
rozmiary pisma i kolory. Tylko imię i nazwisko, stanowisko, telefon i e-mail zmieniają się u
każdej osoby. Dzięki temu dwudziestoosobowy zespół sprzedaży unika dwudziestu nieznacznie
różniących się wizytówek.
Nadaj awersowi i rewersowi odrębne role. Awers identyfikuje, a rewers wykonuje zadanie4.
(portfolio, usługi, droga do rezerwacji, pole na termin wizyty). Jeśli obie strony mówią to samo, 1
strona jest zmarnowana.
Przetestuj na najdłuższych prawdziwych danych. Złóż tekst z najdłuższym nazwiskiem,5.
najdłuższym stanowiskiem i najdłuższym adresem e-mail w firmie. Jeśli układ się rozsypie,
popraw szablon, a nie czyjeś stanowisko.
Zaplanuj warianty regionalne dla zespołów międzynarodowych. Standardowe formaty6.
wizytówek różnią się między Ameryką Północną, Europą i formatem karty ISO ID-1[8]. Układ z
hojnymi marginesami dostosowuje się do każdego z nich bez przeprojektowania. Wybór
formatu, powierzchni i rewersu omawiamy w zakładce Wizytówki na zamówienie naszej strony.
Ustal rytm przeglądów. Powiąż dodruki ze zdarzeniami kadrowymi, takimi jak awanse, nowe7.
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zatrudnienia i przeprowadzki biura, aby przeterminowane wizytówki nigdy nie trafiły do klienta.

Zapadająca w pamięć kontra łatwa do zapomnienia:
porównanie obok siebie

Element Zapadająca w pamięć
profesjonalna wizytówka

Wizytówka łatwa do
zapomnienia

Test, którego
nie przechodzi

Punkt skupienia
Jeden element jest odczytywany
jako pierwszy w ciągu dwóch
sekund

Logo, zdjęcie i slogan
konkurują na równi Punkt skupienia

Ilość informacji Trzy uporządkowane poziomy,
jeden kanał na typ

Listy punktowane, kilka
telefonów, faks Hierarchia

Rewers Spełnia zadanie: portfolio, usługi,
droga do rezerwacji Pusty albo powtarza awers Zadanie

Typografia
Dwie grubości i jedna rodzina
krojów, czytelne w świetle
biurowym

Cienkie pismo ozdobne lub
pastel o niskim kontraście Dopasowanie

Wykończenie Jeden akcent dotykowy powiązany
z historią marki

Nałożone kilka efektów lub
cienki papier Dopasowanie

Kod QR / link
cyfrowy

Z opisem, prowadzi do strony,
którą można aktualizować

Bez opisu, prowadzi do
martwej lub ogólnej strony Zaufanie

Spójność zespołu Zablokowany szablon główny,
zmienne tylko pola Każdy edytuje własny plik Spójność

Branża Jedyne zadanie
wizytówki

Wskazówka układu do
przejęcia Najczęstsza wpadka

Prawo / finanse Budowanie wiarygodności Jedna linia kwalifikacji,
szeroki margines

Zbyt wiele kanałów
kontaktu

Doradztwo / B2B Zapamiętanie
rozwiązywanego problemu

Zdanie o rezultacie jako
poziom 2 Konkurujące slogany



Branża Jedyne zadanie
wizytówki

Wskazówka układu do
przejęcia Najczęstsza wpadka

Nieruchomości Twarz i okolica Małe, spójne zdjęcie
portretowe

Chaos od
przerośniętego zdjęcia

Rzemiosło i usługi Być do znalezienia w
nagłym wypadku

Ogromny numer telefonu,
rewers do pisania Blade, cienkie pismo

Branże kreatywne Pokazanie prac Dobrane zmienne
rewersy

Zamulone obrazy w
niskiej rozdzielczości

Technologie /
startupy

Skłonienie do demo lub
rejestracji

Układ pionowy, kod QR z
opisem Kod bez opisu

Opieka zdrowotna /
hotelarstwo

Uspokojenie lub wywołanie
doznania

Większe pismo lub jeden
akcent zmysłowy Przeładowanie efektami

FAQ
FAQ: Co sprawia, że wizytówka wygląda profesjonalnie, a nie generycznie?

Świadome wybory, których szablon nie podejmie za Ciebie: jeden element skupiający uwagę,
trzypoziomowa hierarchia oraz krój pisma, kolor i powierzchnia pasujące do Twojej branży.
Generyczna wizytówka zwykle ma poprawną hierarchię, ale ton pożycza z domyślnego szablonu, więc
mogłaby należeć do kogokolwiek.

FAQ: Ile informacji powinna zawierać profesjonalna wizytówka?

Imię i nazwisko, rola lub oferta oraz jedna droga kontaktu na typ (jeden telefon, jeden e-mail, jeden
adres internetowy), a do tego znak marki. Listy usług, lokalizacje biur i konta w mediach
społecznościowych należą na rewers lub pod podlinkowaną stronę. Projektanci wskazują
przeładowanie jako najczęstszą prośbę klientów, której się opierają.

FAQ: Czy minimalistyczny projekt to to samo co nudna wizytówka?

Nie. Minimalistyczna wizytówka usuwa elementy celowo, a pozostałym nadaje wyrazistość dzięki
marginesom, grubości i materiałowi. Nudna wizytówka niczego nie usuwa celowo. Po prostu nigdy nie
dodaje własnego punktu widzenia. Powściągliwość czyta się jako pewność siebie, a domyślny szablon
jako obojętność.

FAQ: Czy kody QR wyglądają profesjonalnie na wizytówkach?

Tak, gdy mają opis i prowadzą w pożyteczne, aktualne miejsce, takie jak strona rezerwacji, portfolio
czy profil kontaktowy. Wyglądają niedbale, gdy nie mają opisu, wypełniają cały rewers albo prowadzą
na ogólną stronę główną.

FAQ: Czy wszyscy w zespole powinni mieć identyczne wizytówki?

Układ, krój pisma i kolory powinny być identyczne. Zmieniać się powinny tylko pola osobiste. Niektóre
zespoły dodają kontrolowaną zmienną, na przykład kolor działu lub rewers dopasowany do roli, ale ta
zmienna powinna być zdefiniowana w szablonie głównym, a nie wymyślana przez każdą osobę.

FAQ: Czy specjalne kształty i wykończenia się opłacają?

Tylko jeśli służą zadaniu wizytówki. Pojedynczy akcent dotykowy nawiązujący do marki zapada w
pamięć. Delikatne wykrojniki, perforacje i nałożone efekty zwykle przyciągają uwagę raz, a potem



stają się uciążliwe. W sprawie opcji wykończenia i cen dla konkretnego projektu wyślij nam swój brief
po wycenę.

Najważniejsze wnioski
Prawdziwy test wizytówki to drugie spojrzenie, gdy nie ma Cię w pomieszczeniu.
Miliardy wizytówek wciąż rozdaje się każdego roku (Źródło)
Przeładowanie i zatwierdzone literówki są na szczycie listy wpadek, których
projektanci mogliby uniknąć. Lista opiera się na ponad 100 zaprojektowanych wizytówkach
(Źródło)
Drukuje się mniej wizytówek, więc każda musi zasłużyć na swoje miejsce. Największa
internetowa grupa poligraficzna odnotowała spadek przychodów ze sprzedaży wizytówek o
około 6 % w FY2025 (Źródło)
Cienki papier jest dziś odbierany jako obniżenie standardu. Recenzenci zauważają, że
nawet podstawowe wizytówki mają papier o grubości 16 pt (Źródło)
Zmienne rewersy zamieniają wizytówkę twórcy w portfolio. Jeden artysta wydrukował w
jednym zamówieniu 1 inną grafikę na każdym rewersie (Źródło)
Zespoły globalne powinny projektować marginesy, które przetrwają różne formaty
regionalne. Istnieją co najmniej 3 powszechne standardy wizytówek: północnoamerykański,
europejski i ISO ID-1 (Źródło)

Podsumowanie: przejmij logikę, a nie wygląd
Najlepsze przykłady profesjonalnych wizytówek w każdej branży wynikają z tego samego procesu:
nazwij jedyne zadanie wizytówki, uporządkuj informacje, nadaj rewersowi cel i wybierz wykończenie,
które potwierdza ton zamiast go ozdabiać. Skopiowanie wizualnego stylu innej firmy daje ładnie
wyglądającą wizytówkę. Skopiowanie procesu daje wizytówkę zgodną z Twoją marką. W przypadku
zespołu przewaga bierze się z zapisania tej logiki w szablonie głównym, tak by każda osoba wręczała
to samo, wyraźne drugie wrażenie.

Gdy Twój układ przechodzi cztery testy, zostają decyzje dotyczące formatu, powierzchni, wydruku
próbnego i produkcji. Omawiamy je krok po kroku w zakładce Wizytówki na zamówienie naszej strony,
gdzie możesz też wysłać brief i poprosić o wycenę dla ilości i wykończeń potrzebnych w Twoim
zespole.

Przypisy
The Globe and Mail, „Bez wizytówek tracimy ważny zapis naszego życia”, tekst opiniotwórczy z1.
wypowiedzią J. Brocka Smitha z University of Victoria, opublikowany 2025-07-05.
theglobeandmail.com ↩
Reddit r/carddesign, „Moje 10 najczęstszych skarg klientów po zaprojektowaniu ponad 1002.
wizytówek”, opublikowano 2025-12-11. reddit.com ↩
Reddit r/canva, „Zamówione wizytówki”, relacja użytkownika o wydruku przesuniętym3.
względem środka i gorszym dodruku, opublikowano 2024-10-17. reddit.com ↩
StockTitan, streszczenie rocznego sprawozdania dużej internetowej grupy poligraficznej za4.
FY2025 (formularz Form 10-K; spadek przychodów ze sprzedaży wizytówek o około 6 %).
stocktitan.net ↩
Reddit r/artbusiness, „Zamawianie (a potem ponowne zamawianie) wizytówek”, dyskusja5.
artystów o zróżnicowanych rewersach wizytówek, opublikowano 2024-03. reddit.com ↩
Fit Small Business, niezależna recenzja opcji druku wizytówek i wykończeń, opublikowano6.

https://pl.zigpac.com/custom-commercial-printing/custom-business-cards.html
https://www.theglobeandmail.com/opinion/article-without-business-cards-we-lose-an-important-record-of-our-lives/
https://www.reddit.com/r/carddesign/comments/1pk61c1/my_top_10_client_complaints_after_designing_100/
https://www.stocktitan.net/sec-filings/CMPR/10-k-cimpress-plc-files-annual-report-e384ad01ec27.html
https://www.wereview.com/best-business-cards-11815277
https://www.reddit.com/r/artbusiness/comments/1b8by1v/ordering_and_then_reordering_business_cards
https://papersizes.guide/cards/
https://pl.zigpac.com/custom-commercial-printing/custom-business-cards.html
https://www.theglobeandmail.com/opinion/article-without-business-cards-we-lose-an-important-record-of-our-lives/
https://www.reddit.com/r/carddesign/comments/1pk61c1/my_top_10_client_complaints_after_designing_100/
https://www.reddit.com/r/canva/comments/1g5f26b/ordered_business_cards/
https://www.stocktitan.net/sec-filings/CMPR/10-k-cimpress-plc-files-annual-report-e384ad01ec27.html
https://www.reddit.com/r/artbusiness/comments/1b8by1v/ordering_and_then_reordering_business_cards


2024-10-10, zaktualizowano 2025-07-16. fitsmallbusiness.com ↩
WeReview, „Najlepsze wizytówki”, niezależna recenzja, zaktualizowano 2026-04-08.7.
wereview.com ↩
Paper Sizes Guide, zestawienie rozmiarów kart obejmujące ISO 7810 ID-1 oraz8.
północnoamerykańskie i europejskie formaty wizytówek. papersizes.guide ↩
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