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Przyktady wizytowek: profesjonalne uktady wedtug branz (i wpadki, ktérych nalezy unikac)

Details

Krétka odpowiedz: Przyktady profesjonalnych wizytéwek, ktére zespoty kopiuja najczesciej, tacza
trzy cechy. Maja jeden wyrazny punkt skupienia, scistg trzypoziomowa hierarchie typograficzng i
hojne marginesy. Stosuja tez wykohczenie dopasowane do tonu branzy: powsciagliwe w prawie i
finansach, wyczuwalne w dotyku w branzach kreatywnych, a w rzemiosle i ustugach technicznych
kontrastowe i odporne na zuzycie. Najczestsze wpadki to zageszczone listy danych kontaktowych,
literéwki, ktére przechodza akceptacje wydruku prébnego, przesuniete ciecie, tekst o niskim
kontrascie oraz ozdoby bez wyraznego celu.

Dlaczego wiekszos¢ wizytdwek idzie w zapomnienie, zanim
spotkanie sie skonczy

Wiekszo$¢ wizytdwek nie zawodzi w drukarni. Zawodza kilka dni pdzniej, gdy ktos oprdznia kieszen
marynarki i musi zdecydowac, czy Twoja wizytdwka zostaje, czy lgduje w koszu. J. Brock Smith,
profesor przedsiebiorczosci i marketingu na University of Victoria, ujmuje to tak: gtéwnym zadaniem
wizytéwki nie jest wymiana informacji, lecz wywotanie ,drugiego wrazenia”. To drugie spojrzenie
odbywa sie bez Ciebie w pomieszczeniu, wiec wizytdwka musi sama sie wyttumaczyc¢.

Te same btedy wcigz sie powtarzaja. Projektant, ktéry wykonat ponad 100 wizytéwek, wymienia
najczestsze prosby klientéw. Na szczycie sg upchniecie dtugich list punktowanych na standardowe;
wizytéwce oraz zatwierdzenie ostatecznego wydruku prébnego, ktéry wcigz zawiera literéwke™. Po
stronie produkcji pierwsze zaméwienie pewnego wiasciciela matej firmy dotarto przesuniete wzgledem
projektu®, a bezptatny dodruk wypadt jeszcze gorzej. Drukuje sie tez mniej wizytéwek. Najwieksza
internetowa grupa poligraficzna odnotowata spadek przychodéw ze sprzedazy wizytéwek o okoto 6 %
W swoim raporcie rocznym za FY2025"!, Gdy wizytéwek w obiegu jest mniej, staba ma mniejsze
szanse, by sie wybronic.

Ten przewodnik to galeria profesjonalnych wizytowek uporzadkowana wedtug branz. Kazdy przyktad
omawia uktad, hierarchie i wybdr wykonczenia, dzieki ktérym dziata, to, co moze przejaé Twdj zespdt,
oraz wpadke, ktérej nalezy unikad. Jesli juz przygotowujesz zamdwienie, nasza podstrona Wizytédwki
na zamowienie obejmuje formaty, powierzchnie, akceptacje projektu i planowanie produkc;ji, dlatego
ten artykut skupia sie na decyzjach projektowych.

Spis tresci
1. Co sprawia, ze przyktad wizytéwki jest ,profesjonalny”?
2. Przyktady wizytéwek, ktére zespoty moga przejac - wedtug branz
3. Wpadki, przez ktére wizytédwka idzie w zapomnienie
4. Jak zamieni¢ te przyktady w system wizytéwek dla zespotu
5. Zapadajgca w pamiec kontra tatwa do zapomnienia: poréwnanie obok siebie
6. FAQ
7. Najwazniejsze wnioski
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Co sprawia, ze przyktad wizytowki jest , profesjonalny”?

Profesjonalna wizytdwka wykonuje jedno zadanie dla jednego typu odbiorcy i nic na niej nie
przeszkadza w jego realizacji. Nie musi by¢ konserwatywna. Wizytéwka studia tatuazu z ilustracjg na
spad moze by¢ bardziej profesjonalna niz wizytéwka kasjera bankowego z czterema numerami
telefonu, poniewaz wizytéwka studia jasno pokazuje, do czego stuzy. W tym artykule kazdy przyktad
oceniono pod katem czterech testéw.

» Test punktu skupienia: gdy trzymasz wizytéwke na wyciggniecie reki przez dwie sekundy,
jako pierwszy powinien rzuci¢ sie w oczy dokfadnie jeden element. Zwykle jest to nazwisko lub
znak marki.

 Test hierarchii: informacje uktadajg sie w trzy poziomy: tozsamos¢ (kto), oferta lub rola (po co
dzwonic) i kontakt (jak). Kazdy poziom ma wtasng wage wizualna.

» Test dopasowania: kolor, kréj pisma i powierzchnia oddajg ton oczekiwany w danej branzy,
dzieki czemu wizytédwka nie przeczy osobie, ktdra jg wrecza.

» Test spojnosci: wizytowka wyglada jak z tej samej firmy co strona internetowa, stopka e-mail i
stojgcy obok kolega.

Nudna wizytéwka to nie to samo co minimalistyczna. Nudna wizytéwka przechodzi test hierarchii, ale
nie przechodzi testu dopasowania. To domysiny szablon z domys$inym krojem pisma, ktéry mégtby
naleze¢ do dowolnej firmy z dowolnej branzy. Minimalistyczna wizytéwka $wiadomie dobiera
marginesy, grubos¢ kroju i materiat, wiec sama powsciggliwos¢ staje sie rozpoznawalna.



Przyktady wizytowek, ktore zespoty moga przejac - wedtug
branz

Ponizsze przyktady to wzorce ztozone, oparte na wizytéwkach, ktére konsekwentnie przechodzg cztery
testy. Nie sg kopiami zadnej konkretnej marki. Kazdy z nich najpierw wskazuje gtéwne zadanie
wizytowki, bo to zadanie decyduje o uktadzie.

1. Prawo, ksiegowosc i doradztwo finansowe: wizytowka cichego autorytetu

Zadanie: zasygnalizowac wiarygodnos¢ i utatwi¢ kontakt z wtasciwg osobg. Uktad: nazwisko
wyréwnane do lewej, z szerokim marginesem zewnetrznym. Kwalifikacje w jednej linii pod
nazwiskiem, a nazwa firmy mniejsza i nizej. Rewers to jednolite pole w gtdwnym kolorze firmy z
matym znakiem geometrycznym. Logika wykonczenia: papier niepowlekany lub miekki mat tatwo
przyjmuje dtugopis, co ma znaczenie, gdy doradca dopisuje na rewersie numer bezposredni lub
termin spotkania. Do przejecia: linia kwalifikacji. Jeden wiersz kompetencji robi wiecej niz akapit
deklaracji. Unikaj: wymieniania numerdéw biura, komdérkowego, faksu i asystenta. Wybierz jeden
kanat, na ktéry faktycznie odpowiadasz.

2. Doradztwo i ustugi B2B: wizytowka jednej obietnicy

Zadanie: sprawi¢, by odbiorca zapamietat, jaki problem rozwigzujesz. Uktad: awers zawiera imie i
nazwisko, role oraz jedno zdanie o rezultacie, liczace od szesciu do dziesieciu stéw, ustawione jako
drugi pod wzgledem wagi element. Rewers wymienia nie wiecej niz trzy obszary ustug, oddzielone
pusty przestrzenig zamiast punktoréw lub linii. Do przejecia: linia rezultatu sformutowana jako wynik
(,skrécenie czasu zamkniecia miesigca”), a nie jako mozliwosc¢ (,rozwigzania finansowe”). Unikaj:
wyscig slogandw, w ktdrym hasto, lista ustug i misja firmy rywalizujg o drugie miejsce.

3. Nieruchomosci: wizytowka lokalnego eksperta

Zadanie: potaczyc¢ twarz z okolicg. Uktad: mate, dobrze oswietlone zdjecie portretowe w statym



kadrowaniu obok nazwiska, z podrzednym znakiem biura posrednictwa. Rewers daje jedng droge do
ofert: krétki adres internetowy albo kod QR z opisem celu. Do przejecia: portret zajmujacy okoto
jednej piatej powierzchni wizytéwki, a nie potowe. Unikaj: najczestsza wpadka w branzy
nieruchomosci: przerosniete zdjecie, logo biura, dane licencji i slogan o réwnej wadze. Nic nie rzuca
sie w oczy jako pierwsze.

4. Rzemiosto i ustugi domowe: wizytéwka na lodowke

Zadanie: dac sie znalez¢ po miesigcach, gdy peknie rura. Uktad: kategoria ustugi i numer telefonu to
dwa najwieksze elementy, w wysokim kontrascie: ciemne na jasnym albo jasne na ciemnym. Rewers
ma krétka liste kontrolng ustug oraz pole do pisania ,,nastepny serwis”. Logika wykonczenia: takie
wizytéwki ladujg na lodéwkach, w skrzynkach z narzedziami i w schowkach samochodowych, wiec
powierzchnia musi by¢ odporna na rozmazywanie. Zachowaj co najmniej 1 strone do pisania. Do
przejecia: projektowanie dla zestresowanego odbiorcy patrzacego z daleka, gdzie czytelnos¢
wygrywa z elegancja. Unikaj: cienkie kroje pisane i blade kolory marki, ktére znikajg w Swietle
kuchennym.

5. Fotografowie, ilustratorzy i projektanci: wizytowka-miniportfolio

Zadanie: pokazac prace zamiast je opisywac. Uktad: minimalistyczny awers z nazwiskiem i jedng
droga kontaktu oraz obraz na spad na rewersie. Zmienne rewersy to najmocniejszy ruch w tej
kategorii. Jeden artysta wydrukowat inng prace na rewersie kazdej wizytéwki i pozwalat ludziom
wybra¢ ulubiong, co zmienito wymiane wizytéwek w matg rozmowe o portfolio™. Do przejecia:
dobieraj rewersy jako zestaw o wspdlnej temperaturze barw, tak by czytaty sie jak jeden zbidr prac.
Unikaj: eksporty w niskiej rozdzielczosci i ciezkie, ciemne obrazy, ktére po wydruku wychodza
bardziej zamulone, niz wygladaty na ekranie.
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6. Technologie i startupy: wizytowka stawiajaca produkt na pierwszym
miejscu

Zadanie: zaprowadzi¢ odbiorce na demo, do linku do kalendarza albo na liste oczekujacych. Uktad:


https://www.reddit.com/r/artbusiness/comments/1b8by1v/ordering_and_then_reordering_business_cards

orientacja pionowa wyrdznia wizytowke w stosie poziomych. Wyrazisty blok koloru niesie marke, a kod
QR umieszczono obok krétkiej etykiety tekstowej, ktéra doktadnie méwi, dokad prowadzi. Do
przejecia: kieruj kod QR na strone, ktdérg kontrolujesz i mozesz aktualizowa¢. Dane kontaktowe
pozostajg wtedy aktualne nawet przy zmianach rél. Unikaj: kod bez opisu i rewers, na ktérym jest
tylko kod. Ludzie rzadko skanuja, nie wiedzac, co zobacza.

7. Opieka zdrowotna, wellness i hotelarstwo: spokojna, zmystowa wizytowka

Zadanie: uspokaja¢ (kliniki) albo wywotywa¢ doznanie (restauracje, spa, hotele butikowe). Uktad:
kliniki zyskujg na wiekszym kroju danych kontaktowych i rewersie przeznaczonym na przypomnienia o
wizytach, co pomaga starszym pacjentom i opiekunom. Wizytéwki w hotelarstwie opierajq sie na
palecie barw lokalu oraz teksturowanym lub barwionym papierze nawigzujgcym do wnetrza.
Recenzenci konsekwentnie traktujg papier premium i akcenty, takie jak folia metalowa i lakier
wybidrezy™ , jako cechy, ktére ludzie faktycznie zauwazajg. Do przejecia: jeden akcent dotykowy
powigzany z historig marki. Unikaj: naktadanie kilku efektéw na jednej matej wizytéwce, co wyglada
raczej chaotycznie niz premium.

Wpadki, przez ktdére wizytowka idzie w zapomnienie

Kazda z ponizszych wpadek tamie jeden z opisanych wczesniej czterech testéow. Wiekszosci mozna
zapobiec na etapie projektu, zanim cokolwiek trafi do druku.

= E7

1. Zageszczona wizytéwka (nie przechodzi testu hierarchii). Projektanci wskazuja dtugie
listy punktowane jako najczestsza prosbe klientéw przy wizytéwkach w standardowym
rozmiarze [2]. Rozwigzanie: przenie$ ustugi na rewers albo na strone, ktérg otwiera kod QR.
Zostaw jeden kanat kontaktu na typ, czyli jeden telefon, jeden e-mail i jeden adres internetowy.

2. Zatwierdzona literowka (nie przechodzi testu spdéjnosci). Literéwka w wydruku prébnym
zaakceptowanym przez klienta to wpadka na wtasne zyczenie [2]. Rozwigzanie: niech kto$
spoza projektu przeczyta wydruk prébny na gtos, cyfra po cyfrze, przy kazdym numerze
telefonu i adresie e-mail. Nasza strona produktu wyjasnia, jak dziata akceptacja projektu.

3. Przesuniete dociecie (nie przechodzi testu punktu skupienia). Ramka lub uktad
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wysrodkowany obnaza nawet niewielkie odchylenia ciecia, co dokfadnie pokazuje opisane wyzej
zamoéwienie z przesunietym wydrukiem [3]. Rozwigzanie: unikaj cienkich ramek biegnacych
blisko krawedzi i wybieraj uktady asymetryczne z hojnymi marginesami, ktére ukrywajg drobne
przesuniecia.

Wizytowka-szept (nie przechodzi testu dopasowania). Jasnoszary tekst na biatym tle lub
pastel na pastelu wyglada elegancko na podswietlanym ekranie, a na papierze znika.
Rozwigzanie: wydrukuj arkusz testowy i przeczytaj go w zwyktym Swietle biurowym, zanim
zatwierdzisz palete koloréw.

. Wiotka wizytowka (nie przechodzi testu dopasowania). Oczekiwania sie zmienity.

Niezalezni recenzenci zauwazajg obecnie, ze nawet wizytowki z podstawowej oferty majg papier
o grubosci 16 pt™, wiec cienka wizytéwka wyglada dzi$ jak droga na skréty. Rozwigzanie: traktuj
grubos¢ papieru jako element tonu marki, a nie dodatek na koniec.

Wizytéwka-gadzet (nie spetnia swojego zadania). Narozniki wyciete wykrojnikiem, ktére
wyginajg sie w portfelu, perforowane skrzydetka, ktérych nikt nie chce odrywad, i ksztatty
niemieszczace sie w etui na wizytédwki - wszystko to zdobywa uwage raz, a potem jg traci.
Rozwigzanie: kazdy efekt specjalny powinien odpowiadac na zadanie wizytéwki, a nie z nim
konkurowac.

. Nudna wizytéwka (nie przechodzi testéw dopasowania i spdjnosci). Nietkniety szablon z

domysinym krojem pisma nic nie méwi odbiorcy o Tobie. Rozwigzanie: zmien trzy rzeczy:
marginesy, grubos¢ kroju pisma i jeden kolor marki stosowany z dyscypling.

. Przeterminowana wizytowka (nie przechodzi testu zaufania). Stare stanowiska, numery

telefondw i adresy odsytajg ludzi w zte miejsce. Rozwigzanie: trzymaj szybko zmieniajgce sie
dane za aktualizowalnym linkiem i zaplanuj kwartalny przeglad danych zespotu.

Jak zamieni¢ te przyktady w system wizytowek dla zespotu

Pojedyncza swietna wizytéwka to ¢wiczenie projektowe. Zespét piecdziesieciu spdjnych wizytdwek to
system i wtasnie z nim wiekszo$¢ zespotéw biznesowych ma problem. Ponizsze kroki zamieniaja
powyzszg galerie w powtarzalny standard.

1.

Nazwij jedyne zadanie wizytowki. Zapisz je jednym zdaniem, na przyktad ,,umoéw rozmowe
wstepng”, ,pokaz portfolio” lub ,daj sie znalez¢ w nagtym wypadku”. Kazdg pdzniejsza decyzje
sprawdza sie wzgledem niego.

. Przypisz kazde pole danych do jednego z trzech poziomow. Tozsamos¢ to poziom 1, rola

lub oferta to poziom 2, a kontakt to poziom 3. Wszystko, co nie pasuje do zadnego poziomu,
trafia na rewers lub na podlinkowang strone.

. Zablokuj szablon gtéwny i zmieniaj tylko pola. Ustal na state potozenie elementow,

rozmiary pisma i kolory. Tylko imie i nazwisko, stanowisko, telefon i e-mail zmieniajg sie u
kazdej osoby. Dzieki temu dwudziestoosobowy zesp6t sprzedazy unika dwudziestu nieznacznie
réznigcych sie wizytéwek.

Nadaj awersowi i rewersowi odrebne role. Awers identyfikuje, a rewers wykonuje zadanie
(portfolio, ustugi, droga do rezerwacji, pole na termin wizyty). Jesli obie strony méwig to samo, 1
strona jest zmarnowana.

. Przetestuj na najdtuzszych prawdziwych danych. Zt6z tekst z najdtuzszym nazwiskiem,

najdtuzszym stanowiskiem i najdtuzszym adresem e-mail w firmie. Jesli uktad sie rozsypie,
popraw szablon, a nie czyjes stanowisko.

Zaplanuj warianty regionalne dla zespotow miedzynarodowych. Standardowe formaty
wizytéwek réznia sie miedzy Ameryka Pétnocng, Europa i formatem karty 1SO ID-1", Uktad z
hojnymi marginesami dostosowuje sie do kazdego z nich bez przeprojektowania. Wybér
formatu, powierzchni i rewersu omawiamy w zaktadce Wizytéwki na zamdwienie naszej strony.

. Ustal rytm przegladéw. Powigz dodruki ze zdarzeniami kadrowymi, takimi jak awanse, nowe
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zatrudnienia i przeprowadzki biura, aby przeterminowane wizytdwki nigdy nie trafity do klienta.

Zapadajaca w pamiec kontra tatwa do zapomnienia:

porownanie obok siebie

Zapadajaca w pamied
profesjonalna wizytéowka
Jeden element jest odczytywany
jako pierwszy w ciggu dwéch
sekund

Trzy uporzagdkowane poziomy,
jeden kanat na typ

Spetnia zadanie: portfolio, ustugi,

Element

Punkt skupienia

llos¢ informacji

Rewers y

droga do rezerwacji

Dwie grubosci i jedna rodzina
Typografia krojow, czytelne w Swietle

biurowym

Jeden akcent dotykowy powigzany
Z historig marki

Z opisem, prowadzi do strony,
ktéra mozna aktualizowa¢

Zablokowany szablon gtowny,
zmienne tylko pola

Wykonczenie

Kod QR / link
cyfrowy

Spojnosc zespotu

Branza Jedy_ne Z?da_nie
wizytowki

Prawo / finanse Budowanie wiarygodnosci

Doradztwo / B2B Zapamictanie

Jedna linia kwalifikacji,
szeroki margines

Zdanie o rezultacie jako
rozwigzywanego problemu poziom 2

Wizytéwka tatwa do
zapomnienia

Logo, zdjecie i slogan
konkurujg na réwni

Listy punktowane, kilka
telefondw, faks

Pusty albo powtarza awers

Cienkie pismo ozdobne lub
pastel o niskim kontrascie

Natozone kilka efektow lub
cienki papier

Bez opisu, prowadzi do
martwej lub ogdinej strony

Kazdy edytuje wtasny plik

Wskazéwka uktadu do

przejecia

Test, ktorego
nie przechodzi

Punkt skupienia

Hierarchia

Zadanie

Dopasowanie

Dopasowanie
Zaufanie

Spodjnosc

Najczestsza wpadka

Zbyt wiele kanatéw
kontaktu

Konkurujgce slogany



Branza Jedy_ne Z?da_nle
wizytowki

Nieruchomosci Twarz i okolica

By¢ do znalezienia w

Rzemiosto i ustugi nagtym wypadku

Branze kreatywne Pokazanie prac

Technologie / Sktonienie do demo lub
startupy rejestracji

Opieka zdrowotna /  Uspokojenie lub wywotanie
hotelarstwo doznania

FAQ

Wskazdéwka uktadu do Najczestsza wpadka

przejecia
Mate, spdjne zdjecie Chaos od
portretowe przero$nietego zdjecia

Ogromny numer telefonu
rewers do pisania

Dobrane zmienne
rewersy

Uktad pionowy, kod QR z
opisem

Wieksze pismo lub jeden
akcent zmystowy

' Blade, cienkie pismo

Zamulone obrazy w
niskiej rozdzielczosci

Kod bez opisu

Przetadowanie efektami

FAQ: Co sprawia, ze wizytdwka wyglada profesjonalnie, a nie generycznie?

Swiadome wybory, ktérych szablon nie podejmie za Ciebie: jeden element skupiajacy uwage,
trzypoziomowa hierarchia oraz kréj pisma, kolor i powierzchnia pasujgce do Twojej branzy.
Generyczna wizytéwka zwykle ma poprawng hierarchie, ale ton pozycza z domysinego szablonu, wiec

mogtaby naleze¢ do kogokolwiek.

FAQ: lle informacji powinna zawierac profesjonalna wizytéwka?

Imie i nazwisko, rola lub oferta oraz jedna droga kontaktu na typ (jeden telefon, jeden e-mail, jeden
adres internetowy), a do tego znak marki. Listy ustug, lokalizacje biur i konta w mediach
spotecznosciowych nalezg na rewers lub pod podlinkowang strone. Projektanci wskazuja
przetadowanie jako najczestszg prosbe klientéw, ktdérej sie opieraja.

FAQ: Czy minimalistyczny projekt to to samo co nudna wizytéwka?

Nie. Minimalistyczna wizytédwka usuwa elementy celowo, a pozostatym nadaje wyrazistos¢ dzieki
marginesom, grubosci i materiatowi. Nudna wizytéwka niczego nie usuwa celowo. Po prostu nigdy nie
dodaje wtasnego punktu widzenia. Powsciaggliwos¢ czyta sie jako pewnosc siebie, a domysiny szablon

jako obojetnosc¢.

FAQ: Czy kody QR wygladaja profesjonalnie na wizytéwkach?

Tak, gdy majg opis i prowadzg w pozyteczne, aktualne miejsce, takie jak strona rezerwacji, portfolio
czy profil kontaktowy. Wygladaja niedbale, gdy nie majg opisu, wypetniajg caty rewers albo prowadzg

na 0gding strone gtdéwna.

FAQ: Czy wszyscy w zespole powinni mie¢ identyczne wizytowki?

Uktad, kréj pisma i kolory powinny by¢ identyczne. Zmienia¢ sie powinny tylko pola osobiste. Niektére
zespoty dodajg kontrolowang zmienng, na przyktad kolor dziatu lub rewers dopasowany do roli, ale ta
zmienna powinna by¢ zdefiniowana w szablonie gtéwnym, a nie wymyslana przez kazda osobe.

FAQ: Czy specjalne ksztatty i wykonczenia sie optacaja?

Tylko jesli stuzg zadaniu wizytéwki. Pojedynczy akcent dotykowy nawigzujgcy do marki zapada w
pamiec. Delikatne wykrojniki, perforacje i natozone efekty zwykle przyciggaja uwage raz, a potem



staja sie ucigzliwe. W sprawie opcji wykonczenia i cen dla konkretnego projektu wyslij nam swéj brief
po wycene.

Najwazniejsze wnioski

* Prawdziwy test wizytowki to drugie spojrzenie, gdy nie ma Cie w pomieszczeniu.
Miliardy wizytéwek wcigz rozdaje sie kazdego roku (Zrédto)

* Przetadowanie i zatwierdzone literowki sa na szczycie listy wpadek, ktérych
projektanci mogliby uniknad. Lista opiera sie na ponad 100 zaprojektowanych wizytéwkach
(Zrédto)

* Drukuje sie mniej wizytowek, wiec kazda musi zastuzy¢ na swoje miejsce. Najwieksza
internetowa grupa poligraficzna odnotowata spadek przychodéw ze sprzedazy wizytéwek o
okoto 6 % w FY2025 (Zrédto)

 Cienki papier jest dzi$ odbierany jako obnizenie standardu. Recenzenci zauwazaja, ze
nawet podstawowe wizytéwki maja papier o grubosci 16 pt (Zrédto)

e Zmienne rewersy zamieniaja wizytowke tworcy w portfolio. Jeden artysta wydrukowat w
jednym zaméwieniu 1 inng grafike na kazdym rewersie (Zrédto)

e Zespoty globalne powinny projektowac marginesy, ktdre przetrwaja rozne formaty
regionalne. Istniejg co najmniej 3 powszechne standardy wizytéwek: pétnocnoamerykanski,
europejski i 1ISO ID-1 (Zrddto)

Podsumowanie: przejmij logike, a nie wyglad

Najlepsze przyktady profesjonalnych wizytéwek w kazdej branzy wynikajg z tego samego procesu:
nazwij jedyne zadanie wizytéwki, uporzadkuj informacje, nadaj rewersowi cel i wybierz wykonczenie,
ktére potwierdza ton zamiast go ozdabiac. Skopiowanie wizualnego stylu innej firmy daje fadnie
wygladajgcg wizytéwke. Skopiowanie procesu daje wizytdwke zgodng z Twojg markg. W przypadku
zespotu przewaga bierze sie z zapisania tej logiki w szablonie gtéwnym, tak by kazda osoba wreczata
to samo, wyrazne drugie wrazenie.

Gdy Twdj uktad przechodzi cztery testy, zostajg decyzje dotyczace formatu, powierzchni, wydruku
probnego i produkcji. Omawiamy je krok po kroku w zaktadce Wizytéwki na zamdwienie naszej strony,
gdzie mozesz tez wystac brief i poprosi¢ o wycene dla ilosci i wykonczeh potrzebnych w Twoim
zespole.
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