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Druk ulotek i folderow: pojedynczy arkusz czy format sktadany? Poradnik decyzyjny B2B

Details

Krotka odpowiedz: W druku ulotek i folderéw wybierz ulotke jednoarkuszowg, gdy kampania ma
jedng oferte, jedno wezwanie do dziatania, a odbiorca poswieca materiatowi zaledwie kilka sekund.
Wybierz folder sktadany, gdy przekaz wymaga kilku blokéw tresci, materiat bedzie lezat na ladzie lub
wréci do domu w torbie, a celem jest wyjasnienie, a nie wywotanie natychmiastowej reakcji. Najpierw
zdecyduj o formacie, potem popros$ o wycene.

Dlaczego decyzja o formacie zwykle zawodzi jeszcze przed
wycena

Wiekszos¢ kupujacych druk zaczyna od naktadu i terminu, a nie od formatu. Zesp6t marketingu pisze
teksty, ktos prosi drukarnie o cene ,ulotek”, a pytanie, czy przekaz ma by¢ ptaski, czy sktadany,
rozstrzyga sie domyslnie, a nie z rozmystem. Format zostaje zablokowany na etapie odbitki prébnej,
gdy jego zmiana jest najdrozsza.

Koszt ujawnia sie na dwa przewidywalne sposoby. Pojedynczy arkusz, ktéry ma pomiesci¢ petne menu
ustug, poziomy cen, mape i warunki, zamienia sie w sciane drobnego druku, ktérg ludzie przegladajg i
wyrzucajg. Folder tréjdzielny zaméwiony na jednolinijkowa oferte weekendowg zostawia cztery z 6
paneli wypetnione zdjeciami z bankdéw zdje¢. W obu przypadkach kupujacy ptaci za niewtasciwy
materiat, a jesli uktad trzeba przebudowac po etapie odbitki prébnej, dodruk moze wypchnaé
kampanie poza date wydarzenia. Niedotrzymane terminy to jedna z najczestszych skarg w
publicznych opiniach o internetowych zamdwieniach ulotek, a péZna zmiana formatu to jeden z
najtatwiejszych sposobdw, by ja wywotac.

Rozwigzaniem jest krotki proces decyzyjny, przeprowadzony zanim ktokolwiek zapyta o cene. Ten
poradnik daje Ci taki proces: cztery czynniki, tabele oceny, test makiety i opis zlecenia, ktory
drukarnia moze wyceni¢ bez zgadywania.

W tym poradniku

Co obejmuje druk ulotek i folderéw

Jak zdecydowad: metoda czterech czynnikdéw
Ulotka a folder: poréwnanie obok siebie
Ktéry format pasuje do typowych kampanii
FAQ

Najwazniejsze wnioski

Podsumowanie

NousewhH

Co obejmuje druk ulotek i folderéw i gdzie granice terminow
sie zacieraja

Te stowa bywajg uzywane luzno. W Ameryce Pétnocnej ulotka to zwykle pojedynczy nieztozony arkusz



zadrukowany z jednej lub z obu stron. W brytyjskiej angielszczyZnie stowo ,leaflet” czesto oznacza to
samo. Wielu kupujacych B2B i drukarzy zastrzega jednak nazwe ,folder” dla arkusza ztozonego w
panele, a nazwe ,broszura” dla ciezszych wydawnictw wielopanelowych lub oprawionych. Poniewaz
wycena zalezy od konstrukcji, a nie od stownictwa, w tym poradniku oba formaty definiujemy wedtug
sposobu ich wykonania:

* Ulotka jednoarkuszowa: jeden ptaski arkusz z dwiema stronami do druku i bez falcu.
» Folder sktadany: 1 arkusz zbigowany i ztozony w panele, ktdre czytelnik otwiera w ustalonej
kolejnosci.

Oba formaty naleza do tej samej rodziny produktéw. Specyfikacja techniczna I1SO dotyczaca trwatosci
drukdw, ISO/TS 21139-1:2019", zalicza ulotki i broszury do tej samej grupy komercyjnych drukéw
produkcyjnych, taczacych tekst, obrazy i grafike. O réznicy istotnej dla kampanii decyduje to, ile
miejsca do czytania daje kazdy format i jak czytelnik sie po nim porusza.

Falcowanie zmienia liczbe stron, a nie rozmiar arkusza. Rachunek paneli jest prosty:

Uzyteczne
Konstrukcja strony / Sposdb czytania
panele
Ptaski arkusz, zadrukowana 1 . L
1 Widoczna w catosci naraz

strona
Ptaski arkusz, zadrukowane obie 7 Prz6d, potem obrécenie
strony
Falc na pot 4 Oktadka, rozktadéwka po otwarciu, tyt
Falc tréjdzielny (listowy) 6 Ok’rad_ka, wewnetrzna zaktadka, rozktadowka z 3

paneli, tyt
Falc Z 6 Rozktada sie jak zygzak, mozna czytac jak jeden

dtugi pasek
Falc harmonijkowy z 4 paneli 8 Pasek sekwencyjny, dobry do krokéw lub osi

Czasu



https://www.iso.org/obp/ui/en/?_escaped_fragment_=iso:std:69964:en

Sytuacja po stronie dostawcow sprawia, ze jasna decyzja o formacie jest cenniejsza, a nie mniej. The
Target Report opisuje druk komercyjny jako sektor konsolidujgcy sie w przyspieszonym tempie®, a
PRINTING United Alliance $ledzi zmieniajace sie warunki w tym sektorze w swoim raporcie o stanie
branzy druku komercyjnego™. Gdy lista dostawcéw sie zmienia, opis zlecenia okreélajacy format,
kolejnos¢ paneli i cel pozwala zachowad poréwnywalno$¢ wycen z rundy na runde.

Jak zdecydowac: metoda czterech czynnikéw

Wykonaj te kroki, zanim napiszesz zapytanie ofertowe. Kazdy z nich daje cos, co mozna wklei¢ do
opisu zlecenia.

Krok 1: Sporzadz wykaz przekazu, zanim wybierzesz format

Wypisz kazdy odrebny blok tresci, jaki ma zawiera¢ materiat. Blok tresci to wszystko, co czytelnik
potraktuje jako osobng mysl: gtéwna oferta, cennik, godziny otwarcia, mapa, menu ustug, opinie
klientéw, regulamin, kod QR z objasnieniem, dane kontaktowe. Policz je uczciwie, razem z zapisami
prawnymi, ktére zawsze dodaje sie na koncu.

Jeden lub dwa bloki bez trudu mieszcza sie na ptaskim arkuszu. Trzy lub cztery moga sie sprawdzi¢ na
ulotce dwustronnej, jesli na odwrocie znajdg sie szczegéty uzupetniajace. Piec lub wiecej niemal
zawsze wymaga paneli, poniewaz kazdy blok potrzebuje wtasnej przestrzeni, by byt czytelny.

Krok 2: Opisz moment dystrybucji

Zapisz doktadnie, gdzie materiat spotyka czytelnika i co ta osoba w tej chwili robi. Ulotka wreczana na
chodniku trafia do kogo$, kto idzie. Wktadka do torby trafia do kogos, kto rozpakowuje zakupy w
domu. Folder w stojaku w recepcji trafia do kogos, kto czeka i ma wolny czas. Materiat rozdawany na
targach trafia do odwiedzajgcego, ktéry zbiera materiaty z tuzina stoisk. Kanat méwi, jak materiat jest
trzymany, jak dtugo i czy w ogdle zostanie otwarty.

Materiaty sktadane potrzebujg powodu, by je otworzy¢. Jesli kanat nie daje czytelnikowi ani czasu, ani
powodu, by cokolwiek roztozy¢, wewnetrzne panele pozostajg niewidoczne.

Krok 3: Oszacuj czas kontaktu z materiatem

Czas kontaktu to czas, przez jaki czytelnik rzeczywiscie oglada materiat. Rzadko ma sie zmierzone
dane dla wtasnej kampanii, wiec przypisz go do jednego z trzech przedziatéw: rzut oka (sekundy,
czesto w ruchu), jednorazowa lektura (minuta lub dwie, zwykle w domu) albo zachowanie (materiat
jest przechowywany i ponownie z niego korzystamy, jak z menu, grafiku zaje¢ czy cennika). Kanaty z
przedziatu rzutu oka premiujg uktad jednoarkuszowy z jednym dominujacym przekazem. Kanaty z
przedziatu zachowania premiuja panele, poniewaz czytelnik wréci, by znalez¢ konkretng informacje.

Krok 4: Wskaz jeden cel kampanii

Wybierz jeden wynik, za ktéry odpowiada materiat. Natychmiastowe dziatanie, takie jak udziat w
wydarzeniu w okreslonym dniu lub realizacja kuponu, przemawia za ulotka: jedna oferta, jeden
termin, jeden kolejny krok. Rozwazanie, takie jak poréwnanie poziomodw ustug lub zrozumienie
procesu, przemawia za folderem, poniewaz czytelnik musi przechodzi¢ przez informacje po kolei. Jesli
opis zlecenia wymienia trzy cele, materiat nie obstuzy dobrze zadnego z nich. Zamiast tego podziel
kampanie na 2 materiaty.


https://www.thetargetreport.com/
https://www.printing.org/publication/soi-commercial-printing-report-fall-2025
https://www.printing.org/publication/soi-commercial-printing-report-fall-2025

Krok 5: Ocen format

Ocen kazdy czynnik w skali 0 to 2 i zsumuj wyniki. Tabela zamienia powyzsze cztery kroki w decyzje,
ktéra mozesz obroni¢ przed przetozonym lub klientem.

1 punkt (dowolny

Czynnik 0 punktow (ulotka) format) 2 punkty (folder)
Pojemnosc 1-2 bloki tresci 3-4 bloki tresci 5 lub wiecej blokéw tresci
przekazu

Z reki do reki, zespot Roznoszenie do Stojak na ladzie, recepcja,
Kanat dystrybucji uliczny, wktadka do torby, skrzynek, wktadka do stof targowy, materiat
tablica ogtoszen przesyiki informacyjny w opakowaniu
Czas kontaktu Rzut oka Jednorazowa lektura Zachow:cmy | czytany
ponownie
Cel kampanii Natychmiastowe dziatanie Swiadomosc plus jeden Rozwazanie lub edukacja

kolejny krok

0-3 punktow: ulotka jednoarkuszowa. 4-5 punktdéw: najpierw wyprébuj ulotke dwustronng i przejdz
na folder tylko wtedy, gdy test makiety wypadnie negatywnie. 6-8 punktéw: folder sktadany.

Krok 6: Przetestuj papierowa makiete w rzeczywistym rozmiarze

Wydrukuj roboczy uktad w rzeczywistym rozmiarze na zwyktym papierze biurowym. W przypadku
folderu zt6z go recznie w planowany sposdb. Nastepnie daj makiete koledze, ktéry nie widziat opisu
zlecenia, odbierz jg po czasie, jaki poswiecitby prawdziwy odbiorca (kilka sekund przy materiale
rozdawanym na ulicy, dtuzej przy materiale lezagcym na ladzie), i zadaj dwa pytania: jaka byta oferta i
co nalezy zrobic¢ dalej? Jesli nie potrafi odpowiedzie¢ na oba, zty jest format albo hierarchia tresci. Ten
test nic nie kosztuje i wychwytuje najdrozszy btad, zanim zaangazujesz drukarnie.



Krok 7: Napisz czesci opisu zlecenia dotyczace formatu

Falcowanie wprowadza decyzje, ktérych nie ma przy ptaskim arkuszu, a kazda z nich powinna trafi¢
do opisu zlecenia:

» Rodzaj falcu i kolejnos¢ paneli: wskaz, ktéry panel jest zamknieta oktadka, ktéry tytem, a
ktéry otwiera sie jako pierwszy. Przeslij zdjecie ztozonej makiety lub oznaczony ptaski uktad, aby
drukarnia mogta poprawnie rozmiesci¢ panele na arkuszu.

e Zachowanie falcu na wybranym papierze: ciezsze arkusze zwykle wymagajg bigowania
przed falcowaniem, aby falc nie pekat razem z farbga. Popro$ drukarnie o potwierdzenie
bigowania dla Twojego papieru oraz o informacje, czy falc biegnie zgodnie z kierunkiem witdkien
papieru.

» Wzorzec kolorystyczny: jesli kolor marki ma znaczenie w ulotce i folderze w ramach tej same;
kampanii, popros o wydrukowanie obu wedtug nazwanego warunku, takiego jak specyfikacja
GRACoL™ skalibrowana wedtug metody G7*, lub kontrola procesu druku offsetowego opisana w
ISO 12647-2 i wymieniona w wytycznych ISO/TC 130,

» Deklaracje dotyczace pochodzenia surowcoéw: folder zwykle zuzywa wiekszy arkusz na
sztuke niz ulotka, wiec pochodzenie papieru ma wieksze znaczenie. Jesli planujesz wydrukowac
logo certyfikatu, drukarnia musi mie¢ wazny fancuch kontroli pochodzenia zgodnie z zasadami
FSC dla papieru i druku™. Materiaty dystrybuowane w UE moga tez podlegaé rozporzadzeniu w
sprawie wylesiania, obejmujacemu papier i wyroby drukowane, ktére Intergraf przeanalizowat
dla drukarn™.

* Zgodnosc¢ srodowiskowa dostawcy: nabywcy z politykami zakupowymi czasem prosza
drukarnie o potwierdzenie zgodnosci z amerykanskimi wytycznymi EPA dotyczgcymi technik
kontroli dla materiatéw drukarskich™ oraz z normami VOC zawartymi w 40 CFR, cze$¢ 59"%,
Wymdg dotyczy obu formatéw w ten sam sposoéb, wiec dodaj go raz do kwestionariusza dla
dostawcéw.

Rozmiar, powierzchnia papieru, przygotowanie grafiki i akceptacja odbitki prébnej dla pojedynczego
arkusza sg opisane krok po kroku na naszej stronie druku niestandardowych ulotek
jednoarkuszowych, dlatego ten poradnik konczy sie na decyzji o formacie.


https://www.printing.org/library/standards/specifications-for-print-production/gracol
https://www.printing.org/library/standards/specifications-for-print-production/gracol
https://connect.idealliance.org/g7/about/scienceofg7
https://committee.iso.org/files/live/sites/tc130/files/Resources/Guidelines%20for%20using%20print%20production%20standards%20v2%20Jan%202024.pdf
https://anz.fsc.org/paper-print
https://anz.fsc.org/paper-print
https://www.intergraf.eu/policy/policy-positions/item/540-compliance-to-eu-deforestation-regulation-in-the-eu-printing-industry
https://www.intergraf.eu/policy/policy-positions/item/540-compliance-to-eu-deforestation-regulation-in-the-eu-printing-industry
https://www.epa.gov/stationary-sources-air-pollution/consumer-and-commercial-products-group-iv-control-techniques
https://www.epa.gov/stationary-sources-air-pollution/consumer-and-commercial-products-group-iv-control-techniques
https://www.ecfr.gov/current/title-40/chapter-I/subchapter-C/part-59
https://pl.zigpac.com/custom-commercial-printing/custom-flyer-printing.html
https://pl.zigpac.com/custom-commercial-printing/custom-flyer-printing.html

Ulotka a folder: poréwnanie obok siebie

Gdy wynik wskazuje jeden kierunek, uzyj tej tabeli, by potwierdzi¢ wybér i wyjasni¢ go
interesariuszom, ktérzy spodziewali sie drugiego formatu.

Kryterium Ulotka jednoarkuszowa Folder sktadany
Konstrukcja Jeden ptaski arkusz 1 arkusz, zbigowany i ztozony
Uzyteczne strony 1-2 4-8 paneli, zaleznie od rodzaju falcu
Poiemnodé orzekazu Jedna oferta, jedno wezwanie do Kilka blokéw tresci w zaplanowane;j

) P dziatania, dane kontaktowe kolejnosci czytania
Z reki do reki, zespoty uliczne, tablice Stojaki na ladzie, strefy recepcji, stoty
Najlepsze kanaty ogtoszen, wktadki do toreb, targowe, wktadki do paczek, przesyiki
roznoszenie do skrzynek uzupetniajgce
Zachovyanle Przegladana jednym rzutem oka Otwierany panel po panelu, czesto
czytelnika zachowywany
Dopasowanie do celu Natychmiastowa reakcja, wydarzenia Wy@smame_us*ug, poréwnywanie
z data, kupony opcji, materiaty referencyjne

Dodatkowe etapy
produkcji

Bigowanie i falcowanie oraz kontrola
ztozonej odbitki prébne;j

Przetadowanie, gdy opis zlecenia sie  Btedna kolejnos¢ paneli, pekniete

Brak poza drukiem i przycinaniem

Typowy btad

rozrasta falce, panele wypetnione na site
Wvcene determinui Naktad, arkusz, liczba zadrukowanych To samo plus rodzaj falcu i
ycene 1 stron, wykonczenie wykonczenie

Dwa rozwigzania posrednie zastugujg na uwage, zanim zdecydujesz sie na falcowanie. Ulotka
dwustronna podwaja liczbe uzytecznych stron bez dodatkowego etapu wykonczenia: umies¢ oferte i
wezwanie do dziatania na przodzie, a szczegéty uzupetniajgce na odwrocie. Ulotka z kodem QR
prowadzacym do dedykowanej strony internetowej przenosi gtebie tresci do sieci, co daje tez dane o
reakcjach, jakich sam papier nie dostarczy. Obie opcje zachowujg szybkos¢ i prostote ptaskiego
arkusza, a jednoczesnie odcigzaja uktad.



W wiekszych kampaniach najlepszym rozwigzaniem bywajg czesto oba formaty po kolei. Druk ulotek
promocyjnych na etap uliczny lub roznoszenia do skrzynek tworzy pierwszy kontakt, a folder czeka w
punkcie decyzji — przy ladzie, na stoisku lub podczas konsultacji — na czytelnikéw gotowych

poréwnac opcje.

Ktdéry format pasuje do typowych kampanii

Te same cztery czynniki dajg spdjne odpowiedzi w zastosowaniach, ktére dominujg wsréd ulotek
biznesowych. Ponizsze wyniki zaktadajg typowy opis zlecenia; Twéj wtasny wykaz tresci moze
przesuna¢ kampanie w gére lub w dot.

Kampania

Ulotka rozdawana przy
otwarciu restauracji

Menu na wynos w
restauracji

Dzien otwarty
nieruchomosci

Pakiet ofertowy
nieruchomosci na
ogledzinach

Przeglad ustug B2B na
targach

Wydarzenie zbierajgce
fundusze organizacji non-
profit

Grafik zajec¢ sitowni lub
studia

Wktadka do toreb przy
sezonowej wyprzedazy
detalicznej

Prawdopodobny

1-2

6-7

2-3

5-6

6-8

2-4

6-7

1-2

wynik

Zalecany
format

Ulotka

Folder

Ulotka

Folder lub
ulotka
dwustronna

Folder
Ulotka

Folder

Ulotka

Dlaczego

Jedna data, jedna oferta, czytana
w biegu
Wiele blokdw tresci,

przechowywane w kuchennej
szufladzie i czytane ponownie

Adres, godzina, kluczowe zdjecie i
kontakt do agenta

Szczegdty pomieszczen i cechy
czytane na miejscu

Poziomy ustug i proces wymagaja
uporzgdkowanych paneli

Data, cel, jeden krok darowizny

Materiat referencyjny z przedziatu
zachowania

Jedna oferta z krétkim terminem



Przy druku ulotek biznesowych dla kilku lokalizacji lub klientéw przechowuj arkusz ocen razem z
zapisem zamowienia. Przy ponownym zamdwieniu ocen od nowa tylko te czynniki, ktére sie zmienity:
nowy kanat lub dtuzsza lista ustug to powéd, by wréci¢ do wyboru formatu, sama nowa data juz nie.

FAQ

FAQ: Czy folder to to samo co ulotka?

Czasem. W brytyjskiej angielszczyZnie oba stowa sg czesto wymienne, natomiast wielu
potnocnoamerykanskich kupujgcych uzywa stowa ,flyer” na ptaski arkusz, a ,leaflet” na ztozony. Aby
unikna¢ wyceny niewtasciwego produktu, opisz w opisie zlecenia konstrukcje, czyli ptaski lub sktadany
materiat, oraz rodzaj falcu, zamiast polega¢ na samej nazwie.

FAQ: Czy ulotka dwustronna wystarczy zamiast folderu sktadanego?

W kampaniach, ktére w tabeli czterech czynnikéw uzyskujg wynik 4-5, czesto tak. Ulotka dwustronna
daje dwie strony bez etapu falcowania. Przestaje wystarcza¢, gdy tres¢ ma naturalng kolejnos¢
czytania obejmujaca wiecej niz dwa etapy, jak proces krok po kroku czy wielopoziomowe menu ustug.

FAQ: Ktory format sprawdza sie lepiej przy dystrybucji od drzwi do drzwi?

To zalezy od celu. Roznoszenie do skrzynek z ofertg z datg sprawdza sie jako ulotka, bo mieszkaniec
decyduje jednym rzutem oka. Roznoszenie, ktére przedstawia nowgq lokalng ustuge z kilkoma opcjami,
moze uzasadniac folder, bo mieszkaniec czyta go w domu. Oceniaj czas kontaktu i cel, a nie sam
kanat.

FAQ: Czy foldery skiadane produkuje sie dtuzej?

Dochodzi bigowanie i falcowanie po druku, a odbitke prébng nalezy sprawdzi¢ w formie ztozonej, wiec
harmonogram produkcji zwykle ma wiecej etapdéw niz w przypadku ptaskiego arkusza. Popros$ o
harmonogram na pismie razem z wyceng, liczony od akceptacji odbitki prébnej, i podaj date



wydarzenia w opisie zlecenia.
FAQ: Czy jedna kampania moze wykorzystac oba formaty?

Tak, a przy wiekszych kampaniach to czesto najefektywniejsze rozwigzanie. Stosuj ulotki tam, gdzie
czytelnicy poswiecaja Ci sekundy, czyli przy zespotach ulicznych, wktadkach do toreb i roznoszeniu do
skrzynek, a foldery tam, gdzie poswiecaja minuty, czyli przy ladach, stoiskach i konsultacjach.
Zachowaj spdjnos¢ kolordw i typografii, drukujac oba formaty wedtug tego samego nazwanego
warunku druku.

FAQ: Co przestaé, aby otrzymac doktadna wycene?

Przeslij decyzje o formacie (ptaski czy sktadany, rodzaj falcu, kolejnos¢ paneli), kanat dystrybucji,
wymagany termin dostawy i arkusz ocen z tego poradnika. W przypadku pojedynczego arkusza
pozostate specyfikacje znajdziesz na naszej stronie druku ulotek na zaméwienie; jesli Twéj opis
zlecenia wskazuje na materiat sktadany, opisz go w zapytaniu, a poinformujemy, co mozemy wycenic.

Najwazniejsze wnioski

 Ulotki i foldery to jedna rodzina produktéow, wiec wybor dotyczy przestrzeni do
czytania, a nie kategorii. — ISO/TS 21139-1:2019 zalicza ulotki i broszury do komercyjnych
drukéw produkcyjnych (Zrédto)

* Gdy oba formaty biora udziat w jednej kampanii, uzywaj tego samego wzorca
kolorystycznego. — ISO 12647-2 to odniesienie dla kontroli procesu offsetowego w
styczniowych wytycznych 2024 1SO/TC 130 (Zrédto)

* Foldery zuzywaja wiecej papieru na sztuke, wiec przed wydrukowaniem logo sprawdz
deklaracje dotyczace pochodzenia surowcéw. — Rozporzadzenie UE 2023/1115 obejmuje
papier i wyroby drukowane; wiekszos¢ wymogéw miata pierwotnie obowigzywac od 30 grudnia
2024, przed odroczeniem (Zrédto)

e Zgodnosc srodowiskowa dostawcy dotyczy obu formatéow jednakowo, wiec zapytaj o
nia raz. — normy VOC dla produktéw konsumenckich i komercyjnych znajduja sie w 40 CFR,
cze$¢ 59 (Zrddto)

* Precyzyjny opis zlecenia jest wazniejszy, gdy baza dostawcow sie zmienia. — Druk
komercyjny konsoliduje sie ,w przyspieszonym tempie” (Zrédto)

Podsumowanie

Dobry druk ulotek i folderéw zaczyna sie od decyzji, ktéra wiekszos¢ kupujacych pomija: ile przekaz
ma do powiedzenia, gdzie czytelnik sie z nim spotyka, jak dtugo patrzy i co ma zrobic¢ dalej. Ocen te
cztery czynniki, przetestuj papierowg makiete w rzeczywistym rozmiarze, a format stanie sie

oczywisty. Wycena, ktéra po tym nastapi, jest szybsza do przygotowania i fatwiejsza do poréwnania.

Jesli Twéj wynik wskazuje pojedynczy arkusz, zapoznaj sie ze specyfikacjami na naszej stronie druku
ulotek na zamowienie i przeslij opis zlecenia z kanatem dystrybucji i wymaganym terminem dostawy.
Jesli wynik wskazuje materiat sktadany, podaj w zapytaniu rodzaj falcu i kolejnos¢ paneli, a
potwierdzimy, co mozemy wycenic.
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