


Rozmiary plakatów do druku na nośnikach sklepowych: jak dopasować rozmiary
standardowe i niestandardowe w każdej lokalizacji

Details

Krótka odpowiedź: Dobór rozmiaru plakatu do nośnika zaczyna się od samego sprzętu. Zmierz
widoczne okno i kanał graficzny każdej ramy, a potem pogrupuj lokalizacje według proporcji boków.
Podaj format po przycięciu jako szerokość × wysokość wraz ze spadem (zwykle 0,125 in / 3,175 mm z
każdej strony) oraz pisemną tolerancją. Na koniec sprawdź, jak ten rozmiar układa się na rolce lub
arkuszu drukarki, bo zmiana o 2 cale może zmniejszyć uzysk o połowę.

Przychodzi zestaw na otwarcie sklepu i połowa plakatów nie pasuje. Arkusze 24 × 36 in wsuwają się
do ram zatrzaskowych, ale nagłówek ginie pod aluminiową zakładką. W starszych kasetonach
podświetlanych grafika „pływa” i wzdłuż jednej krawędzi widać szczelinę. Na stoisku targowym
sztaluga przyjmuje planszę poziomą, a plik przygotowano w pionie. Nikt nie zamówił „złego rozmiaru”.
Po prostu każda lokalizacja inaczej rozumiała, czym jest rozmiar. Ten przewodnik traktuje rozmiar
plakatu jako zadanie specyfikacyjne. Pokazuje, jak zamienić mieszankę nośników, ram, kasetonów i
wyposażenia eventowego w krótką listę wymiarów, którą wykona każda drukarnia i zamontuje każdy
zespół sklepu.

Problem rośnie wraz z zasięgiem firmy. Jedna kampania marki może dotyczyć kilkudziesięciu generacji
nośników, kupowanych od różnych dostawców w różnych latach. Po stronie podaży jest równie
rozdrobniona: wartość amerykańskiego przemysłu poligraficznego szacuje się na $79,4 miliarda w
2026, a działa w nim około 50,473 firm (analiza branży poligraficznej w USA[1]). Specyfikacja rozmiaru,
która istnieje tylko w głowie jednego dostawcy, przestaje działać, gdy zlecasz nową wycenę, dodajesz
region lub zmieniasz dostawcę. Rozwiązaniem jest arkusz wymiarów niezależny od dostawcy, a dalsza
część artykułu pokazuje, jak go zbudować.

W tym przewodniku

Co naprawdę oznacza „rozmiar” plakatu na nośniku1.
Jak przeprowadzić audyt nośników w wielu lokalizacjach2.
Grupuj rozmiary według proporcji boków, a nie według nazwy3.
Zapis rozmiaru plakatu, którego dostawca nie zrozumie błędnie4.
Jak niestandardowe wymiary wpływają na uzysk z arkusza i koszt jednostkowy5.
Porównanie nośnik po nośniku6.
FAQ7.
Najważniejsze wnioski8.

Co naprawdę oznacza „rozmiar” plakatu na nośniku
W przypadku plakatu w ramie lub zamontowanego na nośniku istnieją co najmniej cztery wymiary. Ich
mylenie powoduje niemal wszystkie reklamacje dotyczące dopasowania:

Format po przycięciu: gotowy, przycięty wymiar arkusza. To liczba wpisywana w zamówieniu,
zapisywana jako szerokość × wysokość.
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Format ze spadem: format po przycięciu plus dodatkowy obszar obrazu, który zostaje odcięty.
Przy typowym spadzie 0,125 in format po przycięciu 24 × 36 in wymaga pliku 24,25 × 36,25 in.
Kanał graficzny lub rozmiar wkładki: przestrzeń, którą sprzęt fizycznie przyjmuje. Ten limit
wyznacza płyta tylna ramy zatrzaskowej, prowadnica folii w kasetonie lub półka sztalugi.
Pole widoczne: to, co klienci faktycznie widzą po zakryciu krawędzi przez profil ramy, passe-
partout lub szybę. Przy sprzęcie z zakładką jest zawsze mniejsze niż format po przycięciu.

Popyt na tego rodzaju drukowane materiały marek, realizowane w wielu lokalizacjach, nie maleje.
Amerykański rynek druku na zamówienie wyceniono na USD 6,10 miliarda w 2023, a prognozowany
CAGR wynosi 10,5 % do 2030. Materiały reklamowe, takie jak plakaty, wskazano jako kluczowy
czynnik wzrostu (raport o rynku druku na zamówienie w USA[2]). Im więcej kampanii i lokalizacji, tym
wyższy koszt niejasnej specyfikacji rozmiaru, dlatego warto ustalić wszystkie cztery wymiary dla
każdego nośnika.

Jak przeprowadzić audyt nośników w wielu lokalizacjach
Nie ufaj etykiecie na nośniku ani rozmiarowi wpisanemu w starym zamówieniu zakupu. Dwa modele
ramy „24 × 36” w Twoich sklepach mogą mieć różne zakładki, a kaseton odnowiony w zeszłym roku
może przyjmować inny rozmiar folii niż oryginał. Jednorazowy audyt kosztuje kilka godzin na
lokalizację. Jeden błędnie dopasowany dodruk w całej sieci zwykle kosztuje więcej.

Nadaj identyfikator nośnika. Każdej fizycznej jednostce przypisz identyfikator łączący1.
lokalizację, ścianę lub strefę oraz typ nośnika. Na przykład STORE-014 / ENTRY / SNAP-A.
Zdjęcia trafiają do tego samego rekordu.
Zmierz miejsce na wkładkę, a nie zewnętrzną ramę. Otwórz ramę lub kaseton. W ramach2.
zatrzaskowych zmierz płytę tylną. W kasetonach podświetlanych zmierz prowadnicę folii lub
strefę napinania. W sztalugach i potykaczach zmierz panel lub szczelinę.
Zmierz widoczne okno. Zamknij ramę i zmierz otwór od krawędzi do krawędzi. Połowa różnicy3.
między wkładką a oknem, na każdej osi, to zakładka z każdej strony.
Mierz trzykrotnie na każdej osi. Wykonaj pomiary szerokości u góry, pośrodku i na dole oraz4.
wysokości z lewej, pośrodku i z prawej. Rozrzut większy niż około 1/16 in wskazuje na wygięty
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lub nieprostokątny nośnik. Oznacz go, bo żadna tolerancja druku tego nie naprawi.
Zapisz orientację i jednostki. Zawsze podawaj najpierw szerokość, określ orientację pionową5.
lub poziomą i zapisuj zarówno cale, jak i milimetry. Ma to największe znaczenie, gdy nośniki
pochodzą od dostawców stosujących system metryczny.
Zanotuj ograniczenie głębokości. Jeśli kanał przyjmuje tylko cienki arkusz, plakat naklejony6.
na płytę nie zmieści się, nawet gdy wymiary czołowe się zgadzają.

Dobrze sprawdza się wspólny arkusz kalkulacyjny z jednym wierszem na nośnik. Użyj kolumn: ID, typ,
wkładka Sz. × Wys., okno Sz. × Wys., zakładka na stronę, orientacja, limit głębokości, oświetlenie
(przednie lub podświetlane od tyłu) i link do zdjęcia. Po wprowadzeniu danych posortuj według
rozmiaru wkładki, a zwykle okaże się, że 40 „różnych” nośników sprowadza się do czterech lub pięciu
rzeczywistych rodzin rozmiarów.

Grupuj rozmiary według proporcji boków, a nie według
nazwy
Najszybszy sposób na ograniczenie liczby wersji grafiki to pogrupowanie nośników według proporcji.
Plakaty o tych samych proporcjach boków mogą korzystać z jednego pliku głównego, który się po
prostu skaluje. Plakaty o różnych proporcjach potrzebują własnego układu, inaczej grafika zostanie
przycięta. W tabeli poniżej zestawiono typowe formaty amerykańskie i ISO wraz z dokładnymi
odpowiednikami metrycznymi.

Format (Sz. × Wys.) Wymiary
metryczne (mm)

Proporcje
boków Wspólny plik główny z

11 × 17 in (ANSI B /
tabloid) 279,4 × 431,8 1 : 1.545

Brak wspólnego formatu
pokrewnego; należy przygotować
osobno

12 × 18 in 304,8 × 457,2 2 : 3 24 × 36 in w skali 50 %
16 × 20 in 406,4 × 508,0 4 : 5 8 × 10 in w skali 50 %



Format (Sz. × Wys.) Wymiary
metryczne (mm)

Proporcje
boków Wspólny plik główny z

18 × 24 in 457,2 × 609,6 3 : 4 Brak rozmiarów 2:3; wymaga
własnego układu

22 × 28 in 558,8 × 711,2 11 : 14 Zbliżony do 4:5, ale nie identyczny
24 × 36 in 609,6 × 914,4 2 : 3 12 × 18 in w skali 200 %
27 × 40 in (1-
arkuszowy plakat
kinowy)

685,8 × 1016,0 1 : 1.481
Zbliżony do 2:3, ale przy
wymuszeniu przycina około 0,6 in z
każdej strony

A1 / A0 (ISO 216) 594 × 841 / 841 ×
1189 1 : 1.414 Każdy rozmiar serii A skaluje się do

pozostałych

Koszt przycięcia przy wymuszaniu proporcji łatwo policzyć. Dopasowanie projektu o proporcjach 2:3
do ramy 18 × 24 in (3:4) według szerokości skaluje grafikę do 18 × 27 in. Oznacza to, że trzeba
odciąć 3 in, czyli 11 % wysokości. Jeśli układ nie został zaprojektowany z takim zapasem, zniknie
nagłówek lub linijka z informacją prawną. Jeśli audyt wykaże zarówno nośniki 3:4, jak i 2:3, zaplanuj
od początku dwa układy, zamiast odkrywać problem dopiero na etapie odbitki próbnej.

Portfele międzynarodowe dodają kolejną pułapkę. Rozmiary ISO serii A zachowują proporcje 1 : 1,414,
a formaty amerykańskie nie. Rama A1 i rama 24 × 36 in mają mniej więcej ten sam rozmiar, ale
wymagają innych plików. Podczas audytu zapisz rodzinę standardu obok każdego identyfikatora
nośnika.

Zapis rozmiaru plakatu, którego dostawca nie zrozumie
błędnie
Skargi w publicznych opiniach o internetowych serwisach drukujących plakaty mają wspólny schemat.
Kupujący zamawia wydruk 10 × 15 in do specjalnej ramy i dostaje arkusz z obramowaniem 1 in po
lewej i bez żadnego po prawej. Inny otrzymuje wydruk 20 × 30 in ze skośnymi, nierównymi
marginesami. Zapytani o to, sprzedawcy często powołują się na „margines błędu” zapisany w
regulaminie. Jeden z popularnych sklepów internetowych podaje tolerancję cięcia ręcznego rzędu 1/4
in. Jeśli w zamówieniu nie podano tolerancji, obowiązuje wartość domyślna dostawcy, a ta może być
szersza, niż pozwala Twoja rama.

Nabywcy druków w administracji rządowej rozwiązali ten problem przed dziesięcioleciami, wpisując do
umów mierzalne atrybuty i tolerancje. Amerykański urząd U.S. Government Publishing Office w
programie Quality Assurance Through Attributes Program określa tolerancje przycięcia i pasowania
według poziomu jakości, a nie subiektywnej oceny (GPO QATAP[3]). Klienci komercyjni mogą
wykorzystać tę samą logikę. Kompletny zapis dla jednej rodziny rozmiarów mógłby wyglądać tak:

Pole Przykładowy wpis (poglądowy, ustal własne wartości)
Rodzina rozmiarów /
identyfikatory nośników SF-01: ramy zatrzaskowe SNAP-A, SNAP-B (lokalizacje: 32)

Format po przycięciu, Sz. × Wys. 24,000 × 36,000 in (609,6 × 914,4 mm), orientacja pionowa
Spad 0,125 in (3,175 mm) z każdej strony; obszar pliku 24,25 × 36,25 in
Zmierzone okno widoczne Z audytu, np. 23,25 × 35,25 in (zakładka 0,375 in z każdej strony)
Pole bezpieczne dla kluczowych
treści

Wewnątrz widocznego okna, plus dodatkowy margines wybrany
przez Ciebie

Tolerancja przycięcia np. ±1/16 in (±1,6 mm) dla każdego wymiaru
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Pole Przykładowy wpis (poglądowy, ustal własne wartości)

Prostokątność np. przekątne różnią się nie więcej niż o 1/8 in (arkusz 24 × 36 in
ma przekątną 43,27 in)

Obramowanie / pełny spad Pełny spad, bez białego brzegu z żadnej strony
Standard pliku PDF/X ze zdefiniowanymi ramkami przycięcia i spadu

Wiersz o standardzie pliku jest ważniejszy, niż się wydaje. PDF/X, publikowany jako seria ISO 15930,
jest ścisłym podzbiorem PDF stworzonym z myślą o niezawodnej wymianie plików do druku. Dzięki
niemu sam plik zawiera ramkę przycięcia i ramkę spadu, więc operator cięcia nie musi zgadywać,
gdzie jest krawędź (przegląd standardów PDF/X[4]). Komitet techniczny ISO ds. technologii graficznej
publikuje też wytyczne, jak standardy dotyczące plików, kolorów i kontroli procesu wpisują się w
przepływ produkcyjny (wytyczne ISO/TC 130[5]). Informacje o rozdzielczości, trybie kolorów i akceptacji
odbitki znajdziesz w sekcji dotyczącej zatwierdzania grafiki na naszej stronie druk plakatów na
zamówienie , zamiast powtarzać je tutaj.

Wdrożenia w wielu lokalizacjach niosą jeszcze jedno ryzyko. Każda rodzina rozmiarów może być
produkowana na innym sprzęcie lub dodrukowywana w odstępie miesięcy. Jeśli ten sam kolor marki
ma wyglądać jednakowo na karcie ladowej 12 × 18 in i plakacie ściennym 24 × 36 in, zapytaj, czy
drukarnia kalibruje się według wspólnej metody balansu szarości, takiej jak Idealliance G7, która dąży
do wizualnego podobieństwa w różnych procesach drukowania (Idealliance G7[6]).

Jak niestandardowe wymiary wpływają na uzysk z arkusza i
koszt jednostkowy
Plakaty wielkoformatowe drukuje się na rolkach lub arkuszach o stałej szerokości, a następnie tnie.
To, ile plakatów mieści się na szerokości nośnika i ile zostaje odpadu, decyduje o koszcie materiału na
sztukę. Nośniki do druku atramentowego wielkoformatowego stale się różnicują pod względem
podłoży i szerokości (raport o nośnikach do druku atramentowego wielkoformatowego[7]), dlatego
zawsze pytaj drukarnię, jaką szerokość stosuje dla Twojego podłoża. Przykład poniżej zakłada rolkę 54
in i pomija boczne marginesy maszyny, które w praktyce dodatkowo zmniejszają użyteczną szerokość.

Format po przycięciu (Sz.
× Wys.)

Ze spadem
0,125 in

Najlepszy układ na
rolce 54 in

Niewykorzystana
szerokość

24 × 36 in 24,25 × 36,25 in 2 w rzędzie (48,5 in) 5,5 in (10,2 %)
26 × 38 in (niestandardowy) 26,25 × 38,25 in 2 w rzędzie (52,5 in) 1,5 in (2,8 %)

28 × 40 in (niestandardowy) 28,25 × 40,25 in 1 w rzędzie, obrócony
(40,25 in) 13,75 in (25,5 %)

Z tej tabeli płyną dwie lekcje. Po pierwsze, rozmiar niestandardowy nie jest automatycznie droższy.
Plakat 26 × 38 in w tym przykładzie marnuje mniej nośnika niż „standardowy” 24 × 36 in. Po drugie,
niewielkie powiększenia mogą skutkować gwałtownym spadkiem. Powiększenie szerokości (26 to 28
in) zmienia układ z dwóch plakatów w rzędzie na jeden, co mniej więcej podwaja długość nośnika
zużywaną na plakat. Jeśli audyt wykaże nośnik wymagający 28 × 40 in, warto sprawdzić, czy jego
widoczne okno zmieści 26,5 in, zanim zatwierdzisz specyfikację.

Uzysk to tylko jedna pozycja w koszcie jednostkowym. Każda dodatkowa rodzina rozmiarów dodaje
własną wersję pliku, odbitkę próbną, przygotowanie cięcia i ustalenie liczby sztuk w paczkach.
Realizacja z trzema rodzinami rozmiarów jest zwykle prostsza w produkcji i kontroli niż z
dziewięcioma, nawet jeśli kilka nośników otrzyma nieco mniejszą widoczną grafikę. Aby sprawdzić, jak
konkretny zestaw rozmiarów wpływa na Twoje zamówienie, wyślij listę nośników wraz z prośbą o
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wycenę przez naszą stronę druk plakatów dla handlu i wydarzeń . Powiemy, jak każdy rozmiar układa
się na nośniku, zamiast wyceniać na ślepo według stawki ryczałtowej.

Porównanie nośnik po nośniku
Każdy typ sprzętu inaczej wiąże format po przycięciu, wkładkę i pole widoczne. Skorzystaj z tej tabeli
podczas audytu, aby wiedzieć, co mierzyć i przed jakim problemem się zabezpieczyć.

Nośnik Co wyznacza
rozmiar plakatu

Pole widoczne a
format po
przycięciu

Co zmierzyć Typowy problem

Rama
zatrzaskowa
(aluminiowa, profil
uchylny)

Płyta tylna; plakat
zwykle ma
nominalny rozmiar
ramy

Mniejsze o zakładkę
profilu ze wszystkich
4 stron

Płyta Sz. × Wys.,
okno Sz. × Wys.,
zakładka na
stronę

Nagłówek lub logo
schowane pod
zakładką

Zamykana gablota
na plakat /
zamykany
wyświetlacz

Wewnętrzny kanał
lub taca

Mniejsze o
obramowanie gabloty

Kanał Sz. × Wys.,
limit głębokości,
okno

Płyta z naklejonym
plakatem zbyt gruba
do kanału

Kaseton
podświetlany

Prowadnica folii,
rama lub system
napinania

Różnie; często
mniejsze niż grafika

Grafika Sz. ×
Wys., okno,
rozmiar panelu
świetlnego

Świecące szczeliny
przy krawędziach,
nierówne
podświetlenie na
niewłaściwym
podłożu

Potykacz / stojak
chodnikowy

Panel na wkładkę
lub wsuwana
szczelina

Zbliżone do wkładki,
pomniejszone o
wąskie obramowanie

Szczelina Sz. ×
Wys., kierunek
wsuwania

Plik pionowy do
poziomej szczeliny

https://pl.zigpac.com/custom-commercial-printing/custom-paper-posters.html


Nośnik Co wyznacza
rozmiar plakatu

Pole widoczne a
format po
przycięciu

Co zmierzyć Typowy problem

Sztaluga
eventowa / stojak
na plakat

Szerokość półki i
wysokość klipsa

Plakat widoczny w
całości, ale półka
może zasłaniać dolną
krawędź

Głębokość półki,
położenie klipsa

Tekst stopki
schowany za półką

Ekspozycja
witrynowa (za
szybą)

Powierzchnia szkła
i słupki witryny

Wyznaczone przez
przeszklenie, a nie
ramę

Szkło Sz. × Wys.
między słupkami

Plakat szerszy niż
szyba

Kasetony wymagają szczególnej uwagi, ponieważ grafikę ogląda się w świetle przechodzącym, a
blaknięcie i przesunięcia kolorów są wtedy lepiej widoczne. ISO opracowuje osobną część swojej serii
o trwałości druków komercyjnych, ISO 21139-22, która obejmie odporność na światło wyświetlaczy
podświetlanych (ISO 21139-22[8]). Przy pracy nad wymiarami praktyczna zasada jest taka: oceniaj
podświetlaną odbitkę próbną w docelowym kasetonie, ponieważ krawędź panelu świetlnego może
wypaść wewnątrz widocznego okna. Wybór podłoży i warstw tylnych dla poszczególnych wyświetlaczy
opisujemy w sekcji o powierzchniach na naszej stronie druk plakatów na zamówienie .

Sprzęt eventowy często pochodzi z obiektu, w którym odbywa się wydarzenie, a nie z Twoich
zasobów. Zdobądź arkusz ze specyfikacją sprzętu od organizatora, zanim sfinalizujesz pliki.
Kampusowe i konferencyjne punkty druku także zwykle publikują własne maksymalne szerokości i
zasady przesyłania plików, jak robią to placówki uczelniane, na przykład Caltech (wskazówki uczelni
dotyczące druku plakatów[9]). Jeśli plakaty będą podróżować między wydarzeniami, niektóre uczelnie
drukują obecnie plakaty naukowe na tkaninie z recyklingu, którą się składa zamiast zwijać (plakaty z
tkaniny z recyklingu na Yale[10]). Tkanina może się lekko rozciągać, dlatego tolerancję określ dla
rozmiaru zmierzonego po zawieszeniu, a nie gdy leży płasko.
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FAQ
FAQ: Czym różni się format po przycięciu od pola widocznego?

Format po przycięciu to gotowy arkusz po cięciu. Pole widoczne to to, co pozostaje na widoku, gdy
zakładka, obramowanie lub półka nośnika zasłoni krawędzie. W ramie zatrzaskowej z zakładką plakat
24 × 36 in może pokazywać tylko około 23,25 × 35,25 in, jeśli zakładka ma 0,375 in z każdej strony.
Zmierz własne ramy, bo szerokości zakładek różnią się w zależności od modelu. Wszystkie kluczowe
treści umieszczaj w polu widocznym.

FAQ: Ile spadu dodać do plakatów w ramach?

Powszechna konwencja to 0,125 in (3,175 mm) z każdej strony, więc obszar pliku jest większy od
formatu po przycięciu o 0,25 in w każdym kierunku. Spad chroni przed drobnymi przesunięciami
cięcia. Nie zastępuje pola bezpiecznego, które w ekspozycjach w ramach wyznacza widoczne okno, a
nie krawędź przycięcia.

FAQ: Czy jeden plik może obsłużyć zarówno nośniki 18 × 24 in, jak i 24 × 36 in?

Nie bez przycinania. 18 × 24 in ma proporcje 3:4, a 24 × 36 in — 2:3. Skalowanie grafiki 24 × 36 in
do szerokości 18 in daje wysokość 27 in, więc trzeba odciąć 3 in. Przygotuj jeden układ na każde
proporcje i skaluj w obrębie tych samych proporcji. Plakat 12 × 18 in jest na przykład plikiem 24 × 36
in w skali 50 %.

FAQ: Czy rozmiary ISO serii A są wymienne z amerykańskimi rozmiarami plakatów?

Nie. Arkusze serii A zachowują proporcje 1 : 1,414, zdefiniowane w ISO 216. A1 to 594 × 841 mm, a
A0 to 841 × 1189 mm. Rozmiary amerykańskie, takie jak 24 × 36 in (609,6 × 914,4 mm), mają inne
proporcje. Nośniki pozyskane na rynkach metrycznych potrzebują własnej rodziny rozmiarów w
arkuszu specyfikacji.

FAQ: Jak wąską tolerancję podać?

Oprzyj ją na nośniku, a nie na przyzwyczajeniu. Porównaj miejsce na wkładkę w ramie z formatem
plakatu po przycięciu. Jeśli kanał zostawia tylko 1/16 in luzu, tolerancja przycięcia musi być węższa, a
dodatkowo podaj limit prostokątności według przekątnej. Wpisz wartości do zamówienia, bo w
przeciwnym razie obowiązują domyślne warunki drukarni. Zapytaj dostawcę, jaką tolerancję
utrzymuje jego metoda cięcia, zanim się zobowiążesz.

FAQ: Czy rozmiar niestandardowy kosztuje więcej niż standardowy?

Niekoniecznie. Koszt w dużej mierze zależy od tego, jak rozmiar układa się na nośniku drukarki. W
powyższym przykładzie z rolką 54 in niestandardowy plakat 26 × 38 in marnuje mniej szerokości niż
standardowy 24 × 36 in. Większym czynnikiem bywa liczba rodzin rozmiarów, ponieważ każda dodaje
pliki, odbitki próbne i przygotowanie cięcia. Wyślij listę nośników wraz z prośbą o wycenę w celu
dokładnego porównania.

Najważniejsze wnioski
Specyfikacja rozmiarów niezależna od dostawcy chroni Cię przy zmianie lub dodaniu
drukarni — około 50,473 US amerykańskich firm poligraficznych w 2026 (Źródło)
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Druk marek realizowany w wielu lokalizacjach rośnie, więc błędy w specyfikacji rosną
razem z nim — amerykański rynek druku na zamówienie: USD 6,10 miliarda w 2023, 10,5 % —
prognozowany CAGR (Źródło)
Zapisuj tolerancje przycięcia jako mierzalne atrybuty, tak jak robią to nabywcy
rządowi — publikacja GPO 310,1 (QATAP) (Źródło)
Niech plik niesie ramki przycięcia i spadu, żeby operator cięcia nie musiał zgadywać
— seria ISO 15930 (PDF/X) (Źródło)
Zmiana rozmiaru o 2 cale może zmniejszyć uzysk o połowę na tej samej rolce — 2 w
rzędzie wobec 1 w rzędzie na rolce 54 in (Źródło)
Oceniaj plakaty podświetlane w docelowym kasetonie, gdzie blaknięcie i krawędzie
widać najlepiej — ISO 21139-22 dla odporności na światło wyświetlaczy podświetlanych
(Źródło)

Podsumowanie
Problemy z dopasowaniem rzadko wynikają wyłącznie ze złego druku. Biorą się z rozmiaru, który co
innego znaczył dla kupującego, co innego dla projektanta, a jeszcze co innego dla nośnika.
Przeprowadź audyt sprzętu i pogrupuj go według proporcji boków. Dla każdej rodziny rozmiarów
przygotuj jeden zapis z formatem po przycięciu, spadem, widocznym oknem, tolerancją i
prostokątnością, a przed zatwierdzeniem wymiarów sprawdź, jak układają się na nośniku. Dzięki temu
chaotyczny park nośników zamienia się w krótki arkusz specyfikacji, który przetrwa nowe sklepy,
nowe kampanie i nowych dostawców. Gdy lista nośników będzie gotowa, prześlij ją przez naszą stronę
druk plakatów na zamówienie , a my przypiszemy każdą rodzinę rozmiarów do planu produkcji.

Źródła
IBISWorld, „Printing in the US — Industry Analysis” (2026): wielkość rynku $79.4bn, 50,473 firm.1.
https://www.ibisworld.com/united-states/industry/printing/433/ ↩
Grand View Research, „U.S. Custom Printing Market Size | Industry Report, 2030” (2024): USD2.
6,10 miliarda w 2023, CAGR 10,5 % 2024–2030.
https://www.grandviewresearch.com/industry-analysis/us-custom-printing-market-report ↩
U.S. Government Publishing Office, „Quality Assurance Through Attributes Program (QATAP)”,3.
publikacja GPO 310,1 (rewizja 09-19).
https://www.gpo.gov/docs/default-source/forms-and-standards-files-for-vendors/qatap-rev-09-19
.pdf ↩
PDF Association, „PDF Standards” (przegląd ISO 15930 / PDF/X). https://pdfa.org/pdf-standards/4.
↩
ISO/TC 130 Graphic Technology, „Guidelines for using print production standards” v1.0 (2019).5.
committee.iso.org — wytyczne TC 130 (PDF) ↩
Idealliance, „What is G7?” https://connect.idealliance.org/g7/about/whatisg7 ↩6.
PRINTING United Alliance / WhatTheyThink, „Innovations in Wide-Format Inkjet Media”.7.
printing.org — nośniki do druku atramentowego wielkoformatowego (PDF) ↩
ISO, ISO/DIS 21139-22, trwałość i odporność druków komercyjnych — odporność na światło8.
wyświetlaczy podświetlanych. iso.org — ISO 21139-22 ↩
California Institute of Technology GIS Lab, „Poster Printing Information”.9.
https://gislab.caltech.edu/documents/20483/Poster_Printing_Information.pdf ↩
Yale Sustainability, „New recycled fabric poster printing goes green at Yale”.10.
https://sustainability.yale.edu/news/new-recycled-fabric-poster-printing-goes-green-yale ↩

https://www.grandviewresearch.com/industry-analysis/us-custom-printing-market-report
https://www.gpo.gov/docs/default-source/forms-and-standards-files-for-vendors/qatap-rev-09-19.pdf
https://pdfa.org/pdf-standards/
https://www.iso.org/obp/ui/en?_escaped_fragment_=iso:std:88354:en
https://pl.zigpac.com/custom-commercial-printing/custom-paper-posters.html
https://www.ibisworld.com/united-states/industry/printing/433/
https://www.grandviewresearch.com/industry-analysis/us-custom-printing-market-report
https://www.gpo.gov/docs/default-source/forms-and-standards-files-for-vendors/qatap-rev-09-19.pdf
https://www.gpo.gov/docs/default-source/forms-and-standards-files-for-vendors/qatap-rev-09-19.pdf
https://pdfa.org/pdf-standards/
https://committee.iso.org/files/live/sites/tc130/files/Resources/Guidelines%20for%20using%20print%20production%20standards%20v1.0%202019.pdf
https://connect.idealliance.org/g7/about/whatisg7
https://www.printing.org/docs/default-source/newsroom-docs/innovations-in-wide-format-inkjet-media---whattheythink.pdf
https://www.iso.org/obp/ui/en?_escaped_fragment_=iso:std:88354:en
https://gislab.caltech.edu/documents/20483/Poster_Printing_Information.pdf
https://sustainability.yale.edu/news/new-recycled-fabric-poster-printing-goes-green-yale


pazdziernika 21, 2026


