


Personalizowane, zrównoważone drewniane breloki — przykłady: 9 pomysłów
dopasowanych do realnych celów promocyjnych

Details

Krótka odpowiedź: Najskuteczniejsze przykłady personalizowanych, zrównoważonych drewnianych
breloków łączą jeden styl personalizacji z jednym komunikatem ekologicznym, który da się
udowodnić. Do wyróżnienia pracowników użyj drewnianego breloka z imieniem, do upominków na
wydarzeniach — sylwetki logo, a do oferty detalicznej — limitowanego, ilustrowanego kształtu.
Umieszczaj tylko te deklaracje dotyczące zrównoważonego charakteru, które możesz
udokumentować.

Większość galerii personalizowanych, zrównoważonych drewnianych breloków pokazuje efektowne
projekty. Rzadko jednak wyjaśnia, dlaczego dany projekt się sprawdził ani do jakiej kampanii został
stworzony. Ten przewodnik porządkuje dziewięć sprawdzonych formatów według celu promocyjnego.
Przy każdym opisujemy, co się personalizuje, jaki komunikat o zrównoważonym charakterze pasuje i
co najczęściej zawodzi w codziennym użytkowaniu.

Dlaczego „ładne przykłady” nie wystarczą kupującym
biznesowym
Drewno wciąż stanowi niewielką część rynku akcesoriów do kluczy, ale to właśnie jego udział rośnie
najszybciej. Niezależne badanie rynku szacuje udział drewna w globalnym rynku zawieszek do kluczy
na 9,8 % w 2025 roku. Te same badania prognozują CAGR na poziomie 7,4 % do 2034 roku, czyli
wyższy niż dla metalu, tworzyw sztucznych i skóry, co wynika z popytu na naturalne,
biodegradowalne materiały (badanie rynku zawieszek do kluczy[1]). Taki wzrost przyciąga kopie
wzorów. Kopiowane projekty utrudniają wyróżnienie się.

Stawka budżetowa jest również duża. Badanie Oxford Economics dla Promotional Products Association
International szacuje, że w Stanach Zjednoczonych wydano $174 miliardów na gadżety z marką w
2025 roku, w tym $50 miliardów na produkty promocyjne (badanie PPAI o globalnym wpływie
gospodarczym[2]). Brelok o niewłaściwym stylu ląduje w szufladzie. Niejasne hasło „ekologiczny” może
zamienić prezent z dobrej woli w pytanie o greenwashing.

Opinie kupujących pokazują wciąż te same dwa słabe punkty:

Personalizacja, która jest nieczytelna: bardzo drobny grawer i delikatne szczegóły, które
giną na drewnie.
Trwałość niepasująca do ekologicznej historii: zarysowania, kółka odczepiające się od
drewnianej części i pęknięcia wokół otworu.

Jedna analiza trendów na platformach handlowych z 2026 roku wykazała, że 36,8 % recenzentów
chwaliło wykonanie, a 33,3 % wspominało o podatności na zarysowania. Poniższe przykłady dobrano
tak, by uniknąć obu problemów.

Spis treści
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Co sprawia, że drewniany brelok jest „spersonalizowany” i
„zrównoważony”?
Personalizacja oznacza, że jeden element zmienia się w sposób, który odbiorca zauważa. Element
może zmieniać się dla każdej osoby, jak imię czy data rozpoczęcia pracy, albo dla grupy, jak ikona
zespołu, adres nieruchomości czy data wydarzenia. Brelok z samym logo jest oznakowany marką, ale
nie jest spersonalizowany. Ta różnica ma znaczenie, bo odbiorca zatrzymuje przedmiot, który odnosi
się do niego, znacznie dłużej niż taki, który odnosi się tylko do ciebie.

Zrównoważony charakter ma 4 warstwy:

skąd pochodzi drewno1.
jak zostało wykończone2.
jak zostało zapakowane3.
czy wyrób służy na tyle długo, by zastąpić jednorazowy odpowiednik4.

Trwałość to najbardziej pomijana z tych czterech warstw. Brelok, który psuje się po 3 miesiącach, ma
gorszy ślad środowiskowy niż metalowy używany latami. Dlatego każdy z poniższych przykładów
zawiera uwagę „na co uważać”.

Większość przykładów pasuje do sklejki warstwowej, którą stosujemy w naszych brelokach ze sklejki,
ciętych laserowo i grawerowanych. Układanie fornirów z naprzemiennym kierunkiem słojów ogranicza
pękanie wzdłuż jednej linii słojów. To znany słaby punkt cienkiego litego drewna liściastego przy
otworze na kółko.

https://pl.zigpac.com/custom-keychains/custom-laser-cut-engraved-wood-keychains.html
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Przykłady personalizowanych, zrównoważonych
drewnianych breloków według celu promocyjnego
Każdy z poniższych przykładów podaje cel, to, co się personalizuje, pasujący komunikat ekologiczny i
główne ryzyko.

1. Zawieszka z wygrawerowanym imieniem — podziękowanie dla
pracowników

Cel: wyróżnienie i utrzymanie pracowników.

Personalizacja: drewniany brelok z imieniem oraz ważny etap, na przykład rok lub nazwa zespołu.

Komunikat ekologiczny: krótka, rzeczowa informacja o pochodzeniu materiału na karcie, a nie na
drewnie.

Własne imię to jedyny element, któremu odbiorca przyjrzy się dokładnie, dlatego wymaga
najczytelniejszego układu. Zapisz imię w jednym wierszu i użyj prostego kroju pisma. Dodatkowy tekst
umieść na rewersie lub na karcie podkładowej.

Na co uważać: to przykład, który najpewniej będzie noszony codziennie, więc mocowanie kółka i
wykończenie mają tu największe znaczenie.

2. Upominek powitalny dla nowych pracowników

Cel: poczucie przynależności już w pierwszym tygodniu.

Personalizacja: imię oraz ikona działu wycięta w obrysie.

Komunikat ekologiczny: „Wykonane z odpowiedzialnie pozyskanego drewna”. Używaj tego hasła
tylko wtedy, gdy dostawca potrafi udokumentować pochodzenie drewna.



Wspólne ikony dla wszystkich działów sprawiają, że zestaw wygląda jak spójny system, a nie
jednorazowy prezent. Taki system ułatwia ponowne zamówienia dla przyszłych pracowników.

Na co uważać: stosuj wyraziste ikony. Cienkie linie to szczegół, który najczęściej ginie przy
grawerowaniu na drewnie.

3. Upominek na targach lub konferencji

Cel: ruch na stoisku i zapamiętanie marki.

Personalizacja: na poziomie grupy, na przykład nazwa i rok wydarzenia. Jeśli dostawca grawerje
obie strony, dodaj z tyłu adres strony internetowej.

Komunikat ekologiczny: naturalna alternatywa dla plastikowego upominku ze stoiska obok.

Wycięta sylwetka logo jest czytelna z drugiego końca alejki lepiej niż grawerowany prostokąt.

Na co uważać: kupujący czasem uważają duże, nietypowe kształty za „zbyt duże” na brelok do
kluczy. Efekt kształtu trzeba zrównoważyć z wygodą noszenia w kieszeni.

4. Prezent dla klienta po sfinalizowaniu transakcji nieruchomości

Cel: przypomnienie o poleceniu, które zostaje przy kluczach klienta.

Personalizacja: obrys domu z nazwą ulicy lub datą wprowadzenia się.

Komunikat ekologiczny: ciepło i naturalny materiał zamiast statystyki środowiskowej.

Agenci w opiniach z badań stwierdzili, że głęboko grawerowane drewno wydaje się „bardziej
prestiżowe” niż metalowe zawieszki podczas finalizacji transakcji. Prawdopodobnym powodem jest to,
że brelok trafia do klienta razem z nowymi kluczami i jest używany od pierwszego dnia.

Na co uważać: klucze do domu są ciężkie. Zapytaj, jak zamocowane jest kółko.

5. Upominek na firmowe wydarzenie lub wesele

Cel: pamiątka, którą ludzie kojarzą z daną okazją.

Personalizacja: inicjały i data. Opcjonalnie dodaj imię gościa, aby brelok pełnił też rolę winietki.

Komunikat ekologiczny: opakowanie upominku bez plastiku, które recenzenci zauważają i
wspominają bez zachęty.

Podwójna rola winietki nadaje elementowi zadanie podczas wydarzenia. Sprawia też, że znacznie
rzadziej zostaje on na stole.

Na co uważać: imiona dla każdego gościa oznaczają jedną listę do akceptacji projektu. Zaplanuj czas
na sprawdzenie pisowni.

6. Zawieszka do kluczy w hotelach i wynajmie

Cel: najpierw funkcja, marka na drugim miejscu.

Personalizacja: oznaczenie obiektu lub pokoju oraz prosty lokalny motyw.



Komunikat ekologiczny: „Zaprojektowane do wielokrotnego użytku”, z wykończeniem odpornym na
intensywne używanie.

To najtrudniejszy przypadek użycia w tej galerii: wiele rąk, częste upadki i okazjonalnie mokre blaty.
Zamów wykończenie uszczelniające zamiast surowego drewna.

Na co uważać: drewno po uszczelnieniu jest odporne na wodę, ale nie jest wodoszczelne.

7. Markowa seria breloków do sprzedaży detalicznej

Cel: marża i kolekcjonerski charakter.

Personalizacja: limitowany, ilustrowany kształt, na przykład zabytek, maskotka lub motyw
sezonowy, wydawany jako seria numerowana lub rotacyjna.

Komunikat ekologiczny: na opakowaniu, i tylko z licencjonowanymi znakami certyfikacji, jeśli ich
używasz.

Kupujący detaliczni oceniają produkt na tle akrylowych zawieszek wiszących na tym samym haku.
Naturalny rysunek słojów i wyczuwalny dotykowo grawer to elementy wyróżniające.

Na co uważać: naturalne różnice w kolorze między sztukami. Powiedz klientom, że to cecha
produktu, by nie odebrali jej jako wady.

8. Gadżety twórców lub społeczności fanów

Cel: limitowane edycje dla już istniejącej publiczności.

Personalizacja: sylwetki postaci lub godeł, czasem ze znakiem twórcy.

Komunikat ekologiczny: fani w danych z badań wprost mówili, że są „zadowoleni, że są
ekologiczne”. To sprawia, że w tym segmencie jest to realny powód zakupu.

Na co uważać: złożone, wielowarstwowe projekty mogą kosztować więcej, niż początkowo
szacowano. Potwierdź wykonalność, zanim ogłosisz cenę swojej społeczności.

9. Zbiórka funduszy organizacji non-profit, parku lub kampusu

Cel: podziękowanie darczyńcom i przywiązanie do miejsca.

Personalizacja: współrzędne szlaku, budynku lub miejsca sadzenia albo imię darczyńcy.

Komunikat ekologiczny: najlepsze dopasowanie w tej galerii. Przedmiot może wskazywać miejsce,
które wspiera.

Współrzędne to cicho potężna zmienna. Jedna osoba obdarowująca opisała zakup pasujących
breloków ze współrzędnymi miejsca, w którym poznali się jej rodzice. Ojciec, którego „bardzo trudno
obdarować”, faktycznie zawiesił go na swoich kluczach.

Na co uważać: długie ciągi cyfr wymagają dużych odstępów, by pozostały czytelne.



Jak dopasować przykład do kampanii w pięciu krokach
Określ cel retencyjny. Zdecyduj, czy brelok musi przetrwać codzienne używanie z kluczami1.
(przykłady 1, 4, 6), czy ma głównie zostać zapamiętany (przykłady 3, 5). Breloki noszone na co
dzień uzasadniają inwestycję w wykończenie i okucia. Breloki wydarzeniowe uzasadniają
inwestycję w kształt.
Wybierz jedną zmienną personalizacji. Zmienne indywidualne (imię, data rozpoczęcia)2.
podnoszą postrzeganą wartość, ale dodają pracy z akceptacją projektu przy każdej sztuce.
Zmienne grupowe (wydarzenie, nieruchomość, zespół) upraszczają projekt graficzny i ułatwiają
ponowne zamówienia.
Wybierz jeden komunikat o zrównoważonym charakterze i dowód na jego poparcie.3.
Jedna deklaracja, którą możesz udowodnić, przekonuje bardziej niż trzy niejasne. Skorzystaj z
tabeli deklaracji w następnej sekcji.
Zaplanuj zużycie. Wytyczne USDA Forest Products Laboratory wyjaśniają, jak oleje4.
penetrujące, woski i środki uszczelniające chronią drewno przed wilgocią i użytkowaniem
(wytyczne USDA dotyczące wykańczania drewna[3]). Badania tej instytucji nad obróbką
wodoodpychającą wyjaśniają, dlaczego element uszczelniony mniej pęcznieje niż surowe
drewno (badania nad wykończeniem wodoodpychającym[4]). Zapytaj dostawcę, które
wykończenie pasuje do twojego zastosowania.
Przygotuj jedno, jasne zlecenie. Czytelne rozmiary, przygotowanie grafiki i próbki opisujemy5.
krok po kroku na stronie Drewniane breloki na zamówienie . Skorzystaj z tej listy kontrolnej
zamiast wymyślać ją od nowa.

https://research.fs.usda.gov/treesearch/62269
https://research.fs.usda.gov/treesearch/5990
https://pl.zigpac.com/custom-keychains/custom-laser-cut-engraved-wood-keychains.html


Które komunikaty o zrównoważonym charakterze
wytrzymują krytyczną ocenę?
Najszybszym sposobem na podważenie ekologicznego prezentu jest nadrukowanie deklaracji, której
nie da się poprzeć dowodami. Dane branżowe pokazują, dlaczego kupujący zwracają na to uwagę. ASI
poinformowało o rekordowej sprzedaży produktów promocyjnych w wysokości $26,6 miliarda w 2024
roku, przy czym kategorię produktów zrównoważonych szacuje się na około $3,69 miliarda (roczny
raport sprzedaży ASI[5]). Zespoły zakupowe kupujące w tej kategorii coraz częściej proszą o dowody.

Komunikat, którego
chcesz użyć Co musi za nim stać

Najlepiej
pasujące
przykłady

„Z certyfikatem FSC” lub
logo FSC na opakowaniu

Certyfikowany łańcuch dostaw i zgoda na użycie znaku
towarowego. Promocyjne użycie znaków FSC reguluje
odrębna licencja (licencja promocyjna FSC[6])

7, 9

„Wolne od wylesiania” dla
odbiorców z UE

Zgodnie z rozporządzeniem (UE) 2023/1115 drewno musi
pochodzić z gruntów, które nie zostały wylesione po 31
grudnia 2020. Obowiązki dotyczą średnich i dużych
operatorów od 30 grudnia 2026 oraz mikro i małych
operatorów od 30 czerwca 2027 (rozporządzenie UE w
sprawie wylesiania[7])

3, 7

„Pozyskane legalnie i
odpowiedzialnie” dla
importu do USA

Rękodzieło z drewna to klasa towarowa USDA APHIS ze
szczególnymi wymaganiami importowymi, a wyroby z
drewna mogą wymagać deklaracji Lacey Act wskazującej
rodzaj i gatunek rośliny oraz kraj pozyskania (wymagania
APHIS dotyczące rękodzieła z drewna[8])

1, 2, 4

„Naturalny materiał” na
wydarzenia dla dzieci

CPSC ustaliła, że niewykończone, nieobrobione drewno nie
przekracza limitów dla pierwiastków ciężkich z normy
dotyczącej zabawek. Farby i wykończenia nie są objęte
tym ustaleniem (16 CFR Part 1251[9])

5, 9

https://asicentral.com/press-releases/asi-reports-record-26-6-billion-in-annual-sales-for-promo-products-industry/
https://asicentral.com/press-releases/asi-reports-record-26-6-billion-in-annual-sales-for-promo-products-industry/
https://fsc.org/en/promotional-licence
https://eur-lex.europa.eu/legal-content/EN/TXT/PDF/?uri=CELEX:02023R1115-20251226
https://eur-lex.europa.eu/legal-content/EN/TXT/PDF/?uri=CELEX:02023R1115-20251226
https://acir.aphis.usda.gov/s/acir-document-detail?rowId=a0jSJ00000W117nYAB&Document_Type=Commodity%20Import%20Requirements
https://acir.aphis.usda.gov/s/acir-document-detail?rowId=a0jSJ00000W117nYAB&Document_Type=Commodity%20Import%20Requirements
https://www.ecfr.gov/current/title-16/chapter-II/subchapter-B/part-1251


Komunikat, którego
chcesz użyć Co musi za nim stać

Najlepiej
pasujące
przykłady

„Prezent bez plastiku” Opakowanie i wkładki bez plastiku, a nie tylko drewniana
zawieszka 5, 6, 8

Samą dokumentację opisujemy w sekcji dotyczącej pozyskiwania drewna i zgodności na stronie
produktu. Zasada dla komunikatu jest prosta: umieść możliwą do udowodnienia deklarację na karcie,
a na breloku pozwól przemawiać samemu drewnu.

Zestawienie dziewięciu przykładów

Przykład Zmienna
personalizacji

Pasujący
komunikat
ekologiczny

Główny cel Główne ryzyko do
uwzględnienia

Zawieszka —
podziękowanie dla
pracowników

Imię osoby +
ważny etap

Pochodzenie
materiału na karcie

Utrzymanie
pracowników

Odczepianie się
kółka przy
codziennym
używaniu

Upominek
powitalny Imię + ikona działu Odpowiedzialnie

pozyskane drewno Przynależność Utrata drobnych
szczegółów ikony

Upominek targowy Nazwa i rok
wydarzenia

Alternatywa dla
plastiku

Zapamiętanie
marki, ruch Zbyt duże kształty

Prezent po
transakcji

Adres lub data
wprowadzenia się Naturalne ciepło Polecenia Ciężki pęk kluczy

Upominek na
wydarzenie lub
wesele

Inicjały, data, imię
gościa

Opakowanie bez
plastiku Pamiątka Błędy w pisowni na

długich listach

https://pl.zigpac.com/custom-keychains/custom-laser-cut-engraved-wood-keychains.html
https://pl.zigpac.com/custom-keychains/custom-laser-cut-engraved-wood-keychains.html


Przykład Zmienna
personalizacji

Pasujący
komunikat
ekologiczny

Główny cel Główne ryzyko do
uwzględnienia

Hotelowa
zawieszka do
kluczy

Oznaczenie obiektu
lub pokoju

Zaprojektowane do
wielokrotnego użytku Funkcja Wilgoć i upadki

Markowa seria
detaliczna

Ilustrowany kształt
limitowany

Licencjonowane
znaki certyfikacji Marża

Różnice w rysunku
słojów odbierane
jako wada

Gadżety twórców i
fanów Sylwetka postaci Ekologia jako powód

zakupu
Limitowane
edycje

Koszt złożonych
projektów

Pamiątka ze
zbiórki funduszy

Współrzędne lub
imię darczyńcy

Powiązanie ze
wspieranym
miejscem

Podziękowanie
darczyńcom Długie ciągi cyfr

FAQ
FAQ: Czy drewniany brelok z imieniem sprawdza się lepiej niż projekt wyłącznie z logo w
prezentach dla pracowników?

Jeśli chodzi o wyróżnienie — tak. Brelok tylko z logo mówi coś o firmie. Imię mówi coś o osobie, a to
właśnie skłania do noszenia go na co dzień. Zrób logo małe lub przenieś je na rewers. Imię powinno
zajmować główną powierzchnię.

FAQ: Czy drewniane breloki są wystarczająco trwałe do codziennego używania z kluczami?

Drewno uszczelnione dobrze znosi codzienne noszenie w kieszeni. Typowe punkty awarii to drewno
nieuszczelnione i słabe mocowania kółka. Zaplanuj wykończenie i sposób mocowania pod najcięższy
przypadek użycia w kampanii i potwierdź je na etapie próbek.

FAQ: Czy mogę nazwać drewniany brelok ekologicznym bez certyfikatu?



Możesz opisać go rzeczowo, na przykład „wykonany z drewna” lub „opakowanie bez plastiku”.
Deklaracje certyfikacyjne i logo certyfikatów wymagają udokumentowanego łańcucha kontroli
pochodzenia i zgody na użycie znaku. W razie wątpliwości podaj konkretny, weryfikowalny fakt
zamiast ogólnej etykiety.

FAQ: Czy drewniane breloki dla odbiorców z UE podlegają rozporządzeniu w sprawie
wylesiania?

Wyroby z drewna są objęte zakresem rozporządzenia (UE) 2023/1115. Obowiązki spoczywają na
operatorach wprowadzających produkty na rynek UE, od 30 grudnia 2026 w przypadku średnich i
dużych firm. Jeśli dystrybuujesz w UE, zapytaj swój łańcuch dostaw z wyprzedzeniem, jakie informacje
w ramach należytej staranności może przekazać.

FAQ: Jaki styl personalizacji sprawdza się najlepiej w upominkach na wydarzenia?

Najlepiej działa personalizacja na poziomie grupy, czyli nazwa i rok wydarzenia z wyrazistą sylwetką.
Imiona dla każdej osoby rzadko się opłacają przy dużej publiczności. Wyróżniający się obrys jest
widoczny z daleka i nie spowalnia procesu akceptacji projektu.

FAQ: Jak uzyskać wycenę lub terminy dla jednego z tych przykładów?

Ceny i terminy zależą od projektu, ilości i wykończenia, dlatego wyceniamy każdy projekt
indywidualnie. Prześlij wybrany przykład i cel przez stronę Drewniane breloki na zamówienie , aby
poprosić o wycenę i próbkę.

Najważniejsze wnioski
Drewno to najszybciej rosnący materiał na breloki, więc o wyróżnieniu decyduje dziś
dopasowanie, a nie nowość — udział 9,8 % w 2025, 7,4 %, prognozowany CAGR do 2034
(Źródło)
Budżety promocyjne są na tyle duże, że niedopasowanie stylu jest kosztowne — $50
miliardów wydatków w USA na produkty promocyjne w 2025 roku (Źródło)
Zrównoważone gadżety to mierzalna kategoria zakupowa, więc kupujący oczekują
dowodów — około $3,69 miliarda sprzedaży w 2024 roku (Źródło)
Drewniane gadżety trafiające do UE wymagają identyfikowalności potwierdzającej
brak wylesiania — data graniczna: 31 grudnia 2020; obowiązki od 30 grudnia 2026 (Źródło)
O trwałości na zewnątrz i w kieszeni decyduje wykończenie, a nie surowe drewno —
badania USDA obejmują oleje, woski i środki wodoodpychające jako bariery przed wilgocią
(Źródło)

Podsumowanie: najpierw wybierz cel, potem przykład
Dziewięć powyższych przykładów łączy jeden schemat. Zacznij od tego, co brelok ma osiągnąć:
uznanie, zapamiętanie, polecenia, przychód lub dobrą wolę darczyńców. Następnie wybierz jedną
zmienną personalizacji i jeden możliwy do udowodnienia komunikat ekologiczny, które wspierają ten
cel. Drewniany brelok z imieniem wygrywa wartością emocjonalną. Sylwetki wygrywają widocznością.
Serie ilustrowane wygrywają kolekcjonerskim charakterem.

Gdy wybierzesz swój przykład, przejdź z nim na stronę produktu: brelok ze sklejki ciętej laserowo.
Tam zamienisz go w specyfikację gotową do wykonania próbki i poprosisz o wycenę.

https://pl.zigpac.com/custom-keychains/custom-laser-cut-engraved-wood-keychains.html
https://dataintelo.com/report/global-key-chain-pendant-market
https://www.ppai.org/media-hub/global-economic-impact-study-reveals-branded-merchs-472-billion-footprint/
https://asicentral.com/press-releases/asi-reports-record-26-6-billion-in-annual-sales-for-promo-products-industry/
https://eur-lex.europa.eu/legal-content/EN/TXT/PDF/?uri=CELEX:02023R1115-20251226
https://research.fs.usda.gov/treesearch/5990
https://pl.zigpac.com/custom-keychains/custom-laser-cut-engraved-wood-keychains.html


Przypisy
DataIntelo, „Raport badawczy o rynku zawieszek do kluczy 2034” (rok bazowy 2025).1.
https://dataintelo.com/report/global-key-chain-pendant-market ↩
PPAI / Oxford Economics, „Globalne badanie wpływu gospodarczego” (dane za 2025, publikacja:2.
2026).
https://www.ppai.org/media-hub/global-economic-impact-study-reveals-branded-merchs-472-mil
iard-footprint/ ↩
USDA Forest Service Research, publikacja Forest Products Laboratory o wykańczaniu drewna.3.
https://research.fs.usda.gov/treesearch/62269 ↩
USDA Forest Service Research, publikacja o wykończeniach wodoodpychających do drewna.4.
https://research.fs.usda.gov/treesearch/5990 ↩
ASI, „ASI informuje o rekordowych $26,6 miliarda rocznej sprzedaży w branży produktów5.
promocyjnych” (dane za 2024, publikacja: 2025).
https://asicentral.com/press-releases/asi-reports-record-26-6-miliard-in-annual-sales-for-promo-
products-industry/ ↩
Forest Stewardship Council, „Licencja promocyjna”. https://fsc.org/en/promotional-licence ↩6.
EUR-Lex, rozporządzenie (UE) 2023/1115 w sprawie produktów wolnych od wylesiania, tekst7.
skonsolidowany.
https://eur-lex.europa.eu/legal-content/EN/TXT/PDF/?uri=CELEX:02023R1115-20251226 ↩
USDA APHIS ACIR, wymagania importowe dla rękodzieła z drewna, w tym informacje o8.
deklaracji Lacey Act.
https://acir.aphis.usda.gov/s/acir-document-detail?rowId=a0jSJ00000W117nYAB&Document_Typ
e=Commodity%20Import%20Requirements ↩
eCFR, 16 CFR Part 1251, ustalenie dotyczące limitów pierwiastków ciężkich dla drewna9.
niewykończonego i nieobrobionego.
https://www.ecfr.gov/current/title-16/chapter-II/subchapter-B/part-1251 ↩
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