


Ramki magnetyczne na zdjęcia jako firmowe pamiątki: jak firmy zdobywają stałe miejsce
na lodówce

Details

Krótka odpowiedź: Ramki magnetyczne na zdjęcia to przezroczyste akrylowe uchwyty lub uchwyty
z magnetycznym tyłem, które utrzymują fotografię na lodówce lub innej stalowej powierzchni.
Fotografowie eventowi, szkoły, agenci nieruchomości, przychodnie i marketerzy promocyjni
wykorzystują je jako firmowe pamiątki. Miejsce na lodówce zdobywa zdjęcie samego odbiorcy, a
dyskretny znak marki pozostaje na widoku za każdym razem, gdy ktoś otwiera drzwi.

Większość firmowych gadżetów opiera się na logo, dlatego tak wiele z nich ląduje w szufladzie. Ramki
magnetyczne działają odwrotnie. Treścią jest portret ślubny odbiorcy, szkolne zdjęcie jego dziecka
albo rodzina przed nowym domem, a Twoja marka znajduje się na ramce lub na jej odwrocie. Ludzie
zachowują zdjęcie, więc zachowują też ramkę.

Stawka jest większa, niż się wydaje. Amerykańscy dystrybutorzy artykułów promocyjnych sprzedali
towary o wartości $26,8 miliarda w 2024 r. – to wzrost o 2,63 % rok do roku, jak wynika z danych
organizacji Promotional Products Association International[1]. Duża część tych wydatków konkuruje o
te same kilka stóp kwadratowych uwagi w domu. Tanie ramki na lodówkę niosą też konkretne ryzyko.
W opiniach o budżetowych ramkach na platformach sprzedażowych pojawiają się magnesy zbyt słabe,
by utrzymać ramkę na drzwiach lodówki, a jeden szeroko udostępniany test wykazał, że trzy z pięciu
ramek zsunęły się lub spadły w ciągu 48 godzin. Pamiątka, która ląduje na podłodze w kuchni z Twoim
nazwiskiem, szkodzi bardziej niż brak pamiątki.

Ten przewodnik pokazuje, jak poszczególne rodzaje firm wykorzystują ramki na zdjęcia na lodówce,
jak zaplanować je w wydarzeniach i cyklach wręczania upominków oraz jak porównywać programy w
podziale na branże. Celowo pomija szczegóły produkcji, które należą do briefu produkcyjnego, a nie
do planu kampanii.

W tym przewodniku
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Czym są ramki magnetyczne na zdjęcia i dlaczego
przykuwają uwagę?
Ramka magnetyczna na zdjęcia to uchwyt na fotografię, który mocuje się do powierzchni z metalu
żelaznego lub ustawia w jej pobliżu. Dominują dwie konstrukcje. Pierwsza to akrylowa „kanapka”: dwa
przezroczyste panele zaciskają między sobą odbitkę, a trzymają je małe magnesy osadzone przy
rogach; ramka ma magnetyczny tył lub wolnostojącą podstawkę. Druga to ramka kieszonkowa:
przezroczysty rękaw zalaminowany na elastycznym arkuszu magnetycznym. Pomysł nie jest nowy.
Amerykański patent 5,050,834, udzielony we wrześniu 1991, opisywał już ramkę podtrzymywaną
magnetycznie, z użyciem przezroczystych paneli akrylowych,[2] do mocowania kart ze zdjęciami na
metalowych powierzchniach.

Format zyskał też niezależne uznanie. Ramka magnetyczna z 2 panelami akrylowymi znajduje się
wśród polecanych produktów w New York Times, w poradniku Wirecutter o ramkach na zdjęcia[3], co
ma znaczenie dla kupujących biznesowych. Odbiorca, który już rozpoznaje ten styl jako „ładną
ramkę”, odbierze Twój upominek jako przemyślany przedmiot, a nie targowy gadżet reklamowy.

Przejrzystość sprawia, że to zdjęcie niesie upominek. Producenci płyt akrylowych zwykle podają
przepuszczalność światła na poziomie około 92 %, mierzoną metodą ASTM D1003 do pomiaru
zmętnienia i przepuszczalności. Sam materiał jest znormalizowany: norma ASTM D788[4] klasyfikuje
związki PMMA, w których polimer zawiera co najmniej 70 % metakrylanu metylu, i zaznacza, że są
często stosowane tam, gdzie wymagana jest wyjątkowa przejrzystość, natomiast płyty akrylowe
określa norma ASTM D4802[5] a w ujęciu międzynarodowym płyty lane – norma ISO 7823-1. W
praktyce dobrze wykonana ramka wygląda tak, jakby zdjęcie unosiło się w powietrzu, więc odbiorca
widzi najpierw swoje wspomnienie, a dopiero potem Twoją markę. Ta kolejność sprawia, że format
działa.

Trzy właściwości sprawiają, że ramka staje się narzędziem budowania zapamiętywalności, a nie
jednorazowym upominkiem:
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Osobista treść. Zdjęcie należy do odbiorcy, więc wyrzucenie ramki przypomina wyrzucenie
wspomnienia.
Wymienne wkładki. Gdy zdjęcie można podmienić, ramka pozostaje aktualna także przy
przyszłorocznym zdjęciu szkolnym czy kolejnym sezonowym zdjęciu drużyny. Każda wymiana to
kolejny moment, w którym odbiorca bierze do ręki Twój firmowy przedmiot.
Druga strona. Dwustronne ramki typu „kanapka” mają kartę za zdjęciem. Na tym odwrocie
mogą znaleźć się dane kontaktowe, oferta polecenia lub data rocznicy – bez umieszczania
tekstu na samym zdjęciu.

Jeśli potrzebujesz informacji technicznych, takich jak wybór materiału, magnetyczny tył i gotowość
plików do druku, znajdziesz je na stronie produktu naszych personalizowanych akrylowych magnesów-
ramek na zdjęcia – tam wszystko jest opisane szczegółowo. Reszta tego artykułu dotyczy strategii.

Pięć firm, które dzięki ramkom magnetycznym na zdjęcia
zwiększają zapamiętywalność marki

Fotografowie eventowi: wręczaj pierwszą odbitkę od ręki

Na weselach, galach, uroczystościach ukończenia szkoły i firmowych przyjęciach odbitka wykonana na
miejscu i włożona do przezroczystej ramki staje się pierwszą fizyczną pamiątką, którą goście zabierają
do domu. Znak fotografa umieszcza się na wąskim pasku przy krawędzi albo na karcie na odwrocie,
razem z linkiem do galerii i zachętą do rezerwacji kolejnych wydarzeń. Opinie konsumentów pokazują,
że rodziny już teraz same kupują takie ramki. Jeden recenzent z platformy sprzedażowej napisał, że
włożenie zdjęć szkolnych do ramek na lodówkę kupionych w sklepie było „znacznie tańsze niż
zamawianie magnesów u fotografa”. To przychód, który fotografowie zostawiają na stole, gdy nie
oferują oprawionej odbitki.

Szkoły i rady rodziców: dzień zdjęć, drużyny i zakończenie szkoły

Szkoły mają wbudowany cykl wymiany zdjęć: coroczny dzień zdjęć, sezonowe zdjęcia drużyn i
zakończenie szkoły. Ramkę z herbem i barwami szkoły, wręczaną przy zapisie lub jako dodatek do
zbiórki funduszy, można co roku zaktualizować nowym portretem. Dziadkowie to naturalna druga
grupa odbiorców, a ten sam recenzent, o którym mowa wyżej, kupował ramki właśnie po to, by
wysyłać im zdjęcia szkolne. W przypadku młodszych uczniów wręczaj ramki rodzicom, a nie
bezpośrednio dzieciom, z powodów bezpieczeństwa omówionych poniżej.

Agenci nieruchomości: zdjęcie z dnia finalizacji transakcji

Zdjęcie kupujących z kluczami w rękach przed nowym domem to jeden z niewielu obrazów, które
klienci naprawdę chcą wyeksponować. Oprawione i wręczone przy finalizacji transakcji zostaje na
lodówce w tym samym domu, który sprzedał agent, gdzie widzą je sąsiedzi i odwiedzający znajomi –
przyszli sprzedający i kupujący. Karta na odwrocie może zawierać dane kontaktowe agenta i notkę z
okazji rocznicy zakupu domu, a świeże zdjęcie wysyłane co roku w rocznicę daje agentowi powód, by
pozostać w kontakcie.

Przychodnie: świętowanie ważnych chwil, a nie wizyt

Gabinety stomatologii dziecięcej, ortodonci, kliniki weterynaryjne oraz praktyki zajmujące się
leczeniem niepłodności i opieką położniczą tworzą emocjonalne chwile: uśmiech po zdjęciu aparatu
ortodontycznego, pierwsza wizyta szczeniaka, zdjęcie noworodka. Oprawione zdjęcie z ważnego
momentu buduje pozytywne skojarzenia z praktyką, czego nie zrobi magnes z przypomnieniem o
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wizycie. Nie umieszczaj na ramce żadnych informacji medycznych. Wystarczą zdjęcie i mały znak
praktyki, a prywatność pacjenta pozostaje chroniona.

Marketerzy promocyjni: fotobudki i targi

Aktywacje marki z fotobudkami rozwiązują największą słabość marketingu eventowego, czyli to, że
uczestnicy zapominają, kto prowadził stoisko. Wydrukowanie zdjęcia z fotobudki w firmowej ramce
daje odwiedzającym coś, co chcą zabrać ze sobą, a marka wraca z nimi do domu. Dobrze sprawdzają
się też programy sezonowe, takie jak świąteczne upominki dla klientów, zdjęcia zespołów w ramach
upominków firmowych i pamiątki od sponsorów na wydarzeniach sportowych.

Jak zaplanować magnesy-ramki w kampaniach,
wydarzeniach i upominkach dla klientów
Różnica między programem pamiątkowym a pudłem niewykorzystanych gadżetów to planowanie.
Poniższe siedem kroków sprawdza się zarówno przy pojedynczym wydarzeniu, jak i przy całorocznym
kalendarzu upominków.

Określ moment, w którym marka ma zostać przypomniana. Zdecyduj, do czego ramka1.
ma skłonić: do ponownej rezerwacji, polecenia, ponownego zapisu, telefonu z okazji rocznicy
zakupu domu. Cała reszta wynika z tego wyboru. Fotograf chce, by ramka przyszła klientowi do
głowy, gdy znajomy się zaręcza. Agent chce, by o niej pamiętano, gdy sąsiad wystawi dom na
sprzedaż.
Niech bohaterem będzie zdjęcie. Używaj zdjęć, które odbiorcy sami by oprawili: prawdziwi2.
ludzie, prawdziwe ważne chwile, dobre światło. Zdjęcia stockowe i ujęcia produktów niweczą
sens całego działania. W dyskusji z 2026 r. wśród fotografów aparatów natychmiastowych o
ramkach magnetycznych jeden z uczestników dobrze streścił ten standard: ramka „nie powinna
wizualnie konkurować ze zdjęciem, lecz zwiększać przyjemność z jego oglądania”.
Umieść markę tam, gdzie nie będzie konkurować ze zdjęciem. Wybierz jedną z trzech3.
pozycji: cienki kolorowy pasek lub mały znak na krawędzi ramki, drukowana karta na odwrocie



w ramce dwustronnej albo firmowa wkładka za mniejszym, „unoszącym się” zdjęciem. Unikaj
logo na obszarze zdjęcia – to najszybszy sposób, by ramka została zdjęta z lodówki.
Dopasuj moment wręczenia do emocji. Wręcz ramkę w szczytowym momencie: pod koniec4.
przyjęcia, w dniu finalizacji transakcji, na wizycie zdjęcia aparatu ortodontycznego, ze zdjęciem
z fotobudki jeszcze ciepłym z drukarki. Ramka wysłana pocztą 3 tygodnie później staje się
kolejną zwykłą paczką.
Zbuduj pętlę wymiany zdjęć. Wymienna ramka generuje powtarzalny kontakt tylko wtedy,5.
gdy dostarczysz kolejne zdjęcie. Zaplanuj to: portret na przyszły rok, odbitka rocznicowa,
świąteczna sesja rodzinna. Każda wymiana to firmowy punkt kontaktu, który kosztuje niewiele
więcej niż odbitka i koperta.
Zadbaj o bezpieczeństwo i zgodność z przepisami. Małe, silne magnesy stanowią realne6.
zagrożenie w razie połknięcia. Amerykańska Komisja ds. Bezpieczeństwa Produktów
Konsumenckich (CPSC) ostrzega, że połknięte magnesy mogą przyciągać się nawzajem przez
ściany jelit[6], powodując perforacje, niedrożności lub śmierć. W przypadku produktów objętych
jego zakresem federalny przepis dotyczący magnesów, zawarty w 16 CFR część 1262[7]

wymaga, aby każdy magnes mieszczący się w całości w cylindrze do małych części miał
wskaźnik strumienia poniżej 50 kG² mm². Zakres i sposób testowania wyjaśniają wskazówki
CPSC dla firm dotyczące magnesów[8] , a produkty przeznaczone dla dzieci podlegają odrębnym
wymaganiom bezpieczeństwa zabawek[9]. W praktyce określ magnesy w pełni osadzone, wręczaj
ramki dorosłym w szkołach i przychodniach pediatrycznych i zapytaj dostawcę, według jakich
przepisów testuje produkty. Jeśli dystrybuujesz w Kalifornii, sprawdź też, czy gotowy produkt
wymaga ostrzeżenia zgodnie z Proposition 65, stanową ustawą o ujawnianiu informacji o
substancjach chemicznych, obowiązującą od 1986 r. Niektóre produkty z płyt akrylowych są już
dostarczane z oznaczeniami Prop 65.
Mierz to, co możesz. Umieść na karcie na odwrocie lub na kopercie z upominkiem (nie na7.
zdjęciu) krótki adres URL lub kod unikalny dla każdego programu. Śledź rezerwacje, polecenia
lub ponowne zapisy według tego kodu i pytaj nowych klientów: „Skąd o nas usłyszeliście?”,
uwzględniając ramkę jako opcję na liście.

https://www.cpsc.gov/Safety-Education/Safety-Education-Centers/Magnets
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Błędy w planowaniu, które zamieniają pamiątkę w bałagan

Cztery błędy powtarzają się raz po raz. Pierwszy to zamawianie ramek bez planu na zdjęcia:
ramka z kartą zastępczą nie ma żadnej z zalet tego formatu. Drugi to zakładanie, że każda
lodówka jest magnetyczna: wiele frontów urządzeń ze stali nierdzewnej słabo trzyma magnesy lub
wcale, więc ramki wolnostojące lub dwufunkcyjne są bezpieczniejszym wyborem dla zróżnicowanych
odbiorców. Trzeci to wybór wyłącznie na podstawie ceny jednostkowej: dane z opinii o tanich
ramkach wskazują na słabe magnesy, magnesy wypadające z rogów oraz folię ochronną, którą trudno
zdjąć i która rysuje powierzchnię. Każda z tych wad rzutuje na markę wydrukowaną na ramce.
Czwarty to ignorowanie światła słonecznego: kupujący tanie ramki zgłaszają blaknięcie zdjęć w
ciągu kilku tygodni w pobliżu okien lub kuchenek, a sam przezroczysty akryl nie gwarantuje ochrony
przed UV. Zanim złożysz zamówienie, zamień te decyzje w pisemny brief. Strona poświęcona
akrylowym magnesom-ramkom na zdjęcia omawia próbki, kontrolę jakości i planowanie zamówień
powtórnych.

Porównanie ramek magnetycznych na lodówkę w podziale
na branże
Format jest ten sam w każdej branży, ale projekt programu już nie. Skorzystaj z tej tabeli, aby
dopasować treść, umiejscowienie marki, moment wręczenia i cykl wymiany zdjęć do swojej firmy.

Rodzaj
działalności

Co trafia do
ramki

Najlepszy
moment

wręczenia
Umiejscowienie

marki
Wyzwalacz
wymiany
zdjęcia

Cel
zapamiętywalności

Fotograf
eventowy

Odbitka z miejsca
wydarzenia
przedstawiająca
parę, gościa lub
zespół

Koniec
wydarzenia,
zanim goście
wyjdą

Karta na
odwrocie z
linkiem do galerii

Odbitka
rocznicowa,
kolejna
sesja
rodzinna

Polecenia i ponowne
rezerwacje

Szkoła / rada
rodziców

Portret klasowy,
zdjęcie drużyny
lub z zakończenia
szkoły

Wręczenie w
dniu zdjęć,
przekazanie
rodzicom

Herb i barwy
szkoły na
krawędzi ramki

Każdy nowy
rok szkolny

Duma społeczności,
zbiórka funduszy,
ponowny zapis

Agent
nieruchomości

Kupujący z
kluczami w
nowym domu

Dzień
finalizacji
transakcji

Mały znak na
krawędzi plus
karta kontaktowa
z tyłu

Rocznica
zakupu
domu

Polecenia wśród
sąsiadów, przyszłe
oferty sprzedaży

Przychodnia

Zdjęcie z ważnej
chwili (zdjęcie
aparatu
ortodontycznego,
nowy zwierzak,
noworodek)

Koniec wizyty
związanej z
ważną chwilą

Wyłącznie
dyskretny znak
praktyki, bez
informacji
medycznych

Kolejna
ważna
chwila lub
coroczna
kontrola

Pozytywne
skojarzenia,
polecenia w
rodzinach

Marketer
promocyjny

Zdjęcie z
fotobudki lub
wydarzenia
sponsorskiego

Bezpośrednio
po zrobieniu
zdjęcia

Kolorowy pasek
kampanii lub
karta z ofertą na
odwrocie

Kampania
sezonowa
lub kolejne
wydarzenie

Zapamiętanie marki
po zakończeniu
wydarzenia

Wyróżniają się dwa schematy. Programy z naturalnym cyklem wymiany zdjęć (szkoły, rocznice zakupu
nieruchomości, ważne chwile w przychodniach) zapewniają powtarzalny kontakt z marką z jednej
ramki. Jednorazowe programy eventowe (fotobudki, gale) zależą od siły pierwszego momentu, więc
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jakość wydruku i szybkie dostarczenie na miejscu mają większe znaczenie niż treść karty na odwrocie.

FAQ
FAQ: Czy ramki magnetyczne na zdjęcia trzymają się lodówek ze stali nierdzewnej?

Nie zawsze. Wiele frontów urządzeń ze stali nierdzewnej wykonano z gatunków stali, które są tylko
słabo magnetyczne lub wcale, więc ramka, która mocno trzyma na lakierowanych stalowych drzwiach,
może zsuwać się ze stali nierdzewnej. Jeśli odbiorcy mają różne kuchnie, wybierz ramki, które mogą
też stać swobodnie na półce lub biurku, i przetestuj próbkę na powierzchniach, które odbiorcy
najprawdopodobniej mają.

FAQ: Czy magnesy w ramkach są bezpieczne do rozdawania w szkołach i przychodniach
pediatrycznych?

Można je dystrybuować odpowiedzialnie, ale małe magnesy traktuj jak zagrożenie. CPSC ostrzega, że
połknięte magnesy mogą spowodować poważne obrażenia wewnętrzne. Określ magnesy w pełni
osadzone, wręczaj ramki rodzicom, a nie małym dzieciom, i zapytaj dostawcę, według jakich
federalnych przepisów dotyczących magnesów lub bezpieczeństwa zabawek oceniono produkt.

FAQ: Czy logo powinno trafić na ramkę, czy na kartę we wkładce?

Jeśli chcesz, by ramka zostawała na lodówce, nie umieszczaj logo na obszarze zdjęcia. Cienki znak na
krawędzi sprawia, że marka jest widoczna z drugiego końca kuchni. Karta na odwrocie w ramce
dwustronnej pomieści więcej informacji, takich jak dane kontaktowe, oferta czy kod polecenia, nie
konkurując ze zdjęciem. Wiele programów łączy oba rozwiązania: mały znak na krawędzi plus karta na
odwrocie.

FAQ: Czy zdjęcia blakną na lodówce?

Mogą. Kupujący tanie ramki zgłaszają zauważalne blaknięcie w ciągu kilku tygodni, gdy ramki stoją w



pobliżu okien lub kuchenek, a przezroczysty akryl nie blokuje automatycznie światła UV. Używaj
wysokiej jakości wydruków, sugeruj miejsce z dala od bezpośredniego słońca i zaplanuj wymiany
zdjęć, aby wyblakłe zdjęcie stało się powodem do kolejnego kontaktu, a nie do zdjęcia ramki.

FAQ: Z jakim wyprzedzeniem planować ramki na wydarzenie lub sezon upominkowy?

Planuj wstecz od daty wręczenia, zostawiając czas na próbki, akceptację projektu i produkcję. Terminy
zależą od ilości, personalizacji i miejsca dostawy, więc poproś o harmonogram razem z wyceną,
zamiast opierać się na ogólnych szacunkach. Szczytowe sezony upominkowe zapełniają się szybko.

FAQ: Skąd wiemy, czy program z ramkami działa?

Użyj kodu lub krótkiego adresu URL unikalnego dla programu na karcie na odwrocie lub na
opakowaniu i śledź według niego rezerwacje, polecenia lub zapisy. Dodaj ramkę jako opcję odpowiedzi
w pytaniu „skąd o nas wiesz” i porównuj wskaźniki reakcji na wymianę zdjęć rok do roku.

Najważniejsze wnioski
Firmowe pamiątki konkurują na zatłoczonym rynku produktów promocyjnych, więc
miejsce na lodówce musi zdobyć zdjęcie samego odbiorcy. — $26,8 miliarda sprzedaży
amerykańskich dystrybutorów artykułów promocyjnych w 2024 r., wzrost o 2,63 % (Źródło)
Przezroczyste ramki magnetyczne na karty ze zdjęciami do metalowych powierzchni
to format o długiej tradycji, a nie chwilowa moda. — amerykański patent 5,050,834,
udzielony w 1991 r. (Źródło)
Przezroczysty akryl, dzięki któremu zdjęcie wydaje się unosić w powietrzu, to
materiał znormalizowany, a nie byle jakie tworzywo. — co najmniej 70 % polimeru z
metakrylanu metylu według ASTM D788 (Źródło)
Małe magnesy, które mogą się odczepić, są regulowane z dobrego powodu, więc
określ magnesy osadzone i wręczaj ramki dorosłym. — wskaźnik strumienia poniżej 50
kG² mm² dla małych magnesów objętych przepisem (Źródło)
Obrażenia po połknięciu magnesów są na tyle ciężkie, że federalni regulatorzy
prowadzą dla nich specjalne centrum bezpieczeństwa. — połknięcie kilku magnesów
może spowodować perforację, niedrożność lub śmierć (Źródło)

Podsumowanie
Ramki magnetyczne na zdjęcia sprawdzają się w firmach, ponieważ odwracają zwykłą logikę promocji:
treścią jest wspomnienie odbiorcy, a Twoja marka pozostaje na widoku jako część ramki. Fotografowie
eventowi zyskują wartość na miejscu, szkoły i przychodnie dostają powód, by co roku nawiązywać
kontakt, agenci zachowują obecność w domach, które sprzedali, a marketerzy zamieniają przelotną
wizytę przy stoisku w coś, co ludzie zabierają do domu. O powodzeniu formatu decyduje kilka
wyborów: właściwe zdjęcie, dyskretne umieszczenie marki, dobrze dobrany moment wręczenia,
zaplanowana wymiana zdjęcia oraz ramki, które są bezpieczne i mocno trzymają.

Jeśli planujesz kampanię, wydarzenie lub program upominków dla klientów, zacznij od opisanego
wyżej zastosowania i celu zapamiętywalności, a następnie poproś o wycenę i próbkę
personalizowanych akrylowych magnesów-ramek na zdjęcia. Pomożemy Ci dopasować ramkę do
odbiorców, ilości i terminów.
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https://pl.zigpac.com/custom-magnets/custom-acrylic-photo-frame-fridge-magnets.html
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