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Magnesy na lodoéwke z personalizacja na duza skale: imiona, miejsca i daty w programach
firmowych

Details

Krotka odpowiedz: Magnesy na lodéwke spersonalizowane imieniem odbiorcy, projektem
zwigzanym z miejscem lub datg wydarzenia dajg gadzetowi reklamowemu powod, by zostac na
lodéwce. Firmy planuja takie realizacje, oddzielajgc wspdlny projekt bazowy od zmiennej warstwy
nadruku, oczyszczajac dane odbiorcéw przed rozpoczeciem prac nad grafikg, sprawdzajac wydruki
probne dla przypadkéw skrajnych i pakujgc magnesy wedtug odbiorcy lub miejsca docelowego.

Dlaczego ogdlne magnesy z logo sa ignorowane

Magnes to jeden z najczesciej zachowywanych gadzetéw reklamowych, a zarazem jeden z najmniej
lubianych. Wynika to z badania wrazen reklamowych ASI 2026™: magnesy z logo uzyskaty odsetek
pozytywnych wrazen na poziomie 59 %, najnizszy ze wszystkich badanych kategorii. To samo badanie
wykazato, ze 67 % odbiorcéw zachowuje magnes reklamowy przez co najmniej rok, a 63 % chetniej
robi interesy z firmg, ktdra go podarowata. Ludzie zachowujg magnesy, ale niewiele przy tym czuja.

Powodem jest nasycenie. Typowa domowa lodéwka nosi juz logo pizzerii, dentysty i hydraulika, a
kolejne logo walczy o miejsce, ktérego nie wygra samym wyglagdem. Ogélny magnes zamdwiony
hurtowo Igduje w kuchennej szufladzie, razem z tym, co program na niego wydat. Stawka jest wysoka.
Wedtug badania wptywu gospodarczego PPAl i Oxford Economics™ , wydatki na produkty promocyjne
w USA wynoszg okoto $50 miliardéw w 2025 roku, a wedtug szacunkéw PPAI dotyczacych wolumenu
sprzedazy dystrybutoréw za 2025 rok™ , sprzedaz w kanale promocyjnym osiggneta w tym samym
roku rekordowe $27,1 miliarda.

Personalizacja zmienia charakter magnesu. Magnes z imieniem odbiorcy, nazwg miejscowosci, w
ktérej kupit dom, lub data wydarzenia, w ktdrym uczestniczyt, nie jest juz reklama. Staje sie pamiatka,
a pamiatki zostajg na lodéwce. Badacze rynku $ledza te zmiane. HTF Market Intelligence szacuje
warto$¢ segmentu magneséw na lodéwke na zaméwienie™ na okoto US$450 miliondw, przy wzroscie
okoto 6,5 % rocznie, docelowo US$700 milionéw w 2033 roku; najwiekszym rynkiem jest Ameryka
Pétnocna. Ten poradnik pokazuje, jak planowac personalizacje, gdy zamdwienie obejmuje setki lub
tysigce sztuk, a nie jedna.

Spis tresci

Co uznajemy za spersonalizowany magnes na lodéwke?
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Jak zaplanowad personalizowane magnesy na lodéwke przy zamdwieniach hurtowych
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Co uznajemy za spersonalizowany magnes na lodéwke?

W programach biznesowych , personalizacja” obejmuje cztery poziomy zréznicowania. Kazdy z nich
ma witasny czynnik kosztowy i wtasne ryzyko planistyczne.

* Poziom odbiorcy: kazdy egzemplarz ma inne imie, inicjaty lub krétka wiadomos¢. To
najbardziej osobisty poziom i najtrudniejszy w prowadzeniu, bo kazda sztuka jest unikatowa, a
pojedyncza literéwka staje sie widocznym btedem.

e Poziom segmentu: jedna wersja na oddziat, miasto, region sprzedazy lub atrakcje. Program
pamigtek turystycznych moze wykorzystac¢ po jednym zabytku dla kazdego miejsca na wspdinej
ramce.

* Poziom daty: data wydarzenia, data finalizacji transakcji, rok ukonczenia szkoty lub rocznica.
Data wyznacza moment, do ktérego odnosi sie prezent, i utrwala go jako pamigtke.

» Realizacja z danymi zmiennymi: dowolne potaczenie trzech powyzszych poziomow,
sterowane z arkusza kalkulacyjnego i wykonywane jako jedno zlecenie produkcyjne.

Materiat bazowy wptywa na to, ktére elementy moga sie zmieniac. Blacha biata to cienka stal pokryta
cyna. Wiasciwosci wyrobdw z blachy biatej sa znormalizowane przez ASTM International w normie
A623"!, Stalowy rdzen sprawia, ze powierzchnia z blachy biatej jest wystarczajaco sztywna, by
utrzymac ttoczony kontur lub wypukte zdobienie. Ten relief powstaje dzieki oprzyrzagdowaniu, wiec w
wiekszosci konstrukcji jest identyczny w catej serii. Warstwa nadruku to miejsce, w ktérym moga
zmieniac sie imiona, miejsca i daty. Praktyczna zasada: marke, ksztatt i efektowny relief umies¢ we
wspolnej warstwie, a dane osobiste w nadruku.

Gdzie personalizacja sie optaca firmom

Prezenty firmowe

Prezenty Swigteczne i okolicznosciowe sprawdzaja sie najlepiej, gdy odbiorca widzi, ze przedmiot
powstat z myslg o nim. Magnes z imieniem klienta i wspdlnym, wypuktym emblematem firmy miesci


https://www.astm.org
https://www.astm.org

sie w kopercie z kartka lub w pudetku prezentowym i kosztuje znacznie mniej za sztuke niz wiekszos¢
trwatych upominkdéw. Zostaje tez na widoku w domu, czego nie osiggnie prezent na biurko. Zespoty,
ktére personalizujg magnesy na jubileusze pracownicze, czesto dodajg rok rozpoczecia pracy, dzieki
czemu ten sam szablon obstuzy kazdy jubileusz, a zmieniaja sie tylko dane.

Utrzymanie klientow

Firmy ustugowe, w ktorych relacje z klientem wyznacza przetomowy moment, najwiecej zyskujg na
personalizacji na poziomie daty. Przykfady to finalizacja transakcji nieruchomosci, pierwszy rok
obstugi trawnika i zakoficzony remont. Magnes z ulica lub dzielnica posesji i datg finalizacji transakgji
daje wtascicielowi domu pamiatke. Utrzymuje tez dane kontaktowe agenta w pomieszczeniu, w
ktérym zapadajg decyzje domowe. Poniewaz dane ASI wigzg wreczanie magneséw z 0 63 % wyzszg
gotowoscig do robienia intereséw z darczynca, data daje klientowi powdd, by magnes zachowad, a
jego zachowanie sprawia, ze marka znéw trafia mu przed oczy.

Programy pamiatek turystycznych

Muzea, parki, organizacje turystyczne i atrakcje w wielu lokalizacjach prowadzg programy na poziomie
segmentu. Stosujg jeden projekt ramki i jedno wykonczenie w catej sieci, z odrebna sceng dla kazdego
miejsca. Odwiedzajacy, widzgc wspdlng ramke, rozpoznajg serie i kupujg wiecej niz jeden magnes.
Operatorzy zaopatruja kazdy sklep w jego wtasng wersje bez zamawiania nowego projektu od zera.
Edycje sezonowe lub rocznicowe moga dodac rok bez naruszania gtéwnej grafiki.

Wydarzenia i konferencje

Magnesy z imieniem uczestnika w pakiecie powitalnym lub datowana edycja sprzedawana na miejscu
sprawiaja, ze krotkie wydarzenie zostaje potem w domu. Najwazniejsza jest tu data wydarzenia.
Ogranicza przedmiot do jednej chwili i wtasnie dlatego uczestnicy go zachowuija.




Jak zaplanowac personalizowane magnesy na lodowke przy
zamowieniach hurtowych

O zatamaniu spersonalizowanej serii rzadko decyduje konstrukcja fizyczna. Winne sg btedy w danych,
sztywne szablony i pomyiki przy pakowaniu. Ponizsze kroki dotycza planowania, ktére odbywa sie,
zanim grafika trafi do dostawcy. Specyfikacje, przygotowanie grafiki i kontrole prébek opisujemy na
naszej stronie poswieconej magnesom na lodéwke z blachy biatej na zaméwienie, z ttoczonym i
wypuktym detalem , dlatego tutaj tylko o nich wspominamy.

Krok 1: Dopasuj poziom personalizacji do celu programu

Zacznij od efektu, a nie od funkcji. Programy utrzymania klientéw wymagaja szczegétéw na poziomie
odbiorcy lub daty, bo prezent musi odnosi¢ sie do chwili waznej dla danego klienta. Programy
pamiatek turystycznych potrzebuja zréznicowania na poziomie segmentu, bo kupujgcy wybiera
miejsce, a nie wtasne imie. Rozdawnictwo budujgce rozpoznawalnos¢ marki na targach rzadko
uzasadnia dane na osobe. Wybér najnizszego poziomu, ktéry wcigz daje odbiorcy powdd do
zachowania magnesu, pozwala zachowac kontrole nad wydrukami prébnymi i pakowaniem.

Krok 2: Podziel projekt na warstwe wspolna i warstwe zmienna

Zdecyduj, ktére elementy nigdy sie nie zmienig, takie jak ksztatt konturu, wypukty emblemat,
obramowanie, kolory marki i podktad. Nastepnie okres$l dokfadnie, ktére pola beda sie zmieniad.
Zapisz pola zmienne jako nazwane miejsca, na przyktad imie, miasto i data wydarzenia. Wszystkie
pozostate elementy sg zablokowane. Dzieki temu podziatowi oprzyrzgdowanie powstaje raz, a
zmiennos¢ niesie nadruk. Zapobiega to tez sytuacji, w ktérej pézne prosby w stylu ,tylko drobna
poprawka logo w wersji dla Chicago” zamieniajg jedno zlecenie w kilka.

Krok 3: Oczys¢ dane, zanim ktokolwiek zacznie projektowac

Wyeksportuj liste odbiorcéw lub lokalizacji do jednego arkusza kalkulacyjnego z osobng kolumna dla
kazdego pola zmiennego. Usun duplikaty, ujednoli¢ wielkos¢ liter i wybierz jeden format daty (na
przyktad dzieh-miesigc lub miesigc-dzien w przypadku odbiorcéw zagranicznych). Sprawdz kazdy
znak, ktéry musi obstuzy¢ czcionka szablonu, w tym znaki diakrytyczne, apostrofy, nazwiska
dwucztonowe i pisma nielacinskie. Zbieraj tylko te pola, ktére zostang wydrukowane. Magnes nie
potrzebuje adresu korespondencyjnego, a przechowywanie mniejszej ilosci danych osobowych
ogranicza ryzyko dla prywatnosci. Niech liste zatwierdzi ktos, kto zna odbiorcéw, bo dostawca
wydrukuje doktadnie to, co otrzyma.

Krok 4: Projektuj pod przypadki skrajne, a nie przecietne

Szablon, ktéry wyglada dobrze z imieniem ,,Ana”, moze sie rozsypac przy ,Maximilian-Alexander”.
Ustal limit znakdéw dla kazdego pola, okresl, jak tekst ma sie skalowad lub zawija¢, i zdecyduj, co
zrobi¢, gdy imie przekracza limit (inicjaty, krétsza forma lub druga linia). Nastepnie przygotuj zestaw
testowy wydrukéw prébnych: najdtuzszy wpis, najkrétszy, jeden ze znakami specjalnymi i po jednym z
kazdego segmentu. Zatwierdzenie zestawu testowego zatwierdza regute, wiec nie trzeba sprawdzac
tysiecy pojedynczych sztuk.


https://pl.zigpac.com/custom-magnets/custom-stamped-embossed-tinplate-fridge-magnets.html
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Krok 5: Zaplanuj sortowanie, kompletowanie zestawow i dystrybucje na
podstawie danych

Magnesy dla poszczegdlnych odbiorcéw maja sens tylko wtedy, gdy kazdy trafi do wtasciwej osoby.
Dodaj do arkusza kolumne z numerem kolejnym lub grupg i popro$, by produkcja zostata spakowana
w tej kolejnosci: wedtug przedstawiciela handlowego, oddziatu, stolika rejestracji na wydarzeniu lub
sklepu. W programach pamiatek turystycznych warto z géry uzgodnic, jak wersja kazdej lokalizacji
jest pakowana w woreczki i oznaczana na kartonie zbiorczym. Jesli magnesy trafiajg do kartki
okolicznosciowej lub pakietu powitalnego, przygotu;j liste kartek i liste magneséw z tego samego pliku,
aby nigdy sie nie rozjechaty.

Krok 6: Planuj wstecz od daty dystrybucji

Programy z datg nie moga sie opdzni¢. Magnes z datg wydarzenia nie ma wartosci po jego
zakonhczeniu. Wypisz twardy termin, a nastepnie cofaj sie przez wewnetrzng akceptacje danych,
akceptacje wydrukéw prébnych, okno produkcji i wysytki podane przez dostawce oraz wtasny czas
kompletowania zestawdw. Potraktuj podany czas realizacji jako jedng z danych wejsciowych i
potwierdZ go na pismie. Nie zaktadaj harmonogramu na podstawie poprzedniego zamdwienia ani innej
konstrukcji.

Krok 7: Sprawdz odbiorcow i rynek docelowy

Ptaski magnes z w petni sklejonym podkfadem to zupetnie inny produkt niz luzne, mate, bardzo silne
magnesy. Mimo to o tym, jakie przepisy obowigzujg, decydujg docelowi odbiorcy i kanat sprzedazy. W
USA CPSC w swoim standardzie bezpieczefstwa dla magneséw'®, skodyfikowanym w 16 CFR cze$¢
1262", wymaga, aby kazdy luzny lub roztaczny magnes na tyle maty, by mieécit sie w cylindrze do
matych czesci, miat indeks strumienia ponizej 50 kG2 mm?2. Dotyczy to produktéw przeznaczonych do
rozrywki, jako bizuteria, do stymulacji umystowej lub tagodzenia stresu, wyprodukowanych po 21
pazdziernika 2022 r. Wyroby projektowane dla dzieci podlegajg przepisom dotyczacym
bezpieczenstwa zabawek opartym na ASTM F963"™. Dlaczego tak jest, wyjasniajg wytyczne CPSC dla
konsumentéw dotyczace bezpieczenstwa™ : dwa potkniete magnesy moga przyciggac sie nawzajem



https://www.cpsc.gov/Business--Manufacturing/Business-Education/Business-Guidance/Magnets
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przez tkanke jelit. Sprzedaz w Kalifornii moze tez wigza¢ sie z obowigzkami ostrzegawczymi
wynikajgcymi z Proposition 65™%, a Health Canada opublikowata komunikat o matych, silnych
magnesach™". Powiedz dostawcy, kim sg odbiorcy i gdzie magnesy beda sprzedawane lub wysytane, i

zapytaj, jakg dokumentacje moze przedstawi¢ dla tego rynku.

.;‘ ;. /

Poréwnanie czterech modeli personalizacji

Wiasciwy model zalezy od tego, jak bardzo wersja kazdego odbiorcy ma sie réznic¢ i ile pracy z danymi
moze przyja¢ Twoj zespdt. Wybdr materiatu opisano na stronie produktu. Ta tabela poréwnuje
wytgcznie logike personalizacji.

Co zmienia Najlepsze Naktad pracy Podejs’,cie, do Gtowne
Model sie w kazdej . . wydrukéw
zastosowanie z danymi < ryzyko
sztuce prébnych
Ginie na
Rozdawnictwo na zattoczonej
Jeden wspdiny . targach, ogdlna Jeden wydruk loddéwce;
. Nic s Brak . L
projekt rozpoznawalnosc prébny najmniejszy
marki powdd do
zachowania
Wersje Scena, mlasto Pamlqtkl t_urystyczne, Krétka lista Jed,en wydruk Pomylone
lub oddziatw  marki z wieloma . probny na wersje przy
segmentowe L N TN wersji . .
kazdej wersji  lokalizacjami wersje pakowaniu

Jeden wydruk Przegapiony
Jedno state prébny, data  termin sprawia,
pole sprawdzona  ze zapas staje

dwukrotnie sie nieaktualny

Data lub rok, Konferencje,
Czasem nazwa rocznice, edycje
wydarzenia sezonowe

Edycja z datg
wydarzenia
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Co zmienia Podejscie do

Model  sie w kazdej Najlepsze — Nakfad pracy * =g 16y~ Glowne
zastosowanie z danymi < ryzyko
sztuce prébnych
Imie T
Y (s Utrzymanie klientéw, o
wiadomos¢, y Zestaw Literéwki i
o prezenty dla kadry  Petny arkusz, .
Petne dane miejsce i/lub o . testowy btednie
: zarzadzajacej, oczyszczony i Iy .
zmienne data dla . . wpisow skierowane
) pakiety dla zatwierdzony . :
kazdego Ny skrajnych sztuki
. uczestnikow
odbiorcy

Wiele udanych programéw tgczy modele. Posrednik w obrocie nieruchomosciami moze uzy¢ wersji
segmentowej ze sceng dzielnicy i zmienng data finalizacji transakcji. Sie¢ parkdw moze sprzedawac
standardowg serie zabytkdw obok datowanej edycji rocznicowej. taczenie modeli dodaje pola danych,
ale rzadko dokfada oprzyrzadowanie, o ile wspélna warstwa pozostaje zablokowana.

FAQ

FAQ: Czy kazdy magnes w jednym zamdéwieniu hurtowym moze miec inne imie?

Tak, co do zasady. Zmienne imiona obstuguje sie w warstwie nadruku na podstawie pliku z danymi, a
tloczony ksztatt i wypukty relief pozostajg wspdlne. Ustal z dostawcg, jak dostarcza¢ dane zmienne,
jak je sprawdza¢ na wydrukach prébnych i porzadkowa¢, a przed zatwierdzeniem catej serii wyslij
opisane wyzej wydruki prébne z zestawu testowego.

FAQ: Czy wypukty detal moze sie réozni¢ miedzy odbiorcami?

Zwykle nie jest to optacalne, poniewaz wypukty relief wynika z oprzyrzadowania wykonanego na
potrzeby serii. Wypukte ttoczenie zachowaj dla elementéw wspdlnych dla kazdej sztuki, takich jak
emblemat, obramowanie czy kontur zabytku, a dane osobiste umieszczaj w nadruku. Jesli segmenty
naprawde wymagajg innego reliefu, zaplanuj je jako osobne wersje i oméw wptyw na oprzyrzagdowanie
w wycenie.

FAQ: Czy spersonalizowane magnesy beda trzymac¢ sie lodowki ze stali nierdzewnej?

To zalezy od lodéwki, a nie od grafiki na magnesie. Wiele drzwi ze stali nierdzewnej wykonano z
gatunkéw stabo magnetycznych lub w ogdle niemagnetycznych. Jesli nie znasz sprzetu odbiorcow,
dopisz na kartce z prezentem, ze magnes dziata tez na szafkach kartotekowych lub tablicach
metalowych, i zapytaj dostawce o warianty podktadu dopasowane do sposobu uzycia magnesu.

FAQ: Czy nadrukowana data sprawia, ze prezent szybko sie dezaktualizuje?

W przypadku promocji z datg koncowg tak. Data wyprzedazy na magnesie jest nieaktualna juz w
nastepnym tygodniu. Przy takich wydarzeniach jak zakup domu, $lub, rok zatozenia firmy czy wizyta w
znanym miejscu data jest sednem sprawy. Utrwala moment, dlatego ludzie zachowujg magnes.
Uzywaj dat przy wydarzeniach, a pomijaj je przy ofertach.

FAQ: Czy spersonalizowane magnesy na lodéwke nadaja sie dla domoéw z dzie¢mi?

Pfaskie magnesy z w petni sklejonym podkfadem to inna kategoria niz luZzne, mate, bardzo silne
magnesy, regulowane przez 16 CFR czes¢ 1262. Jesli program jest skierowany do dzieci lub rodzin,
powiedz o tym na etapie wyceny, aby konstrukcja i dokumentacja odpowiadaty obowigzujgcym
przepisom, i unikaj matych roztagcznych elementéw.



FAQ: Jak uzyskac¢ wycene i termin dla spersonalizowanej serii?

Cena i czas realizacji zalezg od nakfadu, liczby wersji lub pol danych oraz wykonczenia. Podaj rodzaj
programu, przyblizong liczbe odbiorcéw, liczbe wersji i twardy termin dystrybucji za posrednictwem
strony wyceny magneséw na lodéwke z blachy biatej, i popro$ o wycene na podstawie tego opisu.

Najwazniejsze wnioski

e Ogodlne magnesy maja gorszy start na zattoczonej lodowce. — odsetek pozytywnych
wrazenh na poziomie 59 %, najnizszy spoérdd badanych kategorii (Zrédto)

* Magnesy, ktore zastuza na miejsce, na nim zostaja. — 67 % odbiorcéw zachowuje
magnes reklamowy przez co najmniej rok (Zrédto)

* Osobiste prezenty przektadaja sie na relacje biznesowa. — 63 % chetniej robi interesy z
darczyncg (Zrédto)

* Magnesy na zamodwienie to rosnacy segment, a nie nisza. — okoto US$450 miliondw,
przy wzroscie okoto 6,5 % rocznie, docelowo US$700 milionéw do 2033 roku (Zrddto)

» Kanat promocyjny, w ktérym konkuruja te programy, osiagnat nowy rekord. — $27,1
miliarda sprzedazy dystrybutoréw w USA w 2025 roku (Zrddto)

» Odbiorcy decyduja o zakresie zgodnosci z przepisami. — luZzne mate magnesy objete
przepisami muszg mie¢ indeks strumienia ponizej 50 kG2 mm?2 (Zrédto)

Podsumowanie

Personalizacja to co$ wiecej niz ozdoba magnesu. Usuwa gtéwna stabos¢ magneséw reklamowych:
odbiorcy nie majg powodu, by przejmowac sie jeszcze jednym logo. Imie, miejsce lub data dajg im ten
powod. Przy duzej skali praca ma gtéwnie charakter operacyjny: wybierz najnizszy poziom
personalizacji, ktéry nadal nadaje prezentowi sens, zablokuj wspdlny projekt, oczys¢ i zatwierdz dane,
sprawdz wydruki prébne dla przypadkdéw skrajnych i pakuj w kolejnosci, w jakiej sztuki beda
rozdawane. Gdy plan jest gotowy, zapoznaj sie ze wskazéwkami dotyczgcymi konstrukcji, pobierania
probek i kontroli na naszej stronie poswieconej niestandardowym magnesom na lodéwke z blachy
biatej , a nastepnie wyslij opis zlecenia, aby otrzymac wycene.

Zrédta

1. Advertising Specialty Institute (ASl), Badanie wrazen reklamowych 2026 (PDF), dane dla
kategorii magneséw. Dostep: pazdziernik 2026 r. €

2. PPAI / Oxford Economics, Globalne badanie wptywu gospodarczego: rynek gadzetéw z logo wart
$472 miliardéw, opublikowano 8 wrzesnia 2026 r. €

3. PPAI, Szacunek wolumenu sprzedazy PPAI: branza promocyjna osigga nowy szczyt, ale hamuje
ja zmiennos¢ zewnetrzna, styczen 2026 r. €

4. HTF Market Intelligence, Globalne kompleksowe badanie rynku magneséw na lodéwke na
zamowienie 2026-2033, zaktualizowano 26 lutego 2026 r.

5. ASTM International, ASTM A623 Standardowa specyfikacja wyrobdw z blachy biatej, wymagania
ogoélne (A623-22). Dostep: pazdziernik 2026 r. €

6. Amerykanska Komisja ds. Bezpieczenstwa Produktéw Konsumenckich (CPSC), Wskazéwki dla
firm: magnesy. Dostep: pazdziernik 2026 r. €

7. eCFR, 16 CFR czes¢ 1262 - Standard bezpieczenstwa dla magneséw (87 FR 57756, wrzesien
2022r.). e

8. Amerykanska Komisja ds. Bezpieczenstwa Produktéw Konsumenckich (CPSC), Wskazowki dla
firm: bezpieczenstwo zabawek (ASTM F963). Dostep: pazdziernik 2026 r. €



https://pl.zigpac.com/custom-magnets/custom-stamped-embossed-tinplate-fridge-magnets.html
https://media.asicentral.com/resources/AdImpressionStudy/Ad-Impressions-2026.pdf
https://media.asicentral.com/resources/AdImpressionStudy/Ad-Impressions-2026.pdf
https://media.asicentral.com/resources/AdImpressionStudy/Ad-Impressions-2026.pdf
https://www.htfmarketintelligence.com/report/global-custom-fridge-magnets-market
https://www.ppai.org/media-hub/ppai-sales-volume-estimate-promo-reaches-new-height-but-hampered-by-external-volatility/
https://www.cpsc.gov/Business--Manufacturing/Business-Education/Business-Guidance/Magnets
https://pl.zigpac.com/custom-magnets/custom-stamped-embossed-tinplate-fridge-magnets.html
https://pl.zigpac.com/custom-magnets/custom-stamped-embossed-tinplate-fridge-magnets.html
https://media.asicentral.com/resources/AdImpressionStudy/Ad-Impressions-2026.pdf
https://www.ppai.org/media-hub/global-economic-impact-study-reveals-branded-merchs-472-billion-footprint/
https://www.ppai.org/media-hub/global-economic-impact-study-reveals-branded-merchs-472-billion-footprint/
https://www.ppai.org/media-hub/ppai-sales-volume-estimate-promo-reaches-new-height-but-hampered-by-external-volatility/
https://www.ppai.org/media-hub/ppai-sales-volume-estimate-promo-reaches-new-height-but-hampered-by-external-volatility/
https://www.htfmarketintelligence.com/report/global-custom-fridge-magnets-market
https://www.htfmarketintelligence.com/report/global-custom-fridge-magnets-market
https://www.astm.org
https://www.astm.org
https://www.cpsc.gov/Business--Manufacturing/Business-Education/Business-Guidance/Magnets
https://www.cpsc.gov/Business--Manufacturing/Business-Education/Business-Guidance/Magnets
https://www.ecfr.gov/current/title-16/chapter-II/subchapter-B/part-1262
https://www.cpsc.gov/Business--Manufacturing/Business-Education/Toy-Safety
https://www.cpsc.gov/Business--Manufacturing/Business-Education/Toy-Safety

9. Amerykanska Komisja ds. Bezpieczenhstwa Produktéw Konsumenckich (CPSC), Centrum Edukacji
0 Bezpieczenstwie Magneséw. Dostep: pazdziernik 2026 r. €
10. American Cancer Society, Ostrzezenia o ryzyku raka na etykietach wedtug kalifornijskiej
Proposition 65. Dostep: pazdziernik 2026 r.
11. Health Canada, Komunikat: produkty zawierajgce mate, silne magnesy. Dostep: pazdziernik
2026 r. €
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