


Pomysły na spersonalizowaną okładkę dziennika w prezentach firmowych: co umieścić na
przodzie, a z czego zrezygnować

Details
Krótka odpowiedź: Dobra spersonalizowana okładka dziennika w prezencie firmowym łączy jeden
element należący do odbiorcy, na przykład imię i nazwisko lub inicjały, z jednym elementem
wskazującym na markę lub okazję, na przykład małe logo, motyw wydarzenia lub krótki cytat.
Wykorzystuje przy tym wyłącznie takie detale, jakie materiał okładki potrafi odwzorować:
jednotonowe kreski w grawerowanym drewnie, subtelne tonalne znaki w okładkach z tłoczeniem
wklęsłym imitujących skórę oraz pełny kolor tylko na papierze lub tkaninie z nadrukiem.

Dzienniki należą do niewielu prezentów firmowych, z których ludzie naprawdę korzystają. W badaniu
ASI 2026 przeprowadzonym wśród konsumentów w USA 75 % osób, które otrzymały notes
promocyjny, używało go co najmniej raz w tygodniu[1]. 61 % osób zachowało go przez co najmniej rok,
a ASI szacuje, że w całym okresie używania notesu przypada na niego około 500 kontaktów
reklamowych. Odbiorca będzie spoglądał na to, co umieścisz na spersonalizowanej okładce dziennika,
setki razy, dlatego okładka zasługuje na tyle samo uwagi, co budżet prezentu.

Projekty okładek zawodzą zwykle na trzy sposoby. Pierwszy to logo powiększone na całym przodzie,
przez które przemyślany prezent wygląda jak gadżet konferencyjny do wrzucenia do szuflady. Drugi
to okładka zbyt piękna, by jej używać. Jeden z recenzentów artykułów papierniczych zauważył, że
kieszonkowy notes z okleiną drewnianą tak bardzo przypominał prawdziwe drewno[2] , że wielu
właścicieli zostawiało go na biurku zamiast nosić ze sobą. Trzeci sposób to grafika, która ignoruje
materiał. Zdjęcie w rodzinnym stylu wygrawerowane w ciemnym drewnie albo 5-kolorowe logo
przesłane do jednotonowego procesu grawerowania wychodzi zamazane lub niepełne, a grawerunku
nie da się cofnąć.

Ten poradnik daje kupującym firmowym praktyczne ramy działania. Omawia 3 warstwy okładki, pięć
rodzajów treści, które można na niej umieścić, to, jak każdy z nich pasuje do różnych materiałów
okładek i okazji do wręczenia prezentu, oraz sformułowania, które nigdy nie powinny pojawić się na
okładce. Dotyczy decyzji projektowych, a nie specyfikacji produkcyjnych.
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notesu z logo firmy?
Notes z logo firmy powstaje wokół dającego: logo jest przekazem, a każdy egzemplarz jest
identyczny. Spersonalizowana okładka dziennika powstaje wokół obdarowanego. Co najmniej jeden jej
element dotyczy konkretnej osoby albo chwili, którą dzieliła z Twoją organizacją. To rozróżnienie jest
dziś ważniejsze niż kiedykolwiek w zakupach produktów promocyjnych. Badania PPAI wykazały, że w
nowych ofertach promocyjnych będą dominować personalizacja i produkty ekologiczne[3], a około dwie
trzecie czołowych dystrybutorów i dostawców odnotowało rosnące zainteresowanie nabywców
produktami ekologicznymi.

Warto myśleć o każdej okładce jak o czymś, co składa się z 3 warstw.

Warstwa tożsamości: imię i nazwisko odbiorcy, jego inicjały, monogram lub zdobyta przez
niego rola.
Warstwa kontekstu: powód wręczenia prezentu, na przykład motyw wydarzenia, kamień
milowy, godło zespołu, wartość lub krótki cytat.
Warstwa marki: Twoje logo lub znak marki.

Praktyczna zasada brzmi: wybierz 2 warstwy i pozwól, by jedna dominowała. Imię i nazwisko plus
małe logo pasuje do prezentów z podziękowaniem dla klientów. Motyw wydarzenia plus małe logo
pasuje do uczestników konferencji. Imię i nazwisko plus kamień milowy pasuje do przejścia na
emeryturę i jubileuszy. Użycie wszystkich trzech warstw w tym samym rozmiarze daje zatłoczoną
okładkę, na której nic nie przyciąga wzroku jako pierwsze. Spersonalizowane notesy o wyglądzie
premium niemal zawsze zostawiają sporo pustej przestrzeni wokół jednego wyraźnego punktu
skupienia.

Jak zaprojektować spersonalizowaną okładkę dziennika w
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sześciu decyzjach

1. Zacznij od okazji, nie od grafiki

Najpierw zdecyduj, co odbiorca ma zapamiętać, gdy za rok weźmie dziennik do ręki. Dziennik
powitalny dla nowego pracownika ma dać mu poczucie przynależności, dlatego godło zespołu lub
wartość firmy sprawdzą się lepiej niż logo korporacyjne. Prezent dla klienta ma sprawić, by klient
poczuł się dostrzeżony, więc na pierwszym miejscu stoi jego imię i nazwisko, a Twoja marka schodzi
na dalszy plan. Prezent na emeryturę lub z okazji długiego stażu upamiętnia osobę, więc może
zawierać daty i osiągnięcia, które wyglądałyby dziwnie na codziennym upominku. Zapisanie tego
zamiaru w jednym zdaniu rozstrzyga większość późniejszych sporów o rozmiar logo.

2. Wybierz element wiodący

Każdy z pięciu typowych elementów okładki ma swoją typową mocną stronę i typową pułapkę.

Imię i nazwisko oraz inicjały odbiorcy. Imię i nazwisko to najszybszy sposób, by z gotowego
prezentu zrobić dziennik wykonany na miarę jednej osoby. Użyj imienia, którym dana osoba
faktycznie się posługuje, wziętego ze sprawdzonej listy, a nie wpisanego z pamięci, i zaznacz znaki
diakrytyczne, łączniki oraz znaki spoza alfabetu łacińskiego, zanim powstanie projekt graficzny. Unikaj
nazw stanowisk na prezentach, które mają służyć długo, bo stanowiska się zmieniają, a grawerunek
nie. Inicjały lub dwuliterowy monogram wyglądają dyskretniej niż pełne imię i nazwisko i pasują do
osób na wyższych stanowiskach oraz do klientów. Gdy każdy egzemplarz ma inne imię i nazwisko,
każda okładka staje się osobną pozycją do akceptacji, więc uwzględnij ten etap kontroli w
harmonogramie.

Logo. Dostarcz jednokolorową wersję logo, ponieważ większość procesów zdobienia okładek
odtwarza jeden ton. W prezentach dla osób indywidualnych niech pełni rolę drugoplanową: dolny róg,
tył okładki lub grzbiet. Zrezygnuj z haseł reklamowych i drobnych oznaczeń prawnych, bo mały druk
zalewa się lub znika na materiałach o wyraźnej fakturze. Wersja logo złożona wyłącznie z symbolu
często wygląda lepiej niż pełny logotyp słowny.

Motywy wydarzenia. Zbuduj motyw na czymś, czego uczestnicy doświadczyli, na przykład na
panoramie miasta, linii rzeki, profilu gór lub wzorze zaczerpniętym z architektury miejsca. Dzienniki z
wydarzeń żyją dłużej niż samo wydarzenie, więc rok zapisz małą czcionką albo umieść go na tyle
okładki. Dzięki temu okładka nadal wygląda jak pamiątka, a nie przeterminowany identyfikator.

Cytaty i wartości firmy. Najlepiej sprawdza się krótka linijka: jedno słowo-wartość lub fraza z kilku
słów. Fragmenty piosenek, nowych książek i filmów zwykle są chronione prawem autorskim i mogą
wymagać zgody. Bezpieczniejsze są wartości sformułowane przez firmę lub źródła z domeny
publicznej. Jeśli cytat jest długi, przenieś go na wewnętrzną stronę okładki, a przód zostaw spokojny.

Grafika i ilustracje. Grafika liniowa, rysunki botaniczne i wzory geometryczne czysto odwzorowują
się na większości materiałów. Jeśli zlecasz projekt ilustratorowi, zabezpiecz pisemnie prawa do
planowanego wykorzystania, w tym do kolejnych zamówień. Zachowaj ostrożność wobec obrazów
generowanych przez AI w prezentach dla klientów. Niektórzy odbiorcy mają do nich zastrzeżenia, a
sytuacja prawna jest mniej jasna niż w przypadku prac zleconych. Zdjęcia wymagają ciągłych tonów,
więc zostaw je na okładki z nadrukiem.

3. Dopasuj element do materiału okładki

Drewno i sklejka grawerowane laserowo dają jeden wypalony ton, którego kontrast zależy od gatunku



drewna. Jasne powierzchnie, takie jak brzoza czy klon, pokazują wyraźne ciemne linie, a ciemniejsze
drewno, na przykład orzech, daje subtelny, mało kontrastowy ślad. Usłojenie różni się też między
okładkami, więc przedstaw odbiorcom tę różnicę jako cechę charakteru, a nie wadę. Okładki z
tłoczeniem wklęsłym imitujące skórę dają tonalny, zagłębiony ślad, który wygląda prestiżowo, ale
zaciera cienkie linie. Okładki z papieru, tkaniny i płótna z nadrukiem to jedyna droga do
pełnokolorowych logo i zdjęć. Korek premiuje wyraziste, proste kształty i traci drobne detale. Jeśli
zdecydujesz się na drewno, nasza strona o notesach drewnianych na zamówienie z okładkami ze
sklejki grawerowanej laserowo omawia konstrukcję, wymiary, opcje powierzchni i przygotowanie
plików do grawerowania, więc nie powtarzamy tego w tym poradniku.
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4. Ustal hierarchię i rozmieszczenie

Potraktuj przód, grzbiet, tył i wewnętrzną stronę okładki jak cztery osobne przestrzenie. Przód niesie
wyłącznie element wiodący. Grzbiet nadaje się na małe logo lub pojedynczą inicjał widoczny, gdy
dziennik stoi na półce. Tył pasuje do znaku marki, daty wydarzenia lub dyskretnej nazwy programu.
Wewnętrzna strona okładki to właściwe miejsce na osobistą wiadomość od przełożonego, dłuższy
cytat lub dedykację. Przeniesienie elementów uzupełniających z przodu to najszybszy sposób, by
okładka wyglądała na przemyślaną, a nie przeładowaną.

5. Nie umieszczaj na okładce niezweryfikowanych deklaracji ekologicznych

Zrównoważony charakter to mocny powód, by wybierać materiały naturalne. Produkty zrównoważone
stanowiły 13,77 % sprzedaży produktów promocyjnych w USA w 2024[4], co oznacza wzrost o około 20
% rok do roku. Ta popularność skłania zespoły do grawerowania na okładce haseł typu „przyjazny
środowisku”. Wytyczne Green Guides wydane przez FTC radzą sprzedawcom nie stosować szerokich,
niedoprecyzowanych deklaracji, takich jak „zielony” czy „przyjazny środowisku”[5]. Niedoprecyzowana
deklaracja „nadaje się do recyklingu” wymaga dostępu do recyklingu dla znacznej większości — 60 %
— konsumentów lub społeczności. Wytyczne ostrzegają również, że niedoprecyzowana deklaracja
„wykonano z materiałów odnawialnych”[6] może sugerować zawartość surowców z recyklingu,
zdolność do recyklingu i biodegradowalność, a jako przykład podają bambus.

Ta sama ostrożność dotyczy znaków certyfikacji. Etykiety FSC zależą od nieprzerwanego,
certyfikowanego łańcucha dostaw, a norma dotycząca łańcucha dostaw jest w trakcie rewizji[7], przy
czym obecne zasady pozostają w mocy, dopóki analizowane są uwagi. W 2026 FSC i ASI uruchomiły
weryfikację transakcji po stwierdzeniu nielicencjonowanej promocji FSC i wprowadzających w błąd
deklaracji „100 % bambus”[8]. Ustalenia te dotyczyły papieru gospodarczego, ale wniosek jest
uniwersalny. Okładka jest trwała i publicznie widoczna, więc nie umieszczaj na niej deklaracji ani logo,
chyba że dokumenty Twojego dostawcy potwierdzają dokładne brzmienie. Sama dokumentacja jest
omówiona na stronie produktu.
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6. Zaprojektuj okładkę z myślą o tym, jak dziennik się zestarzeje i będzie
używany

Okładka grawerowana lub z tłoczeniem wklęsłym trwa tak długo jak dziennik, więc unikaj treści, które
szybko się zdezaktualizują, takich jak hasła kampanii, tymczasowe nazwy zespołów czy cele na
bieżący kwartał. Materiały naturalne reagują też na otoczenie. Oregon State University Extension
zwraca uwagę, że drewno przeznaczone do ogrzewanych pomieszczeń jest zwykle suszone do
wilgotności około 7 %[9]. To jeden z powodów, dla których drewniana okładka podarowana w suchym
zimowym biurze może zachowywać się inaczej niż ta, która leży w wilgotnym magazynie. Na koniec
zachęcaj ludzi do pisania w dzienniku. Krótka notatka na wewnętrznej stronie okładki zachęcająca do
używania pomaga przeciwdziałać efektowi „szkoda w nim pisać”. Pomaga też dopasowanie papieru do
sposobu pisania. Jedna niezależna recenzja dziennika w drewnianej okładce wykazała brak przebijania
przy zwykłych długopisach, ale papier marszczył się pod wpływem mokrych mediów[10].

Dopasowanie pomysłów na okładkę do materiałów i okazji
Pierwsza tabela pokazuje, jak poszczególne elementy okładki sprawdzają się na czterech typowych
materiałach okładek. Druga przypisuje typowe okazje firmowe do kombinacji okładki.

Element okładki
Drewno lub sklejka

grawerowane
laserowo

Tłoczenie wklęsłe,
imitacja skóry

Papier lub
tkanina z

nadrukiem
Korek

Imię i nazwisko lub
inicjały

Doskonale; wyraźnie
na jasnych
powierzchniach

Doskonale;
dyskretnie, tonalnie

Dobrze; kolor
można
dopasować do
marki

Dobrze przy
grubym, prostym
kroju pisma

Logo
jednokolorowe

Doskonale jako sam
symbol

Dobrze; cienkie
kreski mogą się
zlewać

Doskonale Przeciętnie; drobne
detale zanikają

Logo
pełnokolorowe

Słabo; kolory zlewają
się w jeden ton Słabo Doskonale Słabo

Motyw wydarzenia
lub grafika liniowa

Doskonale; usłojenie
dodaje głębi

Przeciętnie; uprość
rysunek Doskonale Przeciętnie; stosuj

kształty konturowe
Krótki cytat lub
wartość Dobrze, gdy jest krótki Dobrze Dobrze Przeciętnie

Zdjęcie
Słabo na ciemnym
drewnie; ogólnie
ryzykowne

Nieodpowiednie Doskonale Nieodpowiednie

Okazja Element
wiodący

Element
uzupełniający

Najlepiej pasująca
okładka Czego unikać

Podziękowanie dla
klienta

Imię i nazwisko
lub inicjały klienta Małe logo na tyle Drewno grawerowane

lub tłoczenie wklęsłe
Duże logo na
przodzie

Powitanie nowego
pracownika

Godło zespołu lub
wartość firmy

Imię na
wewnętrznej stronie
okładki

Drewno grawerowane
lub tkanina z
nadrukiem

Nazwy
stanowisk

Konferencja lub
wyjazd integracyjny

Motyw
inspirowany
miejscem

Mały rok na tyle Drewno grawerowane
lub z nadrukiem

Pełny program
lub listy
sponsorów
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Okazja Element
wiodący

Element
uzupełniający

Najlepiej pasująca
okładka Czego unikać

Przejście na
emeryturę lub długi
staż pracy

Imię i nazwisko z
kamieniem
milowym

Wiadomość od
przełożonego w
środku

Drewno grawerowane Ogólna grafika z
banku zdjęć

Prezent dla kadry
kierowniczej lub
zarządu

Inicjały lub
monogram Logo na grzbiecie

Tłoczenie wklęsłe lub
grawerowanie na
ciemnym drewnie

Jaskrawe kolory,
hasła

Wyróżnienie
pracownika

Imię i nazwisko z
motywem
nagrody

Słowo-wartość Drewno grawerowane
lub z nadrukiem

Ogólnikowe
frazy pochwalne

Najczęściej zadawane pytania
FAQ: Czy logo firmy powinno znaleźć się na przodzie spersonalizowanej okładki dziennika?

W prezentach dla osób indywidualnych zwykle nie w pełnym rozmiarze. Umieść na przodzie imię i
nazwisko odbiorcy lub motyw okazji, a jednokolorowe logo na tyle, grzbiecie albo w dolnym rogu.
Wyjątkiem są dzienniki z wydarzeń dla dużych grup, bo przód oparty na motywie, z małym logo, nadal
sprawia wrażenie pamiątki.

FAQ: Czy każdy dziennik w jednym zamówieniu może mieć inne imię i nazwisko?

Zmienne imiona i nazwiska są powszechne w spersonalizowanych notesach, ale każde z nich staje się
osobną pozycją do sprawdzenia i akceptacji. Prześlij zweryfikowany arkusz kalkulacyjny z
preferowanymi imionami, wcześnie sprawdź znaki specjalne i zapytaj dostawcę, jak obsługuje listy
imion i akceptacje. Nasz zespół potwierdzi dostępne opcje po złożeniu zapytania o wycenę.

FAQ: Czy pełnokolorowe logo sprawdzi się na drewnianej okładce?

Nie przy grawerowaniu laserowym, które daje jeden wypalony ton. Poproś projektanta o 1-kolorową
lub konturową wersję logo. Jeśli kolory marki są niezbędne, wybierz okładkę z papieru lub tkaniny z



nadrukiem albo przenieś kolorowe logo na wkładkę lub opakowanie.

FAQ: Czy możemy umieścić na okładce napis „przyjazny środowisku” lub logo FSC?

Unikaj niedoprecyzowanych haseł środowiskowych. Wytyczne FTC uznają je za trudne do
udowodnienia. Znak certyfikacji stosuj tylko wtedy, gdy certyfikowany łańcuch dostaw Twojego
dostawcy obejmuje dokładnie ten produkt i tę deklarację. Zwykłe opisy materiału umieszczone
wewnątrz okładki lub na opakowaniu są bezpieczniejsze niż hasła na przodzie.

FAQ: Czy dzienniki dla szkół lub programów młodzieżowych wymagają czegoś
dodatkowego?

Tak. Jeśli dziennik jest zaprojektowany lub przeznaczony głównie dla dzieci w wieku 12 i młodszych,
przepisy USA ograniczają dostępne części do 100 ppm ołowiu ogółem[11]. Drewno nieobrobione i papier
są zwolnione z badań na zawartość ołowiu przez stronę trzecią, ale nie z samego limitu, a powłoki lub
farby wymagają osobnej oceny. Poinformuj dostawcę o grupie odbiorców, zanim sfinalizujesz projekt.

FAQ: Czy zdjęcie to dobry pomysł na okładkę prezentu firmowego?

Tylko na okładkach z nadrukiem i tylko wtedy, gdy masz zgodę wszystkich osób widocznych na
zdjęciu. Grawerowanie redukuje zdjęcia do jednego tonu, a na ciemnym lub mocno usłojonym drewnie
detale często giną. Na okładkach grawerowanych zamień pomysł na grafikę liniową, na przykład zarys
budynku lub uproszczoną ilustrację zespołu.

Najważniejsze wnioski
Notesy są używane, więc okładka jest często widoczna. — 75 % odbiorców używało
notesu promocyjnego co najmniej raz w tygodniu (Źródło)
Treść okładki powinna pozostać aktualna przez rok lub dłużej. — 61 % odbiorców
zachowało notes promocyjny przez co najmniej rok (Źródło)
Popyt na zrównoważone prezenty jest realny, co podnosi stawkę dla rzetelnych
deklaracji na okładce. — 13,77 % sprzedaży produktów promocyjnych, 2024 US, stanowiły
produkty zrównoważone (Źródło)
Hasło „nadaje się do recyklingu” na okładce wymaga dowodu szerokiego dostępu do
recyklingu. — 60 % konsumentów lub społeczności to wzorzec FTC dla niedoprecyzowanej
deklaracji (Źródło)
Drewniane okładki reagują na warunki w pomieszczeniach. — około 7 % wilgotności jest
typowe dla drewna używanego w ogrzewanych wnętrzach (Źródło)
Programy dla młodzieży wprowadzają odrębny limit zgodności. — 100 ppm ołowiu
ogółem obowiązuje w produktach dla dzieci (Źródło)

Od pomysłu na okładkę do prezentu, który zostaje na długo
Okładki, które działają, rzadko są najbardziej wypełnione. Wybierają jeden element skoncentrowany
na osobie i uzupełniają go jednym dyskretnym odniesieniem do marki lub okazji. Wybierają też
grafikę, którą materiał odwzoruje wiernie, i pomijają wszystko, co się zestarzeje lub będzie
przesadzoną obietnicą. Najpierw ustal okazję, potem element wiodący, następnie materiał, a
rozmieszczenie w większości wynika samo.

Jeśli grawerowane drewno pasuje do Twojego programu, zajrzyj na naszą stronę poświęconą notesom
drewnianym na zamówienie , gdzie opisujemy konstrukcję ze sklejki, wymiary, przygotowanie plików
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oraz ścieżkę od próbek do produkcji. Następnie prześlij nam listę odbiorców i koncepcję okładki, a
przygotujemy wycenę dopasowaną do Twoich ilości i terminów.
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