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Details
 

Personalizowane papierowe zawieszki drukowane mają logo z przodu, a cenę, rozmiar i
kod QR z tyłu. Dobre zamówienie określa pisemnie pięć kwestii przed rozpoczęciem druku:
format końcowy, grubość kartonu, rozmiar i pozycję otworu, sposób mocowania oraz
podpisaną fizyczną próbę. Próbka staje się następnie wzorcem koloru przy każdym
dodruku.

Kto kupuje personalizowane papierowe zawieszki
drukowane i jakie zadanie powinna spełniać każda
zawieszka? ↑
Większość osób szukających personalizowanych zawieszek już porównuje dostawców. Typowi
nabywcy to założyciele i projektanci małych marek odzieżowych, akcesoriów, upominków i wyrobów



ręcznych. W większych markach uczestniczą pracownicy zakupów i e-commerce, a projekty
opakowań, merchandising i finanse zatwierdzają zamówienie. Rzeczywistym zadaniem jest połączenie
w jednym zamówieniu identyfikacji wizualnej marki, wymaganych informacji, kartonu i
uszlachetnienia, otworu i mocowania, terminu dostawy oraz całkowitego kosztu. Sama cena
jednostkowa tego nie obejmuje.

Nadaj każdej zawieszce jedno podstawowe zadanie: rozpoznawalność marki, cenę detaliczną i
rozmiar, historię produktu, promocję albo link QR do treści dotyczących identyfikowalności. Poradnik
4OVER4 dotyczący odzieżowych zawieszek[1] zaleca umieszczenie logo i nazwy marki z przodu. Cena,
rozmiar, skład włókien, kraj pochodzenia i podstawowe instrukcje pielęgnacji powinny znaleźć się z
tyłu, a kod QR może zawierać dodatkowe informacje, „ponieważ zawieszka jest mała”. Wymagane
pola wypisz oddzielnie od opcjonalnych treści marketingowych. Jeśli tyłu nie da się odczytać jednym
spojrzeniem przy oświetleniu sklepowym, przenieś treść na stronę QR zamiast zmniejszać tekst.

Dlaczego zamówienia na zawieszki zawodzą, mimo że proof
wyglądał dobrze? ↑
Problem zaczyna się od niepełnej specyfikacji. Wielu kupujących nie zdecydowało jeszcze o formacie
końcowym, druku jednostronnym lub dwustronnym, pozycji otworu, kształcie narożników, kodzie
kreskowym ani skrócie instrukcji pielęgnacji. Ofert opartych na częściowych specyfikacjach nie da się
uczciwie porównywać, a braki wychodzą na jaw dopiero po wydrukowaniu zawieszek.

Niekompletne specyfikacje, akceptacja odbitek próbnych, pakowanie i komunikacja mogą zniweczyć
zamówienie. Przewodnik po rozmiarach 4OVER4[4] mówi „otwór to miejsce, skąd bierze się większość
ponownych wydruków” i zaznacza, że wykonanie otworu jest osobną opcją konfiguratora, a nie
działaniem automatycznym.

W przypadku zawieszek Custom Printed Paper Hang Tags potwierdź specyfikacje i kryteria odbioru
przed produkcją. MOQ, cenę jednostkową, czas produkcji oraz opcje materiałowe potwierdza się w
pisemnej wycenie, a gdy istotny jest kolor lub wykończenie, także na fizycznej próbce.



Spis treści

Kto kupuje personalizowane papierowe zawieszki i do jakiego celu?
Dlaczego zamówienia zawodzą, mimo że proof wyglądał dobrze?
Czym jest drukowana papierowa zawieszka i czego nie może zastąpić?
Jak określić specyfikację, wykonać proof i zatwierdzić zamówienie?
Jaki karton, uszlachetnienie i sposób mocowania pasują do Twojego budżetu?
Jak formułować deklaracje na zawieszce i zapytanie RFQ, które się obronią?
Co powinien zapamiętać każdy kupujący?
Gotowy, by zamienić specyfikację w ofertę?

Czym jest personalizowana papierowa zawieszka drukowana
i czego nie może zastąpić? ↑
Personalizowana papierowa zawieszka drukowana to zdejmowana karta, zwykle z kartonu
okładkowego lub kraftowego, zadrukowana jednostronnie albo dwustronnie, wykrawana lub wiercona i
mocowana sznurkiem, wstążką, sznurkiem z zatrzaskiem albo plastikowym łącznikiem. Prezentuje
identyfikację marki i informacje detaliczne w punkcie sprzedaży, a kupujący powinien ją usunąć.

Zawieszka nie jest etykietą pielęgnacyjną. Zgodnie z 16 CFR CFR, część 423[9], etykieta pielęgnacyjna
to „trwała etykieta lub metka” przymocowana tak, aby „nie oddzieliła się od produktu”. Sekcja
423,6(a) dopuszcza informacje o pielęgnacji na zawieszce wyłącznie jako uzupełnienie, gdy
opakowanie lub złożenie zasłania trwałą etykietę. Skład włókien, kraj pochodzenia oraz numer RN lub
nazwa firmy podlegają odrębnym zasadom FTC dotyczącym tekstyliów i wełny i powinny znajdować
się na trwałych etykietach; w odzieży z dekoltem pochodzenie umieszcza się z przodu etykiety, po
wewnętrznej stronie na środku karku. Zawieszka może powtarzać skrót pielęgnacji zgodny z
wszywaną etykietą, ale nie powinna być opisywana jako spełniająca wymóg znakowania pielęgnacji.
Etykieta tkana to osobny zakup: wytrzymuje pranie, podczas gdy papierowa zawieszka przekazuje
sezonową historię.

Jak określić specyfikację, wykonać proof i zatwierdzić
zamówienie na zawieszki? ↑

Krok 1: dopasuj rozmiar zawieszki do ilości informacji

Przewodnik rozmiarów UPrinting[10] określa format 2,0" × 3,5" jako „najczęściej używany”, zbliżony do
wizytówki i oferujący miejsce na elementy marki, dane produktu oraz cenę. GotPrint[11] oferuje 25
formatów od 2" × 2" do 2" × 8" i wskazuje, że właściwy rozmiar zależy od produktu oraz informacji.
Przewodnik rozmiarów 4OVER4 zauważa, że „2 na 3,5 to format zamawiany przez większość marek”.

Rozmiar
(cale) Typowe zastosowanie Ograniczenie do sprawdzenia

2 × 2 Marki wyłącznie z logo lub
minimalistyczne

Widoczny obszar może zmniejszyć się do
około 1,5 × 1,25 po uwzględnieniu spadu,
marginesów i otworu

2,5 × 2,5 Kwadratowe układy z krótkim tekstem Zachowaj odstęp tekstu od wyśrodkowanego
otworu

https://www.ecfr.gov/current/title-16/chapter-I/subchapter-D/part-423


2 × 3,5
Standard dla odzieży i handlu
detalicznego: logo z przodu; cena,
rozmiar i QR z tyłu

Górny otwór zajmuje około 1/4" wysokości

2 × 4 Dodatkowe informacje lub kod kreskowy
do skanowania Kod UPC-A wymaga około 1,469" szerokości

Dodruki zwykle wynikają z kolumny ograniczeń, a nie zastosowania. Umieszczenie treści o pielęgnacji,
włóknach i historii na kwadracie 2" pogarsza czytelność; przejdź na 2 × 4, drukuj obie strony albo użyj
strony QR. Sprawdź czytelność na wydrukowanej próbce z odległości wyciągniętej ręki, ponieważ
podgląd ekranowy tego nie pokaże.

Krok 2: wybierz karton i mocowanie przed uszlachetnieniami premium

Przewodnik materiałowy UPrinting[12] podaje, że większość zawieszek wykorzystuje karton 14, 16, 17
lub 14 pt: 16 pt to codzienny wybór dla handlu detalicznego, a format 16 pt jest „wyraźnie grubszy i
sztywniejszy”, dlatego preferują go marki premium. Greener Printer wymienia karton okładkowy
100#–130#, jedwabny karton podwójnej grubości 16 pt oraz karton kraftowy 17–20 pt jako materiały
odporne na użytkowanie. Karton niepowlekany nadaje się do odręcznego wpisywania cen, ale inaczej
wchłania farbę. Kraft i ciemne papiery z recyklingu zmniejszają kontrast, dlatego jasny tekst na nich
zawsze wymaga fizycznej próbki. Wodoodporne tworzywa syntetyczne i laminowanie pasują do
strojów kąpielowych oraz produktów outdoorowych; zwykła odzież nie potrzebuje ich domyślnie.

Następnie wybierz sposób mocowania, ponieważ to on określa rozmiar otworu. Strona produktu
UPrinting[13] wymienia popularny otwór 1/8", a także 1/4", 3/16" i 5/16" jako dostępne. Najpierw
wybierz sznurek, wstążkę lub zaczep, dopasuj do niego otwór i trzymaj go z zapasem wewnątrz linii
cięcia, aby krawędź nie pękła. Tłoczenie folią, wytłaczanie i lakier UV punktowy (spot UV) dodaj na
końcu; wymagają one osobnych form lub warstw i wydłużają czas, więc nie można ich domyślnie
łączyć z „najniższą ceną i najszybszą dostawą”.



Krok 3: przygotuj pliki gotowe do druku

Wyeksportuj PDF w formacie końcowym z 0,125" spadu na każdej krawędzi. Zachowaj tekst użytkowy
0,125" wewnątrz linii cięcia oraz 0,25" od otworu, zgodnie z przewodnikiem 4OVER4. Zaznacz środek
otworu na warstwie niedrukowanej. Podaj kolory marki jako wartości CMYK lub wzorniki Pantone,
określ, czy karton jest powlekany czy niepowlekany, i nie wysyłaj plików PNG RGB jako wzorców
kolorystycznych. Przewodnik produkcyjny XINGKUN[14] wymaga folii metalowej, tłoczenia, lakieru
punktowego UV i linii wykrojnika na osobnych, nazwanych warstwach. Umieszczaj kody QR na
jednolitym jasnym polu, z dala od folii i ciemnych obrazów. Ustaw przód i tył jako strony 1 oraz 2 i
oznacz kierunek odwrócenia. Zmiany grafiki po zatwierdzeniu wstrzymują produkcję, więc czas
realizacji licz od zatwierdzenia proofu.



Krok 4: dobierz proof do poziomu ryzyka

Rodzaj proofu Co potwierdza Kiedy używać

Soft proof ekranowy lub PDF Tekst, spad, pozycję otworu i linii
wykrojnika

Dodruki z niezmienionym kartonem
i uszlachetnieniem

Kalibrowany cyfrowy proof
kontraktowy

Kierunek koloru względem
warunków ISO 12647

Nowe kolory marki lub zmiana
kartonu

Fizyczna próbka
przedprodukcyjna

Kolor, sztywność,
uszlachetnienie, otwór, sznurek
lub łącznik

Pierwsze zamówienia, folia
metalowa, tłoczenie, ciemny
karton, kody QR

XINGKUN ostrzega, że cyfrowa odbitka próbna „potwierdza układ, ale może nie oddawać dokładnie
ostatecznego koloru, faktury, sztywności ani wykończenia”. ISO 12647-1:2013[15] definiuje
kontraktową odbitkę próbną jako wiarygodne odwzorowanie wyniku przygotowalni przed drukiem
(prepress), używane jako wzorzec kolorystyczny w produkcji i w późniejszych sporach. Makiety nie
pokazują ostatecznego koloru ani specjalnych wykończeń. Zatwierdzenie powinno obejmować
kierunek kolorystyczny, położenie logo, pisownię, położenie otworu, wykrawanie, rejestrację
wykończenia, skanowanie kodu QR, wytrzymałość sznurka lub zaczepu oraz to, czy zawieszka obraca
się na produkcie. Ponumeruj i zachowaj podpisaną próbkę. Opłaty za fizyczne próbki podaje się
osobno dla każdej konfiguracji.

Krok 5: zaplanuj produkcję i bufor czasu realizacji

Typowy przebieg zaczyna się od imposycji, która oszczędza papier, potem przechodzi do druku (offset
przy długich nakładach i kolorach spot, cyfrowy przy krótkich nakładach i danych zmiennych),
wykończenia powierzchni, wykrawania, wiercenia lub osadzania oczek, nawlekania sznurków lub
montażu zaczepów, a kończy się liczeniem i pakowaniem. Czas produkcji nie jest czasem dostawy, a
tłoczenie folią, wytłaczanie i transport zagraniczny wymagają dodatkowego zapasu czasu. Czas
produkcji pojawia się w wycenie po ustaleniu specyfikacji i odbitki próbnej. Przed startem zaplanuj
czas na co najmniej jeden ponowny wydruk.

https://www.iso.org/obp/ui/en/?_escaped_fragment_=iso:std:57816:en


Krok 6: przetestuj zawieszenie i trwałość

Większość usterek zawieszek wynika z otworu, sznurka lub sposobu zawieszenia, a nie z nadruku.
Zawieś próbki w ilości 20–50 szt. na rzeczywistych produktach i sprawdź, czy wokół otworu nie ma
pęknięć, czy węzły się nie przesuwają oraz czy zawieszki się nie obracają i nie zasłaniają logo.
Zeskanuj każdy wariant kodu QR na ostatecznym materiale. Przy oświetleniu w sklepie sprawdź pył
papierowy, rysy, odblaski i odciski palców. Oznaczaj zawieszkę jako nadającą się do prania wyłącznie
wtedy, gdy ją przetestowano, i nigdy nie przedstawiaj zdejmowanej zawieszki jako trwałej etykiety.



Krok 7: pakuj, odbieraj i zamawiaj ponownie z zachowaniem
identyfikowalności

Poproś o zawieszki w małych kartonach oznaczonych według SKU, a nie w jednym ciężkim pudle. Po
dostawie policz je według kartonów i tego samego dnia sfotografuj uszkodzenia. Sprawdź położenie
otworów, białe krawędzie, kolor oraz liczbę akcesoriów, a także zamów dodatkowe sznurki lub
zaczepy w ilości 5 %–10 % szt. Zapisz numer odbitki próbnej, specyfikację materiału oraz numer
certyfikatu FSC lub certyfikatu zawartości materiału z recyklingu w zamówieniu zakupu i wymagaj
pisemnego powiadomienia o każdym opóźnieniu przed obiecanym terminem produkcji. Przy
powtórnych zamówieniach wpisz „dopasuj do poprzedniego zlecenia” i wyślij zachowaną próbkę w
celu sprawdzenia spójności kolorystycznej.

Jaki karton, uszlachetnienie i sposób mocowania pasują do
Twojego budżetu? ↑
Zawieszki z tworzyw sztucznych budzą pytania dotyczące recyklingu i wykluczają wszelkie twierdzenia
typu „wolne od plastiku”. Wybierając materiał, uwzględnij ekspozycję na wodę i ścieranie.

Jak formułować deklaracje na zawieszce i zapytanie RFQ,
które się obronią? ↑
Sformułowania dotyczące środowiska wymagają dowodów. Z podsumowania FTC Green Guides[18] (16
CFR część 260) wynika, że marketerzy „nie powinni formułować szerokich, ogólnych twierdzeń o
korzyściach dla środowiska bez zastrzeżeń, takich jak »zielony« czy »przyjazny dla środowiska«”.
Używaj sformułowań, które można zweryfikować, takich jak „Wydrukowano na papierze
certyfikowanym przez FSC”, „Wykonano z udziałem 100 % papieru z recyklingu pochodzącego z
odpadów konsumenckich”, „Farby na bazie soi” lub „Mocowanie wolne od plastiku”, a każde z nich
musi być poparte dokumentem dostawcy. FSC dotyczy gospodarki leśnej lub łańcucha dostaw (chain
of custody); nie oznacza kompostowalności ani neutralności węglowej, a wygląd papieru kraft w ogóle

https://www.ftc.gov/business-guidance/resources/environmental-claims-summary-green-guides


nie jest twierdzeniem. Jeśli certyfikowany jest tylko papier, nie rozszerzaj twierdzenia na farbę,
laminowanie ani zaczep. Certyfikaty materiałów potwierdza się dla każdego zamówienia na podstawie
dokumentów dostawcy, nigdy nie zakłada się ich z góry.

Deklaracje pochodzenia i składu włókien niosą ryzyko egzekwowania przepisów. W 2022 FTC
sfinalizowała nakaz[19] wymagający od Lions Not Sheep Products zapłaty $211,335 za „fałszywe
etykiety Made in USA” na importowanej odzieży. Business of Fashion[20] podał (2026-06-23), że
badanie wspierane przez Komisję Europejską wykazało, iż około 37 % testowanej odzieży miało skład
włókien niezgodny z zawieszkami lub etykietami. Podawaj pochodzenie lub skład włókien na
zawieszce tylko wtedy, gdy jest zgodny zarówno z trwałą etykietą, jak i produktem.

Kody QR i RFID opłacają się tylko wtedy, gdy dane za nimi są utrzymywane. W wywiadzie HGI[21]

(2026-10-09) Delia Glover z Avery Dennison powiedziała, że RFID, NFC i kody QR pozwalają odzieży
zawierać informacje „z czego jest wykonana, skąd pochodzi i jak powinna być poddana recyklingowi”.
Linkuj wyłącznie do stabilnego URL, co roku sprawdzaj go pod kątem martwych linków i nie deklaruj
zgodności z cyfrowym paszportem produktu, dopóki nie potwierdzi jej doradca prawny.

Pole RFQ Co ustalić na piśmie

Format Format końcowy, druk jednostronny lub dwustronny, spad, marginesy
bezpieczeństwa

Treść Logo, SKU, kod kreskowy, cena, rozmiar; skrót pielęgnacji sprawdzony
względem trwałej etykiety

Konstrukcja Średnica i pozycja otworu, narożniki lub kształt wykrojnika, mocowanie,
przewleczone fabrycznie lub luźne

Karton i
uszlachetnienie

Grubość w pt lub gsm, powlekany lub niepowlekany, folia metalowa,
tłoczenie, lakier punktowy UV

Proof Poziom proofu, numer podpisanej próbki, wzorniki Pantone lub CMYK

Warunki handlowe Nakład, cena jednostkowa, opłata za próbkę, dni produkcji liczone od
zatwierdzenia proofu

Odbiór Wzorzec koloru, tolerancja nakładu, kartony rozdzielone według SKU,
metoda próbkowania, informacja o opóźnieniu

Wyślij ten sam arkusz RFQ do każdego dostawcy, aby wyceny można było porównać w takich samych
warunkach, bez pozostawiania czegokolwiek ustawieniom domyślnym. Odpowiadamy na wiersz
handlowy w pisemnej wycenie, a wiersz dotyczący akceptacji staje się częścią zamówienia zakupu.

Co każdy kupujący powinien pamiętać przed zamówieniem?
↑

2" × 3,5" to domyślny format zawieszki detalicznej. — 2,0" × 3,5" to „najczęściej
używany” format (Źródło)
Specyfikacja otworu powoduje najwięcej dodruków. — spad 0,125", z tekstem oddalonym
o 0,25" od otworu (Źródło)
14 pt sprawdza się w codziennym handlu detalicznym, a 16 pt wygląda na premium.
— większość zawieszek używa kartonu 14, 16 lub 17 pt (Źródło)
Czas produkcji zaczyna się po zatwierdzeniu odbitki próbnej. Harmonogram potwierdź w
pisemnej wycenie; czas wysyłki jest odrębny.
Zawieszka nie może zastąpić trwałej etykiety pielęgnacyjnej. — 16 CFR § 423,6(a)
traktuje ją wyłącznie jako uzupełnienie (Źródło)
Nieprecyzyjne deklaracje „przyjazne dla środowiska” trudno uzasadnić. — FTC Green

https://www.ftc.gov/news-events/news/press-releases/2022/07/federal-trade-commission-finalizes-action-against-made-usa-offender-who-ripped-made-china-tags-out
https://www.ftc.gov/news-events/news/press-releases/2022/07/federal-trade-commission-finalizes-action-against-made-usa-offender-who-ripped-made-china-tags-out
https://www.ecfr.gov/current/title-16/chapter-I/subchapter-D/part-423


Guides, 16 CFR CFR, część 260 (Źródło)

Gotowy, by zamienić specyfikację w ofertę? ↑
Wiarygodne zamówienie zawieszek wynika z podejmowania decyzji we właściwej kolejności: jedno
zlecenie na każdy typ zawieszki, o formacie dopasowanym do jej informacji; materiał i sposób
mocowania przed wykończeniami premium; pliki ze spadem i zachowanym marginesem wokół
otworu; podpisana próbka jako odniesienie kolorystyczne; testy zawieszania na rzeczywistych
produktach; oraz pakowanie oznaczone według SKU, dzięki czemu powtórne zamówienia pozostają
możliwe do prześledzenia. Każde twierdzenie umieszczone na zawieszce musi dać się zweryfikować.
Prześlij wypełniony arkusz RFQ oraz grafikę, aby otrzymać pisemną wycenę, a my
potwierdzimy MOQ, cenę jednostkową, opcje próbek i czas produkcji dla Twojej dokładnej
konfiguracji.

[1]Poradnik 4OVER4 dotyczący odzieżowych zawieszek: Układ informacji z przodu i z tyłu, 2026-07-21.
↩

[4]4OVER4: Dodruki z powodu otworów, spad i widoczny obszar, 2026-09-04. ↩

[9]16 CFR CFR, część 423: Zasada FTC dotycząca etykiet pielęgnacyjnych w eCFR. ↩

[10]Przewodnik rozmiarów UPrinting: 2,0" × 3,5" najczęściej używany, 2025-04-14. ↩

[11] GotPrint FAQ: Zakres dostępnych rozmiarów zawieszek. ↩

[12]Przewodnik materiałowy UPrinting: Karton 14, 16, 17 i 2026-01-06 pt. ↩

[13] Strona produktu UPrinting: Przykłady rozmiarów otworów. ↩

[14]Przewodnik XINGKUN: Warstwy pliku i ograniczenia proofów cyfrowych. ↩

[15]ISO 12647-1:2013: Proof kontraktowy jako produkcyjny wzorzec koloru. ↩

[18]FTC Green Guides: Ograniczenia szerokich deklaracji środowiskowych. ↩

[19]Komunikat prasowy FTC: Nakaz Made in USA na kwotę $211,335, 2022-07-28. ↩

[20]Business of Fashion: Test UE wykazał około 37 % błędnego oznakowania składu włókien. ↩

[21]HGI: Avery Dennison o danych QR, NFC i RFID. ↩

Product Option

https://www.ftc.gov/business-guidance/resources/environmental-claims-summary-green-guides

